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Degisen Tiiketim Pratikleri Baglaminda Hizli Moda
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0z

Ortiinmenin, yerini giyinmeye biraktigi dénemlerden yalmzca yiiz yil gibi yakin
bir zamana kadar seckinlerin tekelinde olan moda ve moda tiiketimi, alt siniflar ya da
siradan vatandaslar i¢in ulasilmasi zor olan hatta cesitli sekillerdeki yaptirimlarla
kisitlanan bir davranis kalibi olmustur. Ancak, iiretim yapisindaki degisim ve bunun
sonucunda tiiketim pratiklerin de degismeye baslamasiyla, moda triinler de diger
tliiketim nesneleri gibi nispeten ulasilabilir bir hale gelmis ve toplumdaki tiim kesimler
tarafindan kullanilmaya baglanmistir. Siire¢ icerisinde modaya dair metalar, kavrama
ylklenen anlamin da degismesiyle birlikte en ¢ok kullanilan ve en sik degistirilen iriinler
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu dramatik degisim, tiiketimin genel yapisindaki
farklilasmadan ve icerisinde bulundugu toplumsal degisim dinamiklerinden soyutlanarak
anlasilamaz. Bu ¢alismanin amaci, tiiketimi elestirel bir bakis acisiyla ele almaktan 6te,
tarihsel perspektifte tiiketim pratiklerinin degisimine ortam saglayan gelisme ve
olgularin neden sonug iligkileri ile degerlendirilmesidir. Boylelikle giiniimiizdeki moda
tiiketiminin dinamikleri hakkinda bakis agis1 sunulmus olacaktir.

Anahtar Kelimeler: Hizli moda, Moda tiiketimi, Tiiketim pratikleri, Tiirkiye'de
tiiketim, Tiirkiye’de hizli moda

Fast Fashion, in the Context of Changing Consumption Practices
Abstract

Fashion has been under the monopoly of the elite from the time when veiling left
its place to dress, to only a hundred years ago. Fashion consumption has been a behavior
that is difficult to reach for lower classes or ordinary citizens and fashion actions have
been restricted by sanctions. But, with the change in the production structure and
consequently consumption practices began to change, fashion products became relatively
accessible like other consumption objects and started to be used by all segments in the
society. In the process, with the change of the meaning of the concept, fashion products
have become the most used and most frequently changed products. This dramatic change
can’'t be understood with isolate from the differentiation in the general structure of
consumption and the social change dynamics in which it is located. The purpose of this
study is not to consider consumption from a critical perspective. It is the review of the
developments and facts that cause the change of consumption practices with the cause
and effect relationships from a historical perspective and to provide a perspective on the
dynamics of today’s fashion consumption.
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Giris

Moda, insanin ruhuyla sekillenen bir davranistir. Ayni seylere maruz kalan insanin
duydugu bikkinlik ve bu bikkinhiga karsi yenilik arayisi, duyularin yenilenmesi alaninda
karsimiza moda olarak c¢ikmaktadir (Pektas, 2006: 198). Moda iiriinlerin temel
karakteristigi yasam egrilerinin kisa olmasi ve estetik 6zelliklerinin islevsellikten ¢ok
daha fazla 6n planda bulunmasidir (Tiifekei, 2014: 50). Moda kavrami pek cok
sektordekine benzer sekilde hazir giyim sektoriinde de, siirekli degisimi ifade eden bir
kavramdir (Caliskan, Karacasulu ve Oztiirkoglu, 2016: 57).

Moda giyim endiistrisi 6zellikle son yillar icerisinde olduk¢a dnemli degisiklikler
gostermistir (Bhardwaj ve Fairhurst, 2010: 165). 21. yiizy1l ile birlikte bir¢ok endiistri
dalinda oldugu gibi hazir giyim sektériinde de tiiketici istekleri degismis, ¢esitlenmis ve
hizlanmistir (Dal ve Giirpinar, 2010: 21). Giintimiizde teknolojinin de hizla ilerlemesi
sonucu hazir giyim sektériinde modaya sadece tiiketici tercihleri degil teknoloji de yon
vermektedir. Teknolojinin hizla ilerlemesi modanin degisim stirecini de hizlandirmis, bu
da giderek rekabeti arttirmistir (Caliskan vd., 2016: 57).

Hizla degisen diinyada miisteri beklentilerini ve ihtiyaclarini dogru ve verimli bir
sekilde karsilamak ¢agdas pazarlamanin ana felsefesidir (Aksu, Pektas ve Karaboga, 2011:
3). Tiiketiciler, sezon baslarinda trend olan iiriinleri takip etmekte ve bu trtnleri en kisa
stirede elde etme giidiisiiyle davranmaktadir. Uriiniin renk, kalite, desen gibi 6zelliklerine
ilaveten o sezon moda olmasi bile tiiketiciler tarafindan tercih edilmesine neden olur. Bu
durum, modanin tiiketicilere hizlica ulastirilmasin1 saglayan hizli moda kavramini
karsimiza ¢ikarmaktadir (Tiifekgi, 2014: 50).

Hizli moda pazar tezgdhlarinda satilan basit ve ucuz kiyafetlerden, 6zel markalara,
Zara ve Mango gibi kismen Cin’de iretilen markalardan, hepsinden daha hizli olan
Iskandinav markas1 H&M’e kadar pek cok cesitli markay1 kapsayan genel bir terimdir
(Segre, 2005: 47).

Hizli moda kavraminin temeli, merkezde miisteri olmak kosuluyla isteklere en
kisa zamanda cevap vermektir. Degisen ve cesitlenen miisteri isteklerine olabildigince
kisa siirede cevap verebilmek bugiin bir¢ok hazir giyim firmasinin sahip olmak istedigi
ayricaliklardan birisidir (Dal ve Giirpinar, 2010: 21).

Byun ve Sternquist’a gére modayla ilgili degerleri etkileyen iki kritik nokta vardir.
Bunlar fiyat ve yapay kithiktir (2008: 137). Bu kriterler hizli moda kavraminin dogasinda
mevcut haldedir. Yapay kitlik moda perakendecilerinin kullandig bir stratejidir. Uriinler
belirli sayilarda sunularak, triin cesitliligi icin kisa bir yenileme dongiisii saglanir
boylelikle yeni iirtinler i¢in bosluk yaratilmis olur. Boylelikle tirtinlere ulasim sinirlidir ve
bu triinlere gelecekte bir zamanda da ulagilmasinin miimkiin olmayacag: hissettirilir
(Byun ve Sternquist, 2008: 138).

1950 sonrasi Tiirkiye’de tiikketim igsel ve digsal faktorlere bagh olarak artmis ve
gelismistir. Digsal faktorlere bakildiginda, dissal politik nedenlere bagl olarak refah
uygulamalari yayginlagmustir. I¢sel faktérler ise tiiketim kiiltiiriiniin yayginlasmasi, tarim
politikalarindaki degisim sonucunda yeni siniflarin ytikselmesi ve ulasim araglarindaki
gelisme neticesinde kentlesmenin ve toplumsal degismenin hizlanmasidir. Bu siiregte
niifus, tarimdan koparak kente yerlesmistir. Dénemin en belirgin 6zelliklerinden biri
tiiketimin hiz kazanmasi ve toplumun alt katmanlarina dogru yayginlasmaya
baslamasidir (Ustiin ve Tutal, 2008: 263).
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20. ytizy1lin sanayilesmis toplumlarinda iki tarafli bir iligki karsimiza ¢ikmaktadir.
Metalarla genis dl¢iide kurulmaya calisilan sembolik ve anlamsal iligki bir yanda, teknik
ve tasarimsal yeniliklerle bu esyalarin yerini baskalarinin alabilecegi gercegi bir yandadir.
Gilinlimiizde metalar1 miras birakmak yerine, demode etmek, eskitmek ve elden
cikarmaya dayali bir tiiketim anlayisini séz konusudur. Bu degisim, insanlarin nesne
diinyasiyla olan iligkilerini, sanayi oncesi toplumlardaki giindelik esyalara yonelik
gelenekseliliskilerle kiyaslandiginda koklii bicimde degistirmistir (Dal ve Glirpinar, 2010:
39).

Elestirel bir sorgulama konusu olarak modern toplumlardaki tiiketim kavramina
yogun bir ilgi gosterilmesine ragmen, tiiketim toplumuna iliskin tarihsel ¢éziimlemeler
olduk¢a nadirdir (Yaniklar, 2006: 29). Tiketim kaliplarindaki radikal degisimlerin
nedenlerini ve moda sektdriindeki yansimalarini kavrayabilmek, hem diinya genelinde
hem Tiirkiye o6zelinde tiikketim pratiklerini degistiren unsurlarin anlasilmasi ile
miimkiindiir. Bu da tarihsel ve sosyal agidan bir kavrayis saglarken, moda tiiketicilerinin
gelismelere ve degisimlere tepkilerinin nasil oldugunu ortaya koymak acisindan da
olduk¢a dnemlidir.

1. Tiiketim Pratiklerinin Siirecteki Degisimi

Post-fordist doneme gegisle birlikte, degisen kapitalist sistem, toplum yapisinda
belirleyici bir role sahip olan iiretimin yani sira tiiketimi de kendi siirekliligi ve basarisi
icin kullanmaya baslamis, bdylelikle tiiketim giiniimiizde kapitalist toplumlardaki
vazgecilmez 6gelerden biri olmustur. Kapitalizm, kiiresellesmeyle birlikte sinirlar1 asan
liretim gergevesinde, asir1 liretim sorununu ¢ézmek icin bireyleri tiiketime yoneltme
yolunu benimsemistir. Kapitalist sistemin varligini devam ettirebilmesi i¢in tiiketime
yonelik yeni gereksinimler yaratilmakta, boylelikle mallarin satisinda artis
hedeflenmektedir (Ozdemir, 2009: 364).

Tiiketim toplumunun sekillenmeye basladig1 zamana dair bir dénem belirlemek
zor olsa da, birtakim yazarlar bu tarz bir toplumun koklerinin 18. ylizyillda aranmasi
gerektigine inanirlar. Bu yazarlarin dayanaklari, gecimlik tiretiminden tiikketim odakl
lretime gecilmesiyle, insanlarin kaginilmaz bir sekilde tiiketici olmaya basladiklar:
diistincesidir (Yaniklar, 2006: 29).

Bir tliketim toplumunun varligindan bahsedebilmek i¢in, oncelikle Kkitlesel
iretimin yogun olarak yasandig: 20. ytlizyilin baslarindaki Amerika’y: ele almak gerekir.
Bu stirecte yasanan iliretim artisi tiikketim artisin1 beraberinde getirmistir. Mali sistemin
irettigi yeni ekonomik yatirim araglariyla kredi kaynaklar1 bulusmus, bu durum hizla
kentlilesen go¢menlerin ve kiigiik kasaba topluluklarinin ¢ikarina olacak sekilde
islemistir (Tellan, 2009: 92). 19. ylizyildan itibaren kitle tiiketimi tiirleri, 6deme giicii olan
elit smifin hakimiyetindeydi, ancak 1920’lerden sonra daha alt tabakalar i¢cin de s6z
konusu olmaya baslamistir. Sanayideki gelismenin artmasiyla seri iiretim yontemleri
paralelinde kitlesel ¢apta liretim s6z konusu olabilmistir, standart tiiketim kaliplari
belirmeye baslamis, iiretici tercihlerinin hakimiyetindeki pazarlarin var oldugu Fordist
dénem 1930’lardan 1970’lere kadar etkisini gdstermistir. Bu yaklasim 1970’lerden sonra
kaliteli ve stirekli degisim halinde olan modellere dayali ¢esitlilik ve degisiklik gdsteren
tliketici tercihlerinin ortaya ¢ikmasina sebep olmus, iiriinlerin 6miirleri kisalmaya, model
cesitliligi artmaya baslamistir (Dal ve Giirpinar, 2010: 39).

Fordist seri liretimle birlikte, kitlesel tiiketimin yan1 sira yeni tiiketici gruplari da
belirmeye baslamistir. Post-fordist tliretim ise istek ve gereksinimleri gesitlendirerek
tiiketimi arttirip, ¢ogulcu bir hal almasini saglamistir. Bu gelismelerle, tiiketici gruplari
parcalanmis, yeni olan her seyi tiiketen bir mantia dayal olan tiiketim ideolojisinin,
ortaya ¢ikmasina ortam hazirlanmistir (Karakas, 2006: 4). Tiiketim kiiltiiriiyle kitle
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kiiltiiri arasindaki fark, post-fordist tretim uygulamalariyla daha esnek, bireysel
farkliliklar ve istekler géz 6niinde bulundurularak iiretim yapilmasidir (Kula, 2012: 510).

Teknolojideki gelismeler sonucunda artan verimlilik, daha kisa zaman diliminde
daha az harcayarak daha fazla iriin elde edilmesini saglamistir. Boylece bireyler
kendilerine daha ¢ok zaman ayirma imkani bulmustur. Artan bos vakit bireyleri diger
bireylerle daha fazla birlikte olmaya ve tiiketim yapmaya yonlendirmistir. Cagdas
toplumlarda statii belirleyicisi olarak, kisinin tiretim miktarina gére degil, nerede ve nasil
tiikettigine bakilmaktadir (Aktaran Tiifekei, 2014). Bireyin toplumdaki konumu,
tiikettikleriyle ol¢lilmektedir ve toplumda ancak tiikketim yaparak bir konuma
erisebilecegi diislincesi benimsetilmektedir. Bu durumu saglamak icin de reklamlar
kullanilmaktadir (Cetinkaya, 1992).

Siirecteki degisime gore reklam metinleri bilgi verici ve doniistiiriicii olmak iizere
iki cesittir. Bilgi verici reklamlarda tiiketiciler iriine yonelik bilgilendirilirken,
donistiiriicii reklamlarda marka adi, tiiketim tarzi, yasam tarzi, kisisel ve toplumsal
basar1 gibi tutumlarin sunumu séz konusudur (Aktaran Dagtas, 2003: 79). 1970’1i yillar
kitle iletisim araglarinin yayginlasarak, televizyonlarin evlere girdigi yillar olmasi
acisindan oncekilerden farklidir. Televizyonun yayginlasmasi komsularla yeni sosyal
ortamlar olusturmustur. Daha 6nceleri tiyatro ve sinema ile ilgilenen toplum kara kutuya
teslim olmus, Amerika kaynakli diziler araciligiyla bu kiiltiiriin yasam tarzinin etkisi
alunda kalmistir. Bu durum, Ahmet Oktay'n deyimiyle “tiiketim ideolojisinin”
yayllmasinda ve “meta fetisizminin” olusmasinda etkili olmustur (Oktay, 2008: 14). Kitle
iletisim araglariin yayginlasmasi toplumlararasi etkilesimi kolaylastirmis, bir yandan
kiltiirel benzerliklerin ortaya ¢ikmasini saglarken diger yandan da toplumsal yapinin
daha karmasik hale gelmesine neden olmustur. Ayrica yasam tarzlarini, cagdas
toplumdaki kadin ve erkegin rollerinin neler oldugunu, giyim, dekorasyon ve teknoloji
gibi alanlardaki trendleri izleyiciye sunarak, bunlarin nasil tiiketilecegini 6gretme islevi
de vardir (Kaya ve Oguz, 2010).

Tiiketim yapilarindaki kokli degisimin nedenlerinden biri de ¢alisan kadin
sayisinin artmasi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Calisma ortaminin giyim kusam
kurallarinin degismesi, harcanabilir gelirin artmasi gibi nedenlerle giyim kusama ayrilan
para ve emek de artmistir. Bilgi teknolojilerinin sagladig1 hiz ve kolaylik ile hem is, hem
evde gecirilmesi gereken ¢alisma saatlerinden arta kalan bos zamanin artmasi nedeniyle
de bos zaman faaliyetlerine daha fazla zaman kalmaktadir (Aktan, 2013: 61).

2, Tiirkiye’de Tiiketim Pratiklerinin Degisimine Neden Olan Gelismeler

Tellan (2009: 77)’a gore tiikketim kavraminin anlamlandirilmasi i¢in, bu eylemin
tarihsel ge¢misinin ve siirecin sosyolojik sonuglariin bir arada tartisilmasi sarttir.
Tirkiye’de 1950’lerden 1990’lara kadar olan dénemde yasanan toplumsal, kiiltiirel,
politik ve ekonomik degisim, tiikketim ve tiiketim kiiltiirii olgularinin ortaya konabilmesi
icin 6nemlidir (Korkmaz, 2009: 151).

Tanzimat'tan beri siiregelen Bati medeniyetinin Avrupa ile 6zdeslestirilmesi,
yerini 1950 sonrasinda Amerika deneyimine yonelik bir modernlik arayisina birakmistir
(Kunak, 2016: 11). Cumhuriyetin ilk yillarindan itibaren Tiirkiye’de temel hedef
sanayilesme olagelmistir. Buna ragmen hizli bir sanayilesme ve buna baglh bir kentlesme
durumu sz konusu olamamistir. Ancak ikinci Diinya Savasi’nin sona ermesiyle, iilkenin
kapitalist diinya sistemiyle biitiinlesmesi ve bu sistemin kosullar1 ¢er¢evesinde bir
sanayilesme durumu s6z konusu olabilmistir (Korkmaz, 2009: 143).

fkinci Diinya Savag'indan sonra, serbest piyasa ekonomisinin gelismesi ve
kapitalist iligkilerin artmasina tanik olunurken, yakin zamanda baslayan Marshall Yardim
Programi ile kendi icine kapanmis durumda olan Tiirkiye ekonomisi, diinya ekonomisiyle
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biitiinlesme yolunda ilk adim1 atmistir (Yaniklar, 2006: 68). Tiirkiye’de 1950-1980 yillar1
arasindaki bu biitiinlesme siirecinde “ithal ikameci” bir ekonomik model benimsenmistir.
Bu model ile birlikte 1950’lerden sonra kentlerdeki istihdam olanaklar1 artmistir. Ayni
dénemde tarimda makinelesme uygulamalarina da gegilince kdyden kente dogru bir go¢
durumu s6z konusu olmustur. Go¢ eden bu bireyler hem gelismekte olan sanayi sektoriine
ucuz isgiicii olarak, hem de tretilenlerin tiiketicisi olarak islev gérmiislerdir (Korkmaz,
2009: 143).

Tirkiye’de 1970’lerin yoksulluk doneminin ardindan, ekonomik disa a¢ilma ile
beraber i¢ piyasada bir iiriin bollugu déonemi baslamis, bu durum toplumda yeni bir
tiiketim algisinin olusmasina neden olmustur (Dogan,2014: 1). 1980 ve 19901 yillarda
yasanan ekonomik ve sosyolojik temelli degismeler artik Tiirkiye’'nin de bir tiikketim
toplumu olarak kabul edilmesini dogrulayan niteliklere sahiptir.

ithal ikameci modelin kullanigsiz hale gelmesinden dolayr 1980’lerde yeni bir
sermaye birikim modeli olan neo-liberal politikalar giindeme gelmistir (Korkmaz, 2009:
144). 24 Ocak kararlari, bugiin kiiresellesme denilen diinya ekonomisiyle biitiinlesmeye
yonelik bir adimdir. Serbest doéviz kuru ve faiz hadleri uygulamalari, ekonomiyle ilgili
eylemleri rant ekonomisine déniistiiriirken, serbest ticaret uygulamalari ile de ithalat ve
ihracat artmistir (Dagtas, 2003:78).

Tiim bunlarin sonucunda ¢ok cesitli tiitketim mallar iilkeye kolayca girebilir
olmustur. Ekonomideki degisimlerin ¢ogu toplumsal degerleri de kokten etkilemistir.
1980°li yillarin ortalarindan itibaren tiiketebilme yetenegi kitleler icin olduk¢a 6nemli bir
deger ve statli halini almistir (Aktaran Dagtas, 2003: 78). Bu yiizden bu tarihlerin
Tiirkiye’de sosyo-ekonomik ve sosyo-Kkiiltiirel alanlarda bir déniim noktasini temsil ettigi
séylenebilir. 1980’de gerceklestirilen askeri darbe ve ardindan gelen Turgut Ozal iktidar
doénemi, Tiirkiye’de daha onceki yillarla karsilastirilamayacak oOlglide énemli politik,
ekonomik ve kiiltiirel alanlarda degisimler yasanmasina yol agmistir (Dogan, 2014: 1).

Bu siireg, 1980 sonrasi ekonomik déniisiimlerin etkiledigi Tirkiye'nin, yeni bir
kiltiirel kimlik olusturmaya basladig1 ve tiiketim eylemini yeniden sekillendirdigi bir
siire¢ olarak tarihe ge¢mistir. (Kahraman, 2002: 96). 24 Ocak kararlariyla atilan yeni
ekonomik temellerin, kiiltiirel ve toplumsal sonuglari, 1980’lerin ikinci yarisinda, kitleler
askeri darbenin baskisindan kurtuldugu zaman ve yabanci sermayenin yurt icine daha
fazla girdigi, ithalat-ihracat hareketliliginin arttigi dénemlerde ortaya ¢ikmistir (Dogan,
2014: 24).

90’larin basinda Kérfez Savasi’'na ve SSCB’nin yikilisiyla sona eren soguk savasa
tanik olan Tiirkiye, bu olaylar karsisindaki tutumlari1 ve AB’ye yeniden basvurusu ile
Batililasma istegini korudugunu gostermistir. Bu ylizden de diinya genelindeki egemen
politikalara uyum géstermek zorunda kalmistir. Bu baglamda, Tiirkiye degisime zorlayici
dis etkenler altinda post-modern dgelerle karsi karsiya kalmistir (Halagoglu, 2009: 278).

Ekonomik gelismelere ek olarak ulasimin da kolay hale gelmesiyle, daha 6nce
neredeyse duragan bir goriiniim sergileyen sehirlesme siireci ivme kazanmis ve bu
tarihlerden sonra da hizlanarak devam etmistir. 1950'de yiizde 18 olan sehir niifusu,
1960'a gelindiginde ytizde 25'e ylikselmistir. 1970'te yiizde 38'e, 1980'de ise yiizde 44'e
yukselmistir (Yaniklar, 2006: 69). Boylelikle de tiiketim kaliplarinin degismesinde etkili
bir bagka neden olan, ¢evre-merkez etkilesimi yogunlasmistir. Kdyden kente dogru gog
eden kitleler ilk olarak kente kendileriyle birlikte aliskanliklarini, degerlerini, gelenek-
goreneklerini ve ayinlerini de getirmislerdir. Boylelikle kdyden kente dogru bir kiltiirel
akis gerceklesmistir Bu da sehirli sosyo-kiiltiirel unsurlarin ¢6ziilmesi ve tasralasma
slirecinin baslamasina neden olmustur. Bir yandan da kente go¢ eden bu kitlelerin zaman
icerisinde koylerine, kasabalarina kisa stireli gidis gelisleri s6z konusu olmustur. Bu gidis
gelisler, kente 6zgli baz1 sosyo-kiiltiirel degerlerin kdy yasantisina tasinmasina neden
olmustur. Zaman icinde kentler tasralasma egrisine girmis, tasra da kentli pratiklerle
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kars1 karsiya kalmistir (Ozdemir, 2012: 13). Bireyler bu etkilesim sonucunda, kendilerine
yabanci olan yeni mekanlarda var olan tiiketim pratiklerini zamanla benimseyerek
farkliliklarini azaltma yolunu se¢mislerdir.

Bu gelismeler 15181nda 1980’lerden itibaren ortaya ¢ikan yeni kimlik politikalar1
farkli toplumsal kesimlerin kamusal alanda kendini ifade etmeye baslamasiyla
sekillenmistir. Bu donemde kiiltiirel farklilasma ve ¢ogulculuk kesfedilmeye baslanmistir.
Bu anlamda “kimlik” ¢ogunlukla farkl kiiltiirel, etnik ve dinsel kdken veya tercihe sahip
yurttaslarin kendilerini ifade edis ve toplumsal algilanis bi¢imi {izerinden tartisilan bir
kavram haline gelmistir (Halagoglu, 2009: 278).

Farkli gruplar arasindaki etkilesimin artmasi, alt siniflar tarafindan da tiiketimin
benimsenmesine yol a¢mistir. Fakat bu benimseme tiikketim odakli oldugu igin,
ozglnliklerin ortaya ¢ikisi ve yine bireyin toplum icinde ne kadar tiikettigi ve digerlerinin
tiiketiminden ne kadar farkli oldugu ¢ercevesinde sekillenmektedir (Giirocak, 2010: 62).
“Degisim yoluyla farklilasmak” olgusu, moda ve tiiketim ile birlikte zirveye ulasmistir.
Toplumda aidiyet kazanmak icin eldeki gelirin varlig: yeterli degildir, tiikketim yapilarak
gelirin goriiniir kilinmasi da gerekir (Yavuz,2013: 226). Kir hayatindaki toplum yapisinin
aksine birey kent yasantisinda yalnizdir. Sehrin anonim yapisi icinde kaybolup gitmemek
icin birey, farklilik duygusunun yaratilmasina ihtiya¢c duyar. Sehirlerdeki bireylerin, is
hayat1 disinda sosyal yasantiy1 paylastiklar1 zamanlar nadirdir ve bu zamanlar olduk¢a
kisadir. Bu yilizden birey, miimkiin oldugunca kisa siirede carpici bir izlenim
uyandirabilmek zorunlulugu hisseder (Back, 1985). Bunun yollarindan birisi de genelde
dis goriiniis 6zelde ise giyim olarak karsimiza cikar.

Kente go¢iin sonuglar1 bununla sinirl degildir. Gocle birlikte kente gelen bireyler
fabrikalarda is¢i olarak calismaya baslamis ve kazandiklari iicretlerle de ihtiyaglarim
karsilayarak yeni tiiketiciler haline gelmislerdir. Kaynaklar tasarruf amaciyla degil de mal
alimi amaciyla kullanildiginda tiiketim gergeklestirilmis olur. Kanaatkar olan Tirk
toplumunun tiiketim toplumuna doénilismesinin temelleri 1950’li yillarda atilmaya
baslanmis, 1980’1i yillarda gelisme gostermis ve zamanla giiniimiizdeki seklini almistir.
Kirdan kente gocle birlikte, tiiketimin artmasinin yani sira pek ¢ok sosyo-Kkiiltiirel
farklilasma baslamis, geleneksel degerlerde ¢oziilmeler meydana gelmis, batili degerler
benimsenmeye baslamistir (Yavuz, 2013: 232).

1950ler'den itibaren kentlere gogle birlikte 6nceleri birbirlerinden yalitilmis
halde olan ¢evre ve merkez kiiltiirleri arasindaki fiziksel ve psikolojik mesafe azalmaya
baglamistir. Ortak mekanlar1 kullanmaya baslayan bu farkl kiiltiirel gruplar, giindelik
hayatin tiirlii alanlarinda bir araya gelmeye baslamis, bireyi temele alan ideolojilerin
benimsenmesiyle de yeni yasam tarzlarinin oraya ¢ikmasina zemin hazirlamislardir
(Binark ve Kilighay, 2000: 12).

Tiiketimdeki degisimde, tiiketim faaliyetlerini daha etkin hale getiren bir arag
olarak kredi kartinin ve ¢ok genis bir yelpazede mal ve hizmetleri ayni ¢at1 altinda sunan
tiiketim mekanlarinin de etkileri goz 6niinde bulundurulmahdir. 1980’lerde Tiirk insani
kredi karti, otomatik banka vezneleri, nakit avans, harcamalar1 taksitlendirme gibi
tiiketimi kolaylastiric1 yeniliklerle tanigsmistir. 1980’lere kadar segkin sinifin ayricalik
nesnesi olarak goriilebilecek olan kredi kart1 bu tarihten sonra siradan bir nesne haline
doéniismistir (Yaniklar, 2006: 76). Tirkiye'de alisveris merkezlerinin yayginlasmaya
baslamasi da yine 80’li ve 90’lh yillara rastlamaktadir. Bu tarz biiytik 6lcekli tiiketim
ortamlar1 Tirk tiiketicisinin geleneksellesmis alisveris mantigini degistirmede dnemli
roller Gistlenmistir (Yaniklar, 2006: 79-80).

Tiirkiye gibi endistrilesmesini gerceklestirmemis tilkelerde, kitleler reklamlar
araciligiyla miimkiin oldugunca tiiketici olmaya ikna edilmektedir ve bu yolla ¢esitli
tiiketim aligkanliklar1 kazandirmak amaclanmaktadir (Dagtas ve Dagtas, 2006: 5). Bu
noktada 1980 sonrasi Tirkiye’de gorsel medyanin agirlik kazanmasi, toplumun kamusal
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biling ve tiiketim bilinci lizerinde énemli bir etkiye sahip bir diger etkendir (Kahraman,
2002: 85-87). Ozellikle reklam sektoriine eklemlenmis olan televizyon, siirekli olarak
tliketim ideolojisini desteklemistir. Dar gelirli kesimin orta veya iist gelir grubuna mensup
kitlenin ekonomik kaliplarini benimsemesi i¢in bir araci rol tistlenmistir. Oktay (1994:
268) televizyonlarda, sinemalarda, gazetelerde yayinlanan reklamlara bakarak Kkitle
iletisim araclarinin biiyiik 6lciide eglence sanayisine hizmet ettigini, halen, en yaygin ara¢
olan televizyonda yayinlanan programlarin, dizilerin, filmlerin dogrudan dogruya tiiketim
ile iliskili icerige sahip yapimlari halka sunmakta oldugunu belirtmistir.

Henliz modernlesmesini tamamlamadan dis etkenler altinda post-modern
ogelerle karsi karsiya kalan 1990’lar Tiirkiye’sinde kimlik politikalar:1 ve kimlik kavrami
onem kazanmaya baslamistir. Tiiketim kiiltliri, yasam tarzlari ve bunlarinin bilesimi
olarak kimliklerin sunumunda en 6nemli gorevi Kkitle iletisim araglari iistlenmistir
(Halagoglu, 2009: 268).

1970 ve 1980ler'de metropollerde islami bir burjuvazinin olusmasiyla birlikte,
yeni bir miisliiman kimligi ve buna paralel bir “islami tiiketicilik” de meydana ¢ikmistir.
Yeni gelisen tiiketim aligkanliklari, islam ile modernizmin arasinda oldugu varsayilan
celiskiye tiiketim alaninda verilen bir cevap niteligindedir (Aksit, Kiigiikkural, Sentiirk ve
Cengiz 2012: 58). Ortiinme pratigi de sadece din temelli bir inang uygulamasi olarak degil,
bireyin kendi bedenini tanimlama bi¢imini, bedeniyle inanci arasinda kurdugu iliskiyi
simgesel olarak gésterme yollarindan birisidir. Ortiinme pratiginin moda ile olan iliskisi
de islami kurallara uygun olan yasam tarzlarinin tiiketim toplumuna dahil olmasiyla
ortaya cikmistir (Binark ve Kiligbay, 2000: 8).

Yeni markalarin gelmesi ile olusan tiiketim, tiiketicinin yavas yavas doyuma
ulasmas ile beraber yerini secicilige birakmistir. Tiiketiciler, tanidiklar1 markalarin
arasindan se¢im yapabilme zevkine ve bilincine sahip olmustur (Aktaran Dogan, 2014).

70’li yillardan giiniimiize {liretim siirecindeki yeniden yapilanma bireysellesmeyi
ylceltmis ve her bireyi, tet tek hazlarini doyurmasi gereken tiiketiciler olarak
tanimlamistir (Sahin, 2009: 137). Kapitalizmin gelisim asamalarinda tiiketim kavramina
farkl degerler atfedilmis ve icinde bulundugumuz dénemde yeni bir baglama oturtulmus
olmasi, gercekligin yasam tarzlari ve farklilasma talepleri ile iliskisine isaret etmektedir
(Tellan, 2009: 77). Giinlimiizde bireylerin tiiketim araciligiyla denetlendigi, bu olgunun
biitliin kimliklerin dtesine gectigi, neredeyse diinyanin tamaminda egemen hale geldigi
diisiincesi baskindir. Sosyal alanda c¢alisan pek ¢ok teorisyen modern toplumu tiikketen
bireyler ve tiiketime dair olgular lizerinden anlamaya ¢alismaktadirlar. Modern toplumun
tim amacinin tiiketimi maksimuma ¢ikarmak ve tiikketimi estetik bir boyuta tasimak
suretiyle “iyi yasama” erismek oldugu sonucuna ulasilmaktadir (Tiikel, 2014: 8).

Internetin ortaya cikmasi ve toplum hayatina niifuz etmesiyle birlikte, geleneksel
medya yerini sosyal medyaya birakmaya baslamistir. Etkilesim ve paylasimi temele alan
sosyal medya, Kisilerin sadece birbirleriyle olan iletisimini etkilemekle kalmamus,
markalarla olan iletisimleri i¢cin de yeni bir ortam yaratmistir. Sosyal medya platformlari
gelistikce, pazarlama alaninda ¢ok daha etkili bir sekilde kullanilmaya baslanmistir
(Sabuncu, 2009: 124). Bu platformlar: ve sosyal medya fenomen pazarlamasini tercih
edenler arasinda kozmetik ve moda sektorleri ilk sirada yer almaktadir (Mert, 2018:
1319).

Elektronik medya tiiketici ve izleyici kesim tizerinde karsi konulamaz bir giice
sahiptir. Post-modern imgelerle ¢evrilmis bu ortamlar modanin paylasim ve yayilim hizini
en ¢ok etkileyen unsurlardan birisidir. Modanin dogasinda, siirekli olarak yeni olana atifta
bulunmak vardir, her seyden haberdar olmay:1 gerektirir, hangi zaman nelerin gegerli
oldugunu bilip bir yeniden ¢evrilme olusturur. Moda, popiiler kiiltiirii ve kitle kiiltiirtint
bir arada tutan yapistirici niteligindedir (Baudrillard, 2013).
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Moda, kiiltiire ve topluma hakim olan her akim gibi, yenilikei bir sekilde toplumun
tiiketim pratiklerini etkilemektedir. Moday1 takip etmek, kullanilan iriinlerin islevini
yitirmese de, yeni c¢esitlerinin yeniden tiiketilmesini gerekli kilar (Cinar ve Cubukeu,
2009: 283). Tiiketici yasam tarzlarindaki degisim ve neticesindeki yenilik talepleri,
mevcut tedarik zincirinin degismesi yoniinde baski uygulamistir. 21. yiizyila gelindiginde,
Zara ve H&M gibi perakendeciler rekabetci avantaj odaklarini fiyat avantajindan, moda
trendlerine ve tiiketicilerin taleplerini hizli bir bicimde yanitlamaya yonelik yeniden
yapilandirmislardir (Barnes ve Lea-Greenwood, 2006: 260).

Cagdas toplumlardaki en etkili giiclerden birisi meta estetigidir. inanc, egitim ve
sanat gibi geleneksel giicleri dikkate alir, onlar1 belirli bir noktaya kadar siizer, medya ile
baglantisini kurar béylelikle de her giin milyonlarca insanin ortak hayal giiciinii etkileyen
en etkin gii¢ haline gelir. Post-modern dénemde her sey bir degisim degerine sahiptir ve
her sey bir metaya doniistiiriilebilir. Pektas’a gore bilgi, esya, beden, doga, duygu, sanat
vb. her sey yeniden tiretilip tiiketim araci haline getirilmistir (2006, 92: 115).

3. Giindelik Yasam Pratikleri igcinde Modanin Yeri

Uretim, tiiketim ve tasarimla ilgili siirecler, giindelik yasam pratiklerinde de etkili
olan kiiltiirel yorumlamayla, begeni ve algilama kavramlariyla ve toplumsal iletisim
siireciyle yakindan iligkilidir. Bugiin de gecmiste oldugu gibi metalarin estetik, tasarimsal
ve yapisal 6zelliklerin kiiltiirel kullanim ve anlamlandirma bigimleriyle baglantili oldugu
gercegi gecerlidir (Dal ve Giirpinar, 2010: 38). Giindelik yasamin modayla olan iliskisi
tliketim kiiltiiriiniin 6nemli bir unsurudur (Kose, 2010: 79). Moda kimligin bir Giriintidir,
ayni zamanda icgerisinde var oldugu toplum yapisinin zihninde sekillenir, zenginlesir,
kamusal alanda varligini hissettirir, sinifsal algilamalarin yaratilmasinda 6ncii olarak islev
tstlenir. Moda 6zel isaretler tasiyan bir alandir. Bu yiizden de zaman zaman moda olan
davranis ya da giyim bigimleri degisim gosterir (Yagh, 2014: 11).

Giyim, kimligin insas1 konusunda tiiketim kiiltiiriiniin en goriiniir olan
bicimlerindendir, statiiniin ve toplumsal cinsiyetin de en belirgin gostergelerindendir.
Toplumsal yapilar igerisinde konumlarin nasil algilandigini ve statii sinirlarinin nasil
oldugunu gostermektedir. Ancak kimligin bir unsuru olan giyim, tim bu sembolik
sinirlarin  kurulmasinda etkili oldugu gibi yikilmasinda da etkilidir (Crane, 2003).
Modanin demokratiklesmesi olgusu bu sinirlarin ortadan kaldirilmasina érnektir.

Modern diinyada giyim yoluyla bir teslimiyet sdz konusudur, otorite ise kitlenin
kendisidir. isyan edenler ve teslim olanlar moda aracihgiyla denetlenir. Moda iiriinlere
yiiklenen anlamlar, éncelikle toplum hayatinda 6n planda olan bireyler ya da kitlelerle
dolasima ¢ikarilir. Baskin bir karakteri olan modanin yaptirimi, toplumsal basari saglama
ve kabul gérme ya da dislanmadir (Yagl, 2014: 16-17).

Modanin seslendigi toplumsal gruplar belirlidir. Moda bu gruplardan bazilarini
onaylarken bazilarini dislar. Bu yapmak i¢in ihtiyaci olan kamusal alan gliniimiizde
elektronik medyadir. Kamusal alanin denetimi medyaya dogru kaymistir ve sunulmak
istenen tiim gorseller artik burada sergilenmektedir (Crane, 2003: 318).

Giindelik hayatin igerisinde kendine giderek daha fazla yer bulan teknoloji, onu
yeniden bicimlendirmekte ve bireylere yeni mecralar sunmaktadir. Bu mecralarda
bireyler en fazla kisiye en kisa yoldan ulasabilmektedirler. Yeniden sekillenen televizyon,
cep telefonlar, gesitli dijital ortamlar gibi bu yeni mecralar, reklamlarin yayilim hizini,
gliciinii ve paylasimini artirmistir. Bu yollarla giyilmesi kolayca benimsenemeyecek pek
¢ok tarz hizla benimsenmekte, dogal, kabul edilebilir hale gelmekte,
mesrulastirilmaktadir (Yaglh, 2014: 18).

-475 -



Hilal Oztay, “Degisen Tiiketim Pratikleri Baglaminda Hizli Moda”, istanbul Gelisim Universitesi Sosyal Bilimler
Dergisi, 8 (2), Ekim 2021, ss. 468-481.

4, Hizl Moda

Giintimiizde modaya yonelik ilgi yogun bicimde artmaktadir. Moda, degisim,
yaraticilik ve pazarlama olmak iizere ii¢ temel tizerine kurulmustur. Degisiklik modanin
esas Ogesidir. Bazi markalarin sezon odakli geleneksel degisiklik anlayisindan siyrilarak
yeni magazalar ve kiiclik koleksiyonlar ile siirekli olarak miisterilerine yeni triinler
sunmalar1 “Hizli Moda” kavramini dogurmustur (Dal ve Giirpinar, 2010: 28).

2000’li yillarin basinda Italyan moda markalarinin ve o6zellikle Gucci’nin
karliiginda % 50 oraninda bir azalma olmustur. Ancak takip eden birkag y1l icinde moda
ekonomik sikintilara karsi koyarak yeniden kar getirmeye baslamistir. 1998’den 2002’ye
kadar olan stirecte durgun olan ekonomik biiylimeye ragmen H&M, Zara, Mango gibi
cadde magazalarinda satislarin ikiye katlandig1 gézlenmis, bu durum “modanin cazibesi”
olarak nitelendirilmistir (Tungate, 2008: 28).

Hizli modanin pazarlama mantig, tiiketicileri belirli bir siklikta satin almaya, satin
almaya dair kararlarini da hizli vermeye tesvik etmek cercevesinde sekillenmistir. Bu
mantik, genis iirtin yelpazesine sahip olmak, modelleri kii¢iik miktarlarda iiretmek gibi
uygulamalarla basariya ulasmistir (Tiifekei, 2014: 51). Hizli moda, tiiketici tatminini tist
seviyede karsilamak i¢in, magazalara yeni moda iirtinleri getirme zamani ve satin alim
doéngiistiniin dahil oldugu siireci azaltmay1 hedeflemektedir (Byun ve Sternquist, 2008:
139).

Uriiniin tiiketiciye sunulma siiresinin kisaltilmasi, hizlh moday1 destekleyen en
onemli prensiptir. Bu nedenle hizli moda perakendecileri is stratejilerini, depodaki
triinlerin mimkin oldugunca ¢abuk tiiketiciye sunulmasi iizerine kurmaktadirlar.
Dolayisiyla stirekli degisen ve gelisen tiiketici talebi, kisaltilan sunum ve tiiketim siiresi,
hizli moda kavraminin destekleyici giicii olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Barnes ve Lea-
Greenwood, 2010: 761).

Cachon ve Swinney (2011: 778)’e gore hizlh moda sistemi en az iki unsurdan
olusmaktadir. Bu unsurlardan ilki belirsiz taleplerle ihtiyac1 en uygun bir sekilde
eslestirebilmeyi saglayan kisa liretim ve dagitim zamani, ikincisi ise olduk¢a sik iiriin
tasarimidir.

Hizli moday1 etkileyen faktorler kithik algisy, tiikenebilir algis1 ve diisiik fiyat
algisidir. Bunlara ilaveten hizli modayi benimseterek yeni iirtinlerin satisini tesvik etmek
icin pazarlamacilar tarafindan kullanilan bir baska uygulama da planl eskitmedir. Planh
eskitme, yenilerinin benimsenmesini saglamak icin islevini siirdiiren tiriin ve stillerin
tliketici zihnindeki cekiciliginin azaltilmaya c¢alisiimasidir. Tiketiciler bu uygulamalar
karsisinda degisim stirecine tepkisiz kalamayarak isletmelerin istedigini yapmakta ve
psikolojik eskitme uygulamalarina yanit vermektedir (Tifekei, 2014: 27).

Uriin cesitliligi ve hizh yenilenme siiresiyle tiiketicilerin davranis kaliplarinda
onemli degisiklikler meydana gelmektedir. Genis cesitlilikteki iriinler ve hizli model
dongiist ile tiiketicilerde yapay bir kitlik algis1 olusturulmaktadir. Yapay kitlik algisi ile
irinlerin hizh tiikenmesi olasiligina karsy, tiiketicilerin begeni duyduklari iiriinlere daha
yluksek fiyatlar 6demeleri saglanmaktadir. Kiiresel markalar tarafindan ortaya atilan ve
aslinda var olmayan kitlik algisi ile benimsetilen hizli moda kavramy, tiiketicileri moda
drinleri almaya yonelik giidillemektedir (Aksu vd., 2011, 56). Arastirma sonuglari
gostermektedir ki, Zara'nin miisterileri yilda on yedi kez magazaya ugrarken, Londra
magazalarinin daimi miisterileri buralari yilda dort kez ziyaret etmektedir. Uriinler belirli
sayilarda sunuldugundan tiiketici bunu almazsam bir daha bulamayacagim diisiincesine
kapilmaktadir (Dal ve Glirpinar, 2010: 41).

Tarihsel agidan bakildiginda modanin ilk modelini, litkks kavrami olusturmaktaydi
ve bu durum sinif ayrimini belirginlestiren bir nitelige sahipti, ikinci model olan hazir
giyim yasam bigimlerine odaklaniyordu. Hizli moda olarak adlandirilan son model ise
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tatmin gibi yeni “gecici” kimliklere ait cagrisimlar yapmaktadir (Simona Segre, 2005: 47).
Hizli moda, miisterilerine alt1 hafta 6nce podyumda gordiikleri son modayi alabilecekleri
fiyatlarla sunmaktadir (Dal ve Giirpinar, 2010, 37). Hizli moda ile birlikte, moda elit sinifa
ait olmaktan ¢ikarak, demokratiklesmistir. Buna ragmen hem bazi tasarimcilar tarafindan
tasarim kavraminin 6nemini yitirmesine sebep oldugu konusunda, hem de sosyal
bilimciler tarafindan asir1 tiiketimi tesvik ediyor olmasi anlaminda elestirilere de maruz
kalan bir moda anlayisidir (Dal ve Glirpinar, 2010: 38-39; Kipoz ve Atalay, 2015: 109).

Moda triinler siirekli yenilenerek ve hizli tiiketilerek, anlamini ¢abuk yitirmekte
ve ayn1 hizla daha yeni olan iiriinler, eskilerinin yerine gegmektedirler. Bunlara ilaveten
hizli moda iirlinlerinin olduk¢a cesitli ve nispeten ekonomik olmasi, tiiketicinin
beklentilerini zamanla daha da arttirmaktadir (Baskaya, 2010: 27).

Kitlesel tiiketimin artmasi ve moda trendlerinin hizla degismesi Fletcher’in (2008)
da dedigi gibi demode olarak kabul edilen pek ¢ok moda iriiniin ‘atik’ olarak
degerlendirilmesine yol agmaktadir. Dogrusal bir yapiya sahip olan moda sisteminin
isleyisi dort asamadan gecger. Bunlar; tasarim, iretim, tiiketim ve elden ¢ikarma
asamalaridir (Kipoz, Atalay, 2015: 108). Bu siire¢ kisaldik¢a dolasimda kalan iiriinlerin
miktar1 da artmakta ve hem tretim stirecindeki atiklar hem de {riinii elden ¢ikarma
siirecinde stirdiiriilebilirlik kavrami ile tezat bir durum ortaya ¢ikmaktadir. Hizli moda
markalart bu durumun da farkina varmaya baslamis ve H&M gibi markalar
siirdiiriilebilirligi ve buna yo6nelik uygulamalarin seffaf bir sekilde ortaya konmasin bir
sirket politikas1 haline getirmeye baslamistir.

Hizli moda ile birlikte biiylik markalar ucuz ve sik houte coture iiretim
yapabildiklerini de kanitlamislardir. Hizli moda iireticileri tnli tasarimcilarla isbirligi
yapmaktadirlar ve uzman perakendiciler de bundan dolay1 olduk¢a memnundur. Hizli
moda tlim elestirilere ragmen firsatlar1 yakalayabilen ve anlayan bir moda anlayisi olarak
nitelendirilmektedir (Dal ve Glirpinar, 2010: 37).

Sonug¢

Diinya genelinde yasanan degisme ve gelismelerin tiiketim pratikleri lizerindeki
etkisi pek ¢ok ve gesitlidir. Endiistrinin gelismesi sonucunda maliyetler azalarak tiiketim
alt siiflar i¢in de ulasilabilir bir hale gelmistir. Bu durum iiretim fazlasinin ortaya ¢ikmasi
ile sonuglanmis ve 6zellikle alt siniflarin lehine bir giindem olusturmustur. Bu noktada
oncelikle degisimin, tiiketimde gerceklesen demokratiklesmeye neden oldugu
diistiniilebilir. Alt siniflarin da dahil oldugu yeni tiiketici gruplari post-fordist donem
uygulamalariyla ve medya ile tamistiktan sonra ise ihtiyactan 6te amaglarla tiikketim
yapma firsatina sahip olmustur.

Uretimin egemen oldugu dénemden, tiiketimin egemen oldugu déneme dogru bir
gecis yasanirken bu durum tiiketici gruplarinin pargalanarak ¢ogalmasina sebep
olmustur. Tiirkiye ozelinde ise iiretimi gerceklestirmeden tiiketim pratiklerini
uygulayabilmek bir takim kosullara bagl olarak gelisme gdstermistir. Bunlarin basinda
Diinya Ekonomisi ile biitiinlesme siirecinin baslangici olan 24 Ocak kararlari olarak anilan
ve askeri darbe ile de pekistirilen ekonomik disa agilma uygulamalar1 gelmektedir.
Dogan’in (2014) da ifade ettigi gibi 12 Eyliil Askeri darbesi ve 24 Ocak kararlari, 1980
sonrasl dénemde toplum Kiiltiiri lizerinde son derece radikal sayilabilecek degisimleri
yaratan belirleyici olaylar olmustur.

Tarimda makinelesmeye gecme ile baslayan i¢ gocler, kentlerdeki endiistriye
isglicii olarak eklemlenmek amaciyla artarak devam etmis ve mekansal sinirlarin
azalmasi ile sonuglanan cevre-merkez etkilesimini baglatmistir. Yeni mekanlardaki
kesismeler sirasinda bireyler, koklerinden kopmama giidiisiiyle hareket etmeye ve kirsal
yasantinin pratiklerini devam ettirmeye calismislardir. Ancak bir yandan da kabul
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gormek ve dislanmaktan kaginmak gibi amaglarla kentli yasam tarzlarini benimsemek
durumunda kalmislardir. Bu ikilem zamanla medya ile de desteklenmeye basladik¢a
gilintimiizde varlig1 inkar edilemeyecek ¢ok kiiltiirlii bir yap1 kaginilmaz olarak karsimiza
cikmistir.

Toplumun kiiltiir ve eglence anlayisinda, eglenme, giyim, yeme-i¢cme, calisma,
egitim pratiklerinde, kisacasi yasayisinda koklii degisimler ortaya ¢ikmistir. Ekonomik
uygulamalardaki bu degisimlerden de 6nce baslayan go¢ hareketleri ile de toplumun
homojen yapisi degismeye, farkl kiiltiir ve yasamlar i¢ ice gegmeye baslamistir. Bu durum
bireyi kent hayatinin karmasasinda baslarda siliklestirse de, tiikketim imkani elde
etmesiyle birlikte, birey tiiketerek ve tiikettigini gostererek ortama uyum saglayabilme
yetenegi gelistirmistir.

Yeni tiikketim sistemi, giyim markalar1 ve giinliik yasama dair bir¢ok ithal iiriiniin
elde edilmesine olanak saglamistir (Dogan, 2014: 1). Toplumdaki ekonomik dengelerin
degismesi paralelinde modaya yiiklenen énemin artmasi Tiirkiye’ye de hizli modanin
sicramasi ve gelismesinde baslica nedenler olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Haciola, 2016:
32). Basta toplumun sosyal yapisindaki degisimler ve tiiketicilerin egitim seviyelerinin
artmas! hazir giyim sektériiniin temelini olusturan miisteri profilinin degisimine ve
gelisimine yol agmistir. {letisim araglarinin yayginlasmasi ve giiciiniin artmast ile birlikte
daha hizli haberdar olma ve takip etme daha kolay hale gelmistir. Tiiketicilerin yenilige
ve degisime karsi daha duyarli bir hale gelmesi, hazir giyim sektoriiniin temelini
olusturan miisteri isteklerinin daha belirgin ve yon verici olmasina neden olmustur
(Haciola, 2016: 32).

Bocock tiiketimi toplum yapisinda insa edilen tarih temelli bir degisim olarak
tanimlamaktadir (Bocock, 2009). Tellan’a gore ise tiiketim 6zerk bir etkinlik degildir,
farkl toplumsal gruplarin giinliik pratiklerini icra ederken gelecege doniik arzularin
gecmis deneyimleriyle bulusturdugu bir stirectir (2009: 100). Bu agilardan bakildiginda,
diger pek cok endiistride oldugu gibi moda endiistrisi de tiiketici beklentilerine uyum
saglamaksizin ve hassasiyetlerine 6zen gdstermeksizin varligini siirdiiremez. Bunlarin
neler oldugunu bilmek ise bireylerin mevcut titketim mantigina nasil evirildigini bilmek,
gecmisteki olaylardan nasil etkilendigini neden sonug¢ iliskileriyle kavramakla
mumkiindiir.
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Summary

Fashion consumption has been under the control of elite classes for hundreds of
years. For some reasons, in both worldwide and in Turkey fashion has begun to democratize.
Now, all segments of the society can consume fashion products. This change in fashion
consumption is in line with the change in general consumption patterns. However, there are
also some unique dynamics regarding fashion.

In order to understand the change in consumption, it is important to understand the
change in production practices, technological innovations, transportation that has become
easier, the media becoming part of daily life, and the globalization process of the world
economy. When all these are understood with their reasons, it may be possible to
comprehend the changing perspective on consumption.

The excess supply caused by the increase in production caused the consumption to
increase. In this case, one of the effective factors is the increasing of technological
innovations. In addition, technological development has enabled the media to become
widespread and transportation opportunities to improve. The widespread use of media in
daily life not only provided information about products and services, but also caused new
needs to be felt by consumers. With the facilitation of transportation, both individuals and
objects became easier to move.

In addition to these changes in the macro-level, the situation in Turkey must also not
be ignored. Consumption practices in Turkey began to change after years of 1950s. Internal
factors that provide change are reasons such as increased internal migration events,
practices aimed at integration with the world economy, and the rising political Islamist
movement.

With the transition to mechanization in agriculture, the masses in the villages
started to migrate to the city. These masses had to adopt the consumption practices of their
environments in order not to be excluded from life in new spaces. In addition, these people
both participated in production as workers in factories and benefited from increased
production as consumers. Efforts to integrate with the world economy started before the
1980 coup. And it was tried to be reinforced after the coup. As a result, a great variety of
consumer goods began to enter the country.

Fast fashion has appeared also in Turkey. Because the meaning of fashion has
changed parallel with the change in consumption. With the widespread use of
communication tools and ability to be informed faster, consumers have become more
sensitive to innovations and became more visible.

The fashion industry cannot survive without complying with these sensitivities and
expectations of consumers. Knowing what these are is possible by understanding how
individuals evolve into current consumption logic and by understanding how they are
affected by past events through cause and effect relationships.
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