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Oz

Spor ve ozellikle futbola olan ilgi giderek artmaktadir. Artan ilgi ise dzellikle genglerin
futbola daha ¢ok harcama yapmasina neden olmaktadir. Bu ¢alismanin amaci genglerin
futbol takimi lisansh iiriinlerini satin alma egilimini incelemektir. Bu amaca ulasmak
icin Kastamonu Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi 6grencileri {izerinde
bir anket uygulanmistir. Bu anket sonucunda futbol maglarini takip, ekonomi ve sportif
basar iligkisi algisi, futbol takimi lisansl iiriinlerinin kalite algisi, futbol maclarindan
haz alma, futbol estetigi ve eglence faktorlerinin lisansli iiriin alma egilimini etkiledigi
ortaya cikmistir. Ayrica futbol kuliiplerinin lisanshi iiriin satisgii artirmak icin
taraftarlarmin futbol maclarini takip etmesini saglamasi gerektigi bulunmustur.

Anahtar Kelimeler: Spor Ekonomisi, Futbol, Gengler

JEL Smmfi: C72, C91, D31
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Soccer Economics: An Example of Kastamonu University
Abstract

Interest to sport especially football has increased for many years. This increased
interest has caused spend more on football. The aim of this research is to investigate
the purchasing licensed products of football clubs. To this aim we conducted a
questionnaire on Kastamonu University Economics and Administrative Sciences
Faculty students. As a result of this questionnaire it is revealed that following soccer
games, perception about the link between economy and sportive success, quality
perception of licensed products, satisfaction from soccer games, aesthetic of soccer and
fun factors have an impact on purchasing of licensed products. Also it is found that
football clubs should encourage their fans to watch games if they want to sell more
licenced products.

Keywords: Sport Economics, Soccer, Youngs

JEL Classification: C72, C91, D31

Giris

Futbol giiniimiizde en fazla ilgi géren spor dallarindan biridir. Futbola olan
alakanin artmast ile beraber futbol takimlarina ait lisansli {iriinlerin tiiketimi de artmaya
baslamustir. Insanlar destekledikleri, taraftar1 olduklar1 futbol takimma ait lisansh
driinleri (forma, bayrak, sapka, arma vb) satin alirken aidiyet duygusu, takimin
basarisinda pay sahibi olma istegi gibi nedenlerle hareket etmektedir. Diger taraftan
futbol takimmin ekonomik giicli de futbol takiminin yesil sahalardaki basarisinda pay
sahibi olmaktadir. Giiglii ekonomik kaynaklara sahip olan futbol takimlar1 daha kaliteli
futbolculan transfer edebilmekte ve boylece sportif basarilarin1 artirabilmektedirler.
Dolayistyla futbol kuliiplerinin taraftart aslinda bir miisteri gibi gdriip memnuniyet
diizeylerini artirmasi, hizmet kalitesini yiikselterek futbol takimina ait {iriinlerden daha
fazla alinmasini temin etmesi gerekmektedir.

Ekonominin ve gii¢lii mali kaynaklara sahip olmanin futbol takimlar1 agisindan
O6nemi giderek artmakta, futbol maglarina daha fazla sayida izleyici gitmekte,
televizyonda futbol mag1 seyredenlerin ve lisansli kuliip {irlinleri satin alanlarin sayisi
artmaktadir. Buna ragmen futbol ekonomisi konusunda Tiirkiye’de yeterince akademik
aragtirmanin yapilmadigi goriilmektedir. Bu c¢aligmanin amaci iiniversite gengliginin
futbol takimlarmi desteklemesi, futbol iirlinlerini satin almasi hakkinda bilgi sahibi
olmaktir. Bu amaci gergeklestirmek amaciyla Kastamonu Universitesi iktisadi ve Idari
Bilimler Fakiiltesi 6grencileri lizerinde bir anket uygulamasi gergeklestirilmistir.
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Caligmanin ilk asamasinda futbol ekonomisi hakkinda genel bilgi verilmis, daha
sonraki boliimlerde ise gerceklestirilen anketin sonuglar1 ele alinmustir.

1. Futbol Ekonomisi

Diinyada futbola olan ilginin artmast sonucunda futbol kuliipleri aslinda bir
firma haline gelmistir. Artik futbol kuliiplerinin amaci1 daha fazla mag bileti, kuliip
iriinii satmak, televizyondan ve sponsorluklardan daha fazla mali gelir elde etmek ve
bu sayede daha kaliteli futbolcular1 transfer ederek sportif basar1 kazanmak haline
gelmigtir. Kiiresellesme ve iletisim araglarindaki teknik ilerlemeler ile beraber pek ¢ok
futbol kuliibii de (Barcelona, Real Madrid, Manchester United vb) kiiresel marka
haline gelmislerdir (Tasgin ve Tekin, 2008). Futbol artik sadece bir spor dali degil bir
endiistri dali haline gelmistir (Uluyol, 2014:5717; Taskin ve Eren, 2016; Giray ve
Girigken, 2015). Endiistri haline gelen futbolda 6zellikle Avrupa Sampiyonlar Ligi,
UEFA gibi turnuvalara katilan takimlarin milyon dolarlar, Avrolar seviyesinde
kazanglar elde ettikleri gézlenmektedir (Taskin ve Eren, 2016:82; Gilingér ve Kocamis,
2018). Ote yandan 6zellikle genglerin sportif faaliyetlere (lisansh spor iiriinleri, parali
tv abonelikleri, mag biletleri vs) harcama yaptiklari literatiirde ¢esitli caligmalarla tespit
edilmistir (Giimiis ve Ekiz, 2017:103). Sportif basari i¢in mali giiciin Sneminin
anlasilmasi ile beraber Futbol kuliipleri kurumsallagmaya, farkli gelir kaynaklari
pesinde kosmaya, markalasmaya, borsada hisse senetleri arz etmeye baslamiglardir
(Glingér ve Kocamis, 2018; Uluyol, 2014:5717). Futbol ekonomisinde ortaya ¢ikan
yapiya ayak uyduramayan futbol kuliiplerinin zarar ettigi, gelir kayb1 yasadiklar1 cesitli
akademik ¢aligmalarda ortaya konmustur (Dimitropoulos, 2009; Bosca vd. 2008). Artik
futbol kuliiplerinin ayakta kalmasi i¢in kuliiplerin yonetimine profesyonel yoneticilerin
(CEO) gecmesi, kuliip yonetim yapilarinin degismesi zorunluluk haline gelmistir
(Ekmeke¢i vd. 2013:112). Trabzonspor 1994°de; Fenerbahge 1998’de; Galatasaray
2000’de ve Besiktas 2001 yilinda sirketlesme adimlarimi atmistir (Ergiil, 2017:45).
Ancak Tirk futbol takimlarinin ekonomik agidan hedeflerine ulasmakta zorlandiklari,
ekonomik darbogaza girdikleri gézlenmektedir (Or¢un ve Demirtas, 2015; Uluyol,
2014:5728).

Tiirkiye’de de 19. yiizyilin sonlarinda Ingiliz ve Rumlar tarafindan oynanmaya
baslanan futbol, daha sonra Tiirk gengleri tarafindan da sevilerek oynanmaya
baslanmistir (Devecioglu vd. 2013:38). 1962 yilinda UEFA’ya iiye olan Tiirkiye’de
futbola olan ilgi katlanarak artmistir (Devecioglu, 2008). Giiniimiizde en fazla taraftara
sahip olan Fenerbahge, Galatasaray, Besiktas ve Trabzonspor’un bu ilgi artisinda
onemli rolii bulunmaktadir. Ancak Tiirk takimlarinin genel olarak kit kaynaklarini
Avrupali rakiplerine nazaran daha az etkin kullandiklar1 goériilmektedir (Ersoy vd.
2016). Bu nedenle sportif basarida da Avrupali futbol takimlarinin gerisinde kalindig:
(Galatasaray’in bir kez UEFA kupasmi kazanmasi haricinde) goriilmektedir. Aslinda
bu sonuglar da ekonominin, mali kaynaklarin futbolda sportif basar1 i¢in kritik 6neme
sahip oldugunu gostermektedir. Yapilan akademik ¢alismalarin ¢ogunlugu finansal,
ekonomik basari ile sportif basari arasindaki iligkiyi dogrulamaktadir (Ergiil, 2017).
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Ama sportif basar1 ile ekonomik giic arasinda iliskinin bulunmadigini gosteren
¢alismalar da mevcuttur (Saking vd. 2017, Giingdr, 2014). Tiirk futbol takimlarinin
sportif bagartyr saglamasi i¢in sadece futbol takimi oyuncularinin basarili bi¢imde
yonetilmesi yeterli gelmeyecek, ayrica bilet satisi, lisansli kuliip Triinlerinin
pazarlanmasi, sponsorluk, televizyon yayinlari ve borsa faaliyetlerinden maksimum
gelir elde edilmesi saglanmalidir (Giray ve Girisken, 2015:120). Bunun i¢in de Tiirk
takimlarinin marka degerinin 6neminin farkinda olmalar1 ve marka sadakatini
saglamalar1 gerekmektedir. Zira diinyanin en 6nemli firmalart giiglii markalarmin
yardimiyla basariya ulagmislardir (Dilek, 2017). Markalarin tagimast gereken 6nemli
ozelliklerden birisi de hatirlanabilir olmasidir (Kizgin ve Benli, 2018:1183). Futbol
kuliibii markasinin hatirlanabilir olmast da st diizey futbol miisabakalarinda siirekli
olarak basarili olmasia bagldir.

Spor kuliiplerinin rekabet alani giiniimiizde sadece stadyumlar degildir. Ayni
zamanda spor kuliipleri borsada, lisansli iiriin satis1 alaninda, sponsor bulmada ve
televizyon yayinlarinda birbirleri ile rekabet eder hale gelmislerdir. Dolayisiyla spor
kuliiplerinin kurumsallagmasi, marka degerlerini diislinerek adimlarini atmasi bir
zorunluluk haline gelmistir (Tasgmn ve Tekin, 2008:449). Bir futbol kuliibiiniin basarisi;
futbol kuliibii markasmm bilinilirligine, taraftarlarin sadakat diizeyine bagh hale
gelmistir. Futbol artik sadece futbol degildir ayni zamanda bir endiistri kolu ve gosteri
isidir (Uluyol, 2014:5717, Ekmek¢i vd. 2013:97; Taskin ve Eren, 2016; Giray ve
Girigken, 2017). Kapitalizm ve kiiresellesme de futbola bakis acisini degistirmis,
kazanma kiiltiirii ve bagsarma arzusu 6n plana cikarak sportif degerlerin yerini almistir
(Ekmekei vd. 2013:92). Diger endiistrilerde firmalarin yaptigi gibi futbol endiistrisinde
de futbol kuliipleri tekelcilik, rekabeti ortadan kaldirma, pazar egemenligi elde etme
gibi eylemlerde bulunabilmektedirler (Erdogan, 2008:23). Futbol ekonomisinin
sundugu kar firsatlar1 sonucunda cesitli Arap, Rus ve Cinli yatirimcilarm Ingiltere,
Ispanya, ltalya gibi gelismis futbol liglerinde rekabet eden futbol takimlarmi satin
aldiklar1 goriilmektedir. Kuskusuz bunda 1980 sonrasinda gelisme kaydeden
girisimcilik ve kiiresellesmenin de pay1 bulunmaktadir (Tekin, 2019:27-28).

Spor endiistrisini  “profesyonel ve amatér takimlarin, liglerin ve
organizasyonlarin bulundugu, bu organizasyon iginde spor aktivitelerini gergeklestiren,
yoneten ve spor takimlarna sahip olan firmalarin rekabet ettigi piyasa” biciminde
tanimlamak miimkiindiir (Tagkin ve Eren, 2016:81). Diger bir tanim da “tiiketiciler
veya organizasyonlar i¢in spor {iirlinleri iiretmek, saglamak veya herhangi bir spor
organizasyonunu ya da onun parcgasini olugturmak™ olarak verilebilir (Ekmekei vd.
2013:97). Kuliiplerin sportif ve ekonomik-idari bagarist birbirinden ayr1 tanimlar olarak
karsimiza ¢iksa bile birbirlerini destekleyen ve yakindan baglantili kavramlardir.
Rekabet nispeten adil yarigma ortaminda birden fazla sayida yarismacinin istenilen bir
seyl elde etmek amaciyla gergeklestirdigi bir yaris olarak tanimlanmaktadir (Dilek,
2017; Turkkan, 2001), fakat kuliiplerin sportif alandaki rekabeti adil kosullarda
gergeklesmemektedir. Ekonomik agidan iyi idare edilen, daha fazla taraftara sahip olan
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kuliipler sportif alanda rekabet {istiinliigiine sahip olmaktadir. Ornegin; Tiirkiye Birinci
Futbol liginde ekonomik agidan gii¢lii olan takimlar Fenerbahge, Galatasaray ve
Besiktas sampiyonluklarin ¢ogunu elde etmis; ekonomik agidan biraz daha miitevazi
olan takimlardan Trabzonspor ve Bursaspor disindaki takimlar bu basariyr elde
edememislerdir. Sampiyonlar Ligi organizasyonunda da en fazla sampiyonluk yasayan
takimlar Real Madrid, Milan, Barcelona gibi maddi giicii yiiksek takimlardir.
Ekonomik gii¢, sportif basariy1 desteklemekle beraber; sportif basar1 da ekonomik giicii
etkilemektedir. Sampiyonlar liginde sampiyonluk yasayan, finale veya yar1 finale
ulasan takimlarin sampiyonlar ligi organizasyonundan oldukga yiiksek miktarda gelir
elde ettigi goriillmektedir (Tasgin ve Eren, 2016:92).

Futbol kuliiplerinin basarili olmasi igin taraftarlarini miisteri gibi gormeleri,
taraftarlarmm  memnuniyetini  artirmalari, hizmet  kalitesini  yiikseltmeleri
gerekmektedir. Boylece taraftarlarin hem takimin maglarmn: gerek stadyumda gerekse
ticretli TV kanallarinda seyretmeleri saglanmali (Gayretli ve Tungkol,2018), futbol
takimma ait lisansli Uriinlerin satis miktar1 ve satig tutarinin maksimize edilmesi
saglanabilir. Lisansli {iriinlerin satiglarinin futbol kuliipleri igin giiniimiizde 6nemli bir
gelir kaynagi haline geldigi goriilmektedir. Futbol kuliiplerinin bu gelir kaynagindan
miimkiin olan en iyi bi¢imde faydalanabilmesi igin lisansh iiriinlerin alisveris egilimini
etkileyen faktorlerin ortaya ¢ikarilmasi gerekmektedir. Salman vd. (2010), futbol
taraftarlarin1 motive eden 4 ana faktér (Heyecani Paylasim, Haz Alma, Estetik ve
Eglence) faktorlerini tespit etmistir. Bir futbol kuliibiiniin ekonomik degeri iginde
goriinmez varliklarin (marka vb) degeri giderek artmistir (Taggin ve Tekin, 2008:449).

2. Yontem

Bu arastirmanin amaci {iniversite dgrencilerinin ve genglerin futbol ekonomisi
hakkinda egilimlerini aragtirmaktir. Bu gayeyi gerceklestirmek icin ulasim kolayligi
nedeniyle Kastamonu Universitesi iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi dgrencileri
iizerinde anket uygulanmis, kolayda ornekleme yontemi segilmistir. 450 6grenciye
anket uygulanmis, fakat anket formlarindan dokuz tanesinin eksik veya hatal
doldurulmasi nedeniyle s6z konusu dokuz anket formu elenmistir. Toplam 441 anket
formu degerlendirmeye alinmustir. Kii¢iik (2016:95), bir milyonluk ana kiitle i¢in 384
katilimecidan olusan 6rneklem iizerinde %S5 hata payi ile ¢aliyma imkan1 olabilecegini
belirtmigtir. Anketin birinci boliimiinde 6grencilerin demografik bilgileri hakkinda
sorular sorulmus, ikinci boliimiinde ise futbol maglarinin takibi, futbol takimi lisansh
irtinleri aligveris egilimi, ekonomi ile sportif basar1 iligskisine dair algi, futbol takimi
lisanslh triinlerinin kalite algisi, futbol maclarindan haz alma, futbol estetigi, eglence
faktorlerine dair sorular irdelenmis ve sonuglar1 paylasiimistir. Ikinci Béliimdeki
sorularin hazirlanmas1 esnasinda daha Once yapilmis olan arastirmalardan
faydalanilmistir.
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3. Bulgular

Anket sonucunda ortaya ¢ikan demografik bulgular Tablo 1’de verilmistir. En
yiikksek yas gruplart 21 yas (%26,3) ve 22 yas grubudur (%21,3). Bu da lisans
ogrencileri tizerinde gergeklestirilen bir arastirma igin olagan bir sonugtur. Arastirmada
ikinci smif ogrencilerinin (%29) diger 6grencilerden daha yiiksek oranda katilim
sagladigi goriilmektedir. Kadmlarin sayist (%55,8), erkeklerin sayisindan (%44,2)
fazladir. Kastamonu Universitesi 1IBF’de ogrenim géren kadmlarm oraninmn
erkeklerden fazla olmasi nedeniyle bu sonug da olagan karsilanmaktadir. Katilimeilarin
%30,8’1 iktisat boliminde; %22,2’si de isletme boliimiinde okumaktadir.
Katilimcilarin yarisma yakminin ailesi (%49) Biiyiiksehirde yasamaktadir. Ailesi
koylerde yasayanlarm oran1 sadece %12,2°dir ve kentlesmeyi biiyiik oranda
gerceklestiren Tiirkiye’de bdyle bir oran ile karsilagsmak siirpriz degildir. Katilimeilarm
yarisina yakini (%47,2) KYK yurtlarinda kalmaktadir. Katilimcilar arasinda en fazla
taraftara sahip olan takimlar Galatasaray (%29,5), Fenerbahge’dir (%26,5) ve
Besiktas’tir (%17,9)’dur. Takim tutmayanlarin da oraninin (%15,6) azimsanmayacak
derecede oldugu goriilmektedir. Katihmeilarn biiyliik ¢ogunlugunun ailesi Karadeniz
(%28,6) ve I¢ Anadolu (%24) bolgelerinde yasamaktadir. Kastamonu’nun Karadeniz
bolgesinde yer almasi ve i¢ Anadolu’da bulunan Ankara’ya yakinligi bu sonugta etkili
olmugtur. Katilimeilarmm %30,6’sm1n ailesinin aylik geliri 2001-3000 TL arasindadr.

Tablo 1. Demografik Sonuclar

Yas Frekans Yiizde Siif Frekans Yiizde
18 ve alt1 22 5,0 1 123 27,9
19 74 16,8 2 128 29,0
20 73 16,6 3 108 245
21 116 26,3 4 82 18,6
22 94 21,3 Toplam 441 100

23 yasg ve stil 62 14,1 Boliim Frekans Yiizde
Toplam 441 100 Iktisat 136 30,8
Cinsiyet Frekans | Yiizde Isletme 98 22,2
Erkek 195 44,2 Siyaset Bil.ve Ka. Y6. | 56 12,7
Kadin 246 55,8 Bankacilik ve Finans 71 16,1
Toplam 441 100 Uluslararasi Ili§kiler 80 18,1
Ailenizin Frekans Yiizde Toplam 441 100

Yasadig1 Yer

Biiyiiksehir 216 49,0 Barinma Yeri Frekans Yiizde
il Merkezi 72 16,3 KYK 208 47,2
Uge Merkezi 99 22,4 Ozel Yurt 57 12,9

Koy 54 12,2 Ailemin Yaninda 37 8,4

Toplam 441 100 Arkadaglarla 139 31,5
Toplam 441 100
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Tiirkiye’de Frekans Yiizde | Ailenizin Yasadig1 | Frekans Yiizde
tuttugunuz Bolge
Takim
Fenerbahge 115 26,1 Karadeniz 126 28,6
Galatasaray 130 29,5 Marmara 71 16,1
Begsiktag 79 17,9 i¢ Anadolu 106 24,0
Bagaksehir 11 25 Ege Bolgesi 25 57
Kastamonu 6 1,4 Akdeniz Bolgesi 18 41
Trabzon 11 2,5 Dogu ve Giineydogu 9 2
Diger Takimlar 20 45 Tiirkiye Digt 86 19,5
Takim 69 15,6 Toplam 441 100
tutmuyorum.

Toplam 441 100
Ailenizin  Ayhk | Frekans Yiizde
Geliri

2000 TL ve alt1 97 22,0
2001-3000 TL 160 36,3
3001-4000 TL 90 20,4
4001-5000 TL 50 11,3
5001 TL ve istii 44 10,0
Toplam 441 100

4. Futbol Maclarim Takip Faktorii

Diinyanin en fazla ilgi géren spor dali olarak kabul edilen futbol miisabakalari
gerek televizyon gerekse stadyumlarda kalabalik kesim tarafindan izlenmektedir.
Kalabalik bir kitleyi ilgilendirmesi nedeniyle futbol stratejik 6éneme haiz bir spor dali
olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Devecioglu, 2014:40). Televizyon ve teknolojik
gelismeler de taraftarlarin futbolu takip etmesini kolaylastirmis ve ilgiyi artirmistir
(Seker ve Golcii, 2008:120). Cok sayida kisi tarafindan takip edilebilmesi nedeniyle
reklamcilik sektorii agisindan futbol 6nem tagimaktadir.

Katilimeilarin futbol maglarmi, sonuglarini, skorlarini takip etme durumlarini
olemek icin 7 soruluk bir 6lgek kullanilmistir. Giivenilirlik icin gerceklestirilen test
sonucunda Cronbach Alfa katsayist 0,906 ile 6l¢ek ¢ok giivenilir bulunmustur (Kiigiik,
2016:232). Skewness ve Kurtosis degerleri -1.5 ile +1.5 arasinda oldugundan normal
dagildigr kabul edilmis ve parametrik testler uygulanmistir (Tabachnick and Fidell,
2013). Sorularin ortalamasi 2.30 ile 2.74 arasinda degismektedir. Besli Likert
olceklerde ortalamanin 1.00 ile 2.33 arasinda olmasi diisik degerli olmasinin;
ortalamanin 2.34 ile 3.66 arasinda olmasi orta degerli olmasinin ve ortalamanin 3.67
tizerinde olmasi yiiksek degerli olmasmin delilidir (Kiigiik, 2016). B4 ifadesi 2.30 ile
en diisiik skora sahiptir. Diger ifadelerin hepsi 2.34 ile 3.66 arasinda olmasi nedeniyle
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ortalama degerdedir. BS ifadesi 2.74 ile en yiiksek skora sahiptir. Genel manada
futbolseverler Avrupa maglar1 ve derbilere daha ¢ok onem vermektedir, bu nedenle
Avrupa’da oynanan maglarmn skorunun daha yiiksek olmasi agiklanabilir bir durumdur.

Tablo 2. Futbol Maclarin1 Takip Faktorii

Ortalama Skewness Kurtosis

B1. Tiirkiye futbol ligini ve skorlarini takip ederim. 2,58 0,447 -0,796
B2. Diinyada bazi ligleri ve skorlarim takip ederim. 2,51 0,545 -0,694
B3. Tiirkiye’de televizyondan lig maglarini seyrederim. 2,61 0,417 -0,937
B4. imkanim oldukea stadyuma mag seyretmeye giderim. 2,30 0,937 -0,008
B5. Takimimin Avrupa’da oynadigi maglart TV’den | 2,74 0,330 -1,191
seyrederim.

B6. Gazetelerden takimim hakkindaki yorumlari okurum 2,52 0,559 0,702
B7. TV’de futbol yorumlari yapan programlar1 takip | 2,43 0,663 -0,466
ederim.

Toplam 2,53 0,618 -0,125

Futbol maglarini takip unsuruna dair hipotez testleri ve sonuclar1 Tablo 3’de
verilmistir.

Tablo 3. Futbol Maclar1 Takip Unsuru Hipotez Testleri

H1. Futbol Maglarini Takip katilimcilarin yas grubuna gére degismektedir.

Kabul (One Way Anova Sig:0,001)- Varyanslar Homojen Degil (Levene Sig:0,001).

Ortalamalar: 18 yas alti: 2,38- 19 yas:2,42- 20 yas:2,24- 21 yas:2,69- 22 yas:2,81- 23 ve iistii yas:2,32.
Farkliliklar: (Tamhane’s T2)

1-) 20 yas ile 21 yas (Sig:0,009)

2-) 20 yas ile 22 yas (Sig:0,005).

H2. Futbol Magclarim Takip cinsiyete gore Degismektedir.

Kabul (Independent Sample T test sig:0,002)

Ortalamalar: Erkekler:2,70- Kadinlar:2,39

H3. Futbol Maglarini Takip katilimcilarin sinifina gore degismektedir.

Kabul (One Way Anova sig:0,072) %10 seviyesinde- Varyanslar Homojen Degil (Levene Sig:0,028)
Ortalamalar: 1.s1mf:2,49- 2.Smif:2,44- 3.Smif:2,75-4.smmif:2,43.

Farkliliklar: (Tamhane’s T2)

a) 2. Sinif ve 3.s1uf (Sig:0,081).

H4. Futbol Maglarini Takip katilimcilarin bolimiine gore degismektedir.

Red (One Way Anova sig:0,248)

HS. Futbol Maglarim Takip katihmcilarm kaldiklarn yere gore degismektedir.

Kabul (One Way Anova Sig:0,007)- Varyanslar Homojen Degil (Levene Sig:0,011)

Ortalamalar: KYK:2,39- Ozel Yurt:2,75- Ailesinin Yan1:2,55- Kiralik ev:2,82

Farkliliklar (Tamhane’s T2)
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a) KYK’da kalanlar ile Kiralik Ev (Sig:0,073)

H6. Futbol Maglarim Takip katilimcilarm ailelerin yasadiklar bolgeye gore degismektedir.
Red (One Way anova sig:0,181

H7. Futbol Maglarim Takip katilimcilarin ailelerin gelirine gore degismektedir.

Red (One Way anova sig:0,181)

HS. Futbol Maglarim Takip Ailenin yasadig bolgeye gore degismektedir.

Red (One Way anova sig:0,694)

H9. Futbol Maglarim Takip katilimcilarin tuttuklari takima gore degismektedir.

Kabul (One Way Anova Sig:0,002)- Varyanslar Homojen Degil (Levene Sig:0,008)
Ortalamalar: Fenerbahge:2,63- Galatasaray:2,71- Besiktas:2,40-Basaksehir:2,35- Trabzon:2,32- Diger
Takimlar:2,83, takim tutmayanlar:2,13

Farkliliklar (Tamhame’s T2)

a) Takim tutmayanlar ile Fenerbahge’yi tutanlar (Sig:0,022)

b) Takim tutmayanlar ile Galatasaray’1 tutanlar (Sig:0,01)

¢) Takim tutmayanlar ile diger takimlari tuttanlar (Sig:0,02)

5. Futbol Takimu Lisansh Uriinleri Alisveris Egilimi

Futbol takimlarmnin gelir kaynaklarindan biri de forma, hediyelik esya vb.
lisanshi triinlerin satigidir. Marka sadakati futbol kuliip yonetimi agisindan takim
sadakati ile ayn1 anlamda kullanilmaktadir ve takim sadakati ise “belli bir takima kars1
siiregelen baglilik olarak tanimlanmaktadir (Salman vd. 2010:91). Eger taraftar
sadakati saglanabilirse taraftar uzun siire o takimi destekleyecek; maglarini seyretmek
icin stadyuma veya televizyon ekranma gegecek; takimin lisansh dirtinlerini satin
alacak; takimin sponsorlarindan aligveris yapacaktir. Lisansli irlinlerin satigmin
artirilmast amaciyla {iriin ¢esitliliginin saglanmasi, {iriin satig1 yapan magazalarin en
islek yerlere kurulmasi, lisanssiz iiriinlerin satiginin engellenmesi gibi uygulamalarin
kuliiplerin lisansh iriin satiglarindan elde edecegi geliri artirmasi beklenmektedir
(Orgun ve Demirtag, 2015:124).

Katilimcilarin lisansh tiriinlerindeki aligveris egilimleri i¢in Tablo 4’de verilen
sorular ele alinmustir. Sorular ve sorularin giivenilirligi 6l¢iilmiis ve 0,871 Cronbach
Alfa katsayist ile olgek yiiksek derecede giivenilir bulunmustur (Kiiciik, 2016:232).
Basiklik ve garpiklik degerleri de -1.5 ile +1.5 arasinda oldugundan dolayr normal
dagilim kabul edilmistir (Tabachnick and Fidell, 2013). Sorularin degerleri 2.18 ile
2.68 arasinda degismektedir. C3 ve CS5 ifadelerinin degeri 2.33’den kiiciiktiir,
dolayisiyla diisiik degerli olarak degerlendirilebilir. Giiniimiizde 6zellikle Fenerbahge,
Galatasaray, Besiktas ve Trabzonspor’un lisansl {iriinlerini satan magazalar pek ¢ok il
ve ilcede faaliyete gecmis olmakla beraber ulasilabilirlik sorununun tam manasiyla
¢ozildiigii sdylenemez. Bu nedenle C3 ifadesi en diisiik degere sahiptir. C5 ifadesinin
diistik degere sahip olmasi ise katilimcilarin aligveris yaparken takimlarma sponsor
olan firmalar1 yeterince desteklemedikleri goriilmektedir. Katilimcilar, aligveriste iken
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baska faktorleri dikkate almaktadir. En yiiksek degere sahip ifade 2.68 ile C2
ifadesidir. Katilimcilar orta seviyede tuttuklari takima ait iiriinlerden almaktadir.

Tablo 4. Futbol Takim Lisansh Uriinleri Ahsveris Egilimi

Ortalama Skewness Kurtosis
C1. Tuttugum takima ait formalardan satin alirim. 2,57 0,445 -0,986
C2. Tuttugum takima ait {iriinlerden satin alirim. 2,68 0,287 -1,001
C3. Son bir yil iginde tuttugum takimin magazasini en az | 2,18 0,961 0,277
bes defa ziyaret ettim.
C4. Aylik gelirimde artig olursa tuttugum takimin lisansh | 2,48 0,631 -0,772
tirtinlerinden alirim.
C5. Kuliibiime sponsor olan takimlardan aligveris | 2,28 0,918 -0,050
yapmaya dikkat ederim.
Toplam 2,44 0,493 -0,440

Futbol takimmin lisans iiriinlerini satin alma egiliminin hipotez testleri sonuglari
Tablo 5’de verilmistir.

Tablo 5. Futbol Takinm Lisansh Uriinleri Satin alma egilimi Hipotez
testleri

H1. Futbol Takimi Lisansh Uriinlerini Satin alma egilimi yasa gore degismektedir

Kabul (One Way Anova Sig:0,001)- Varyanslar Homojen Degil (Levene Sig:0,012)
Ortalamalar: 18 yas:2,12- 19 yas:2,48- 20 yas:2,25- 21 yas:2,51- 22 yas:2,76- 23 yas ve {stii: 2,11
Farkliliklar (Tamhane’s T2)

a) 20 yas ile 22 yas (Sig:0,015)

b) 21 yas ile 23 yas ve iistii (Sig:0,095)

¢) 22 yag ile 23 yas ve iistii (Sig:0,001)

H2. Futbol Takimi Lisansl Uriinlerini satin alma egilimi cinsiyete gore degismektedir.
Kabul (Independent Sample T test sig:0,041)

Ortalamalar: Erkek:2,55- Kadin:2,35

H3. Futbol Takim Lisansl Uriinlerini satin alma egilimi sinifa gore degismektedir.

Kabul (One Way Anova Sig:0,020)- Varyanslar Homojen (Levene Sig:0,769)

Ortalamalar: 1.s1mf:2,33- 2.s1mif:2,36- 3.S1mif:2,70- 4.Simmif:2,37

Farkliliklar (Tukey)

a) Birinci siif ile Ugiincii Simf (sig:0,028)

b) ikinci Smif ile Ugiincii Smif (sig:0,049)

H4. Futbol Takimi Lisansli Uriinlerini satin alma egilimi boliime gore degismektedir.

Red (One Way Anova sig:0,146)

HS5. Futbol Takimi Lisansli Uriinlerini satin alma egilimi kaldiklar yere gore degismektedir

Red (One way Anova sig:0,186)
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H6. Futbol Takimi Lisansh Uriinlerini satin alma egilimi ailelerin yasadiklari yere gore degismektedir.
Kabul (One Way Anova Sig:0,030)- Varyanslar Homojen degil (Levene Sig:0,010)

Ortalamalar: Biiyiiksehir:2,54- Il Merkezi:2,48- Ilce Merkezi:2,38-Koy:2,29

Farkliliklar (Tamhane’s T2)

a) Koy ile Biiyiiksehir (Sig:0,007)

H7. Futbol Takin Lisansh Uriinlerini satin alma egilimi ailenin gelirine gore degismektedir.

Red (One Way Anova Sig: 0,295)

H8. Futbol Takimu Lisansli Uriinlerini satin alma egilimi ailelerin yasadifi bolgeye gore degismektedir
Red (One Way anova sig:0,377)

H9. Futbol Takimu Lisansli Uriinlerini satin alma egilimi desteklenen takima gore degismektedir
Kabul (One Way Anova sig:0,000) Varyanslar Homojen Degil (Levene sig:0,000)

Ortalamalar: Fenerbahge:2,62- Galatasaray:2,52- Besiktas:2,47-Basakeshir:2,62-Trabzon:2,24-diger
takimlar:2,61-takim tutmayanlar:1,88

Farkliliklar (Tamhane’s T2)

a) Fenerbahge’yi destekleyenler ile takim tutmayanlar (sig:0,000)

b) Galatasaray’1 destekleyenler ile takim tutmayanlar (Sig:0,000)
c) Besiktas’1 destekleyenler ile takim tutmayanlar (sig:0,000)

d) Basaksehir’i destekleyenler ile takim tutmayanlar (sig:0,001)
¢) Diger takimlar ile takim tutmayanlar (sig:0,001)

6. Ekonomi ile Sportif Basar iliskisi Algisi

Futbol kuliipleri sportif basariyr yakalamak i¢in takimlarina uyum saglayacak
yetenekli oyuncular1 transfer etmelidirler. Ancak isgiicli piyasalarinda yetenekleri ile
digerlerinden ayrilan oyuncularin transfer giderleri daha yiiksektir. Giiniimiizde de ¢ok
sayida yetenekli oyuncu transfer yoluyla bir iilke takimindan digerine gegebilmektedir
(Ekmekgi vd.2013:108-109). Ustelik sportif basar1 icin oyuncularn basarili teknik
direktorler, antrendrler, doktorlar, psikiyatristler esliginde calismasi ve gelismis kamp
tesislerinde antrenman yapmalar1 gerekmektedir. Bunun igin de futbol kuliibiiniin
ekonomik giiciiniin bulunmasi1 gerekmektedir. Yani giiniimiizde futbol kuliiplerinin
ekonomik ve finansal agidan basarili olmasi bir zorunluluk haline gelmistir (Uluyol,
2014). Ancak ekonomik acgidan giiclii olan futbol kuliiplerinin her zaman sportif
basariy1 yakalayamadiklar1 da vakiadir. Bununla beraber Sampiyonlar Ligi gibi iist
diizey rekabet ortamlarinda genelde ekonomik agidan giiclii takimlarin (Real Madrid,
Milan, Bayern Miinih, Barcelona vb.) sampiyonluga ulastiklar1 da goriilmektedir. Yani
ekonomik agidan giiglii olan her takim sportif basariy1 elde edemeyebilir ama sportif
basariy1 elde eden takimlarin biiyiik ¢ogunlugu da ekonomik agidan gii¢liidiir. Deloitte
(2019:4), 2017-2018 sezonunda Diinyanin en biiyiik 20 futbol kuliibiiniin gelirlerinin
8,3 Milyar dolara ulastigin1 bildirmektedir.

Ekonomi ile sportif basar1 arasindaki iliskiye dair algiyr 6lgmek amaciyla 6
soruluk Tablo 6’de verilen 6lgek kullanilmustir. Olgek yiiksek derecede giivenilirdir
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(Cronbach Alfa:0,922). Sorularin ortalamasi 2,91 ile 3,47 arasinda degigmektedir. Orta
diizeyli degerler almislardir (Kiigiik, 2016). Skewness ve Kurtosis degerlerinin -1.5 ile
+1,5 arasinda degerler almasi nedeniyle parametrik testler kullanilabilir. En diigiik
degere sahip ifade D2’dir. Lisansli iiriinlerin satiginin artmasi ile sportif basari
arasindaki iliskinin daha dolayli olmasmin etkisi bu sonucu etkilemistir. En yiiksek
deger ise D5 ifadesi yani altyapi sisteminin kullip basarisint etkilemesi olarak
bulunmustur.

Tablo 6. Ekonomi ve Sportif Basar lliskisi Algisi

Ortalama Skewness Kurtosis
D1. Ekonomik durumu iyi olan takimlarin sportif basarist | 2,99 -0,024 -1,195
artacaktir.
D2. Kuliibiin lisansh iriinlerinin satig1 artarsa kuliibiin | 2,91 0,032 -0,962
sportif basarisi da artar.
D3. Kuliibiin iyi bir stadyumun olmasi sportif basarisini | 3,23 -0,389 -0,869
etkiler.
D4. Kulibiin iyi antrenman sahalarmm olmasi sportif | 3,23 -0,272 -1,010
basarisini etkiler
D5. Kuliibiin basarili altyapt sisteminin olmasi sportif | 3,47 -0,394 -0,992
basarisini etkiler.
D6. Kuliibiin tamnan bir marka olmasi sportif basarisim | 3,18 -0,241 -0,968
etkiler.
Toplam 3,17 -0,289 -0,825

Ekonomi ve Sportif Basar1 iliskisi hipotez testleri sonuglar1 Tablo 7’de
verilmistir.

Tablo 7. Ekonomi ve Sportif Basar Iliskisi Hipotez testleri

H1. Ekonomi ve Sportif Basar1 iliskisi algisi yasa gére degismektedir

Kabul (One Way Anova Sig:0,012)- Varyanslar Homojen Degil (Levene Sig:0,012)
Ortalamalar: 18 yas:2,80- 19 yas:2,81-20 yas:3,21- 21 yas:3,35- 22 yas:3,24- 23 yas ve istii: 3,25
Farkliliklar (Tamhane’s T2)

a) 19 yag ile 21 yas (Sig:0,036)

b) 18 yasile 21 yas (Sig:0,048)

H2. Ekonomi ve Sportif Basar iliskisi algisi cinsiyete gore degismektedir.

Red (Independent Sample T test sig:0,660)

H3. Ekonomi ve Sportif Basari [liskisi algis1 sinifa gore degismektedir.

Kabul (One Way Anova Sig:0,008)- Varyanslar Homojen degil (Levene Sig:0,003)
Ortalamalar: 1.s1mf:2,93- 2.s1mif:3,13- 3.S1mif:3,40- 4.S1mif:3,30

Farkliliklar (Tamhane’s T2)

a) Birinci siif ile Ugiincii Simf (sig:0,005)
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H4. Ekonomi ve Sportif Basari Iliskisi algis1 boliime gore degismektedir.

Red (One Way Anova sig:0,326)

HS5. Ekonomi ve Sportif Basari Iliskisi algis1 kaldiklari yere gore degismektedir

Red (One way Anova sig:0,294)

H6. Ekonomi ve Sportif Basari iliskisi algis1 ailelerin yasadiklari yere gore degismektedir.
Red (One Way Anova sig:0,624)

H7. Ekonomi ve Sportif Basari [ligkisi algist ailenin gelirine gére degismektedir.

Red (One Way Anova Sig: 0,374)

H8. Ekonomi ve Sportif Basari iliskisi algisi ailelerin yasadigi bolgeye gore degismektedir

Kabul (One Way anova sig:0,001) Varyanslar Homojen degil (Levene sig:0,001)
Ortalamalar: Karadeniz:3,26- Marmara:3,14- I¢ Anadolu:3,34- Ege:3,09- Akdeniz:3,45- Dogu ve
G.Dogu:3,26, yurtdis1:2,80
Farkliliklar (Tamhane’s T2)
a) Ailesi Yurtdigt ve I¢ Anadolu (sig:0,013)
b) Ailesi Yurtdigi ve Karadeniz (sig:0,049)
H9. Ekonomi ve Sportif Basar1 Iliskisi algis1 desteklenen takima gére degismektedir
Kabul (One Way Anova sig:0,000) Varyanslar Homojen (Levene sig:0,838)
Ortalamalar: Fenerbahge:3,43- Galatasaray:3,28- Besiktas:2,85-Basaksehir:2,80-Trabzon:2,92-diger
takimlar:2,61 -takim tutmayanlar:2,79
Farkliliklar (Tukey HSD)
a) Fenerbahge’yi destekleyenler ile takim tutmayanlar (sig:0,002)

b) Galatasaray’1 destekleyenler ile takim tutmayanlar (Sig:0,040)
c) Galatasaray’1 destekleyenler ile diger takimlari destekleyenler (sig:0,037)

d) Fenerbahce’yi destekleyenler ile diger takimlar1 destekleyenler (sig:0,001)

7. Futbol Takimu Lisansh Uriinlerin Kalite Algist

Bir malm talebini etkileyen unsurlardan biri de malin kalitesidir. Tam rekabet
piyasasinda mallarin homojenligi varsayimi kabul edilse bile gergek piyasalarda ¢ogu
kez mallar homojen degildir. Malin saglamligi, goriiniisi, islevselligi kisaca kalitesi
arttikca mala olan talep de artmaktadir. Futbol kuliip yoneticilerinin amaglarindan biri
de taraftar sadakatini saglamak, kuliibiin marka degerini ortaya c¢ikarmaktir. Marka
degeri ise kuliibe; marka isim farkindaligi, marka sadakati, algilanan kalite ve marka
cagrisimlart gibi faydalar saglayacaktir (Tasgin ve Tekin, 2008:449). Taraftarlar,
kuliibiin lisansh iirtinlerinden satin alirken kalitesinden siiphe duymayacaklar, lisanslt
iirtinlerin talebinin fiyat esnekligi diisecek ve kullip yonetimi daha yiiksek gelir elde
etme imkanina kavusacaktir. Diinyanin ekonomik acidan 2019 yilinda en giiclii futbol
kuliibii olan Real Madrid’in 2017-2018 sezonunda 356,2 milyon Avro geliri kurumsal
kaynaklardan (stadyum isim haklari, forma reklami, lisansl {iriin satislar1) saglamistir.
Futbol kuliibii, kendi iirtinlerine kars1 davranigsal sadakati saglarsa kendisi tarafindan

iretilen mal ve hizmetlere olan ilgiyi garanti altina alacaktir (Giray ve Girigken,
2015:121).

Bartin Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, 2019, Cilt 10, Say1 20

250



Soccer Economics:

KARAMATOV, DILEK, NEMATOVIC & KAMACI An Example of Kastamonu University

Futbol takimi lisansh {irtinlerin kalite algisini 6lgmek i¢in Orgun vd. (2015)
tarafindan hazirlanan sorular kullanilmstir. Olgek yiiksek derecede giivenilirdir
(Cronbach Alfa, 0,841). Sorularin degerleri de 2,82 ile 3,17 arasinda degismektedir ve
degerleri 3,66’nin altinda olmalarindan dolayr ortalama olarak degerlendirme
yapilabilir. Yurtdigindaki bazi biiyilk takimlarin (Barcelona, Real Madrid vb) spor
magazalarinda iriin gesitliliginin olduk¢a fazla oldugu da vakiadir. E1 sorusunun
ortalamasi 2,82’dir yani en diisiik degerdir. Bu durumda futbol takimlarinin lisanslt
riinlerinin ¢esitliligini artirmalar1 gerektigi biciminde yorum yapmak miimkiindiir.
Sorularin Skewness ve Kurtosis degerleri de -1,5 ile +1,5 arasindadir. Bu nedenle
normal dagildiklar1 kabul edilip parametrik testler uygulanabilir.

Tablo 8. Futbol Takim Lisansh Uriinlerin Kalite Algisi

Ortalama Skewness Kurtosis
El. Kuliibiin lisansli riinlerinin ¢esitliligi yeterli | 2,82 -0,052 -0,562
sayidadir
E2. Kuliibiin lisansli {riinleri kaliteli ve | 3,17 -0,359 -0,712
saglamdir.
E3. Kuliibiin iiriinlerine kolayca ulagirim. 3,10 -0,257 -0,970
TOPLAM 3,03 -0,399 -0,564

Futbol Takimi Lisansh iriinlerin kalite algist ile ilgili hipotez testleri ile ilgili
sonuglar Tablo 9’da paylasilmstir.

Tablo 9. Futbol Takim Lisansh Uriinleri

H1. Futbol Takim Lisansl Uriinleri algis1 yasa gére degismektedir

Kabul (One Way Anova Sig:0,006)- Varyanslar Homojen Degil (Levene Sig:0,000)
Ortalamalar: 18 yas:2,45- 19 yas:2,87- 20 yas:2,85- 21 yas:3,13- 22 yas:3,21- 23 yas ve istii: 3,17
Farkliliklar (Tamhane’s T2)

a) 18 yag ile 22 yas (Sig:0,022)

H2. Futbol Takimi Lisansl Uriinleri algisi cinsiyete gore degismektedir.

Kabul (Independent Sample T test sig:0,001)

Ortalamalar: erkek:2,85- kadin:3,17

H3. Futbol Takimi Lisansh Uriinleri algis1 sinifa gore degismektedir.

Kabul (One Way Anova Sig:0,000)- Varyanslar Homojen degil (Levene Sig:0,000)
Ortalamalar: 1.s1mif32,66- 2.s1mf:3,09- 3.S1mf33,29- 4.Simif:3,13

Farkliliklar (Tamhane’s T2)

a) Birinci simif ile Ikinci Simif (sig:0,011)

b) Birinci simif ile Ugiincii Sinif (sig:0,000)

¢) Birinci simif ile Dordiinci simif (sig:0,012)

H4. Futbol Takimi Lisansli Uriinleri algis1 boliime gore degismektedir.
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Kabul (One Way Anova sig:0,000)- Varyanslar Homojen degil (Levene Sig:0,000)

Ortalamalar: Iktisat: 3,28-Isletme:3,07-Siyaset ve Kamu Yonetimi:3,10- bankacilik ve Finans:2,93-
uluslararas: iliskiler:2,58

Farkliliklar (Tamhane’s T2)

a) Iktisat ve Uluslararasi Iliskiler (sig:0,000)

b) isletme ve Uluslararasi iligkiler (sig:0,014)

¢) Siyaset ve Kamu Y 6netimi ile Uluslarars1 iliskiler (sig:0,030)

HS. Futbol Takimu Lisansli Uriinleri algis1 kaldiklar yere gére degismektedir

Red (One way Anova sig:0,336)

H6. Futbol Takimu Lisansli Uriinleri algist ailelerin yasadiklari yere gore degismektedir.
Red (One Way Anova sig:0,829)

H7. Futbol Takim Lisansh Uriinleri algisi ailenin gelirine gore degismektedir.

Red (One Way Anova Sig: 0,585)

HS. Futbol Takimi Lisansh Uriinleri algis1 ailelerin yasadig bolgeye gore degismektedir

Kabul (One Way anova sig:0,000) Varyanslar Homojen degil (Levene sig:0,038)

Ortalamalar: Karadeniz:3,21- Marmara:3,08- i¢ Anadolu:3,12- Ege:3,37- Akdeniz:2,87- Dogu ve
G.Dogu:3,07, yurtdis1:2,53

Farkliliklar (Tamhane’s T2)

a) Ailesi Yurtdist ve i¢ anadolu (sig:0,001)
b) Ailesi yurtdis1 ve Karadeniz (sig:0,000)
C) Ailesi yurtdist ve Marmara (sig:0,013)
d) Ailesi yutdis1 ve ege (sig:0,005)

H9. Ekonomi ve Sportif Basari Iliskisi algis1 desteklenen takima gére degismektedir

Kabul (One Way Anova sig:0,001) Varyanslar Homojen (Levene sig:0,809)

Ortalamalar: Fenerbahge:3,34- Galatasaray:3,09- Besiktas:2,89-Basaksehir:2,92-Trabzon:2,94-diger
takimlar:2,90-takim tutmayanlar:2,66

Farkliliklar (Tukey HSD)

a) Fenerbahge’yi destekleyenler ile takim tutmayanlar (sig:0,000)

b) Fenerbahge’yi destekleyenler ile Besiktas destekleyenler (Sig:0,055)

c) Galatasaray’1 destekleyenler ile takim tutmayanlar (sig:0,049)

8. Futbol Maclarindan Haz Alma

Futbol maglarindan alman haz da futbol ekonomisi i¢in 6nemli unsurlardan
biridir. Ozellikle Tiirkiye’de taraftarlarmn bir futbol takimmnn bireyi olmaktan, bu birey
olmaktan duydugu hazdan etkilenmektedir (Salman vd. 2010:95). Futboldan alinan
hazzi 6lgmek amaciyla Tablo 6’da verilen Olgek kullanilmistir. Bu 6lgek Salman ve
Giray (2010)’dan alinmistir. Olgek yiiksek giivenilirlige sahiptir (Sig:0,902). Sorularin
degerleri 2,56 ile 3,21 arasinda degismekte yani 3,66’nin altinda kalmaktadir. Bu
nedenle futbol maglarindan haz alma derecesinin orta degerli oldugu kabul
edilmektedir. F1 en yiliksek degere sahip olan ifadedir ve katilimcilarm futbol
maglarmin ortaya ¢ikardigi coskuyu sevdigini belirtmektedir. En diisiik deger ise F3
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sorusudur ve kisinin kendisini takimi ile O6zdeslestirmesini igermektedir. Futbol
maglarinda rekabetin artmasi, heyecanli maglarin olmasi futbol maglarindan alinan

hazz1 etkileyecektir. Parametrik testler uygulanmasina karar verilmistir (Tabachnick
and Fidell, 2013).

Tablo 10. Futbol Maglarindan Haz Alma

Ortalama Skewness Kurtosis
F1. Futbolu seyrederken yagadigim coskuyu severim. 3,21 -0,226 -0,985
F2. Futbolu izlememin, okumamin ve tartigmamin en | 2,93 0,068 -1,032
temel sebeplerinden biri, tuttugum takimu seyrederken agir1
heyecan duymamdir
F3. Tuttugum takimin basarilart1 benim basarilarim, | 2,56 0,524 -0,589
kaybetmesi ise benim kaybetmem demektir.
F4. Futbolu izlememin, okumamin ve tartigmamin en | 2,63 0,381 -0,791
temel sebeplerinden biri, psikolojik olarak rekabetin
sagladig tahrikten hoslanmamdir.
F5. Futbolu izlememin, okumamin ve tartigmamin en | 2,82 0,256 -0,970
temel sebeplerinden biri, tuttugum takim kazandiginda
kendimi iyi hissetmemdir.
F6. Kendime olan givenimi artirdign ig¢in futbolu | 2,62 0,460 -0,682
seyretmeyi severim.
Toplam 2,80 0,276 0,630

Futbol maglarindan haz alma ile ilgili hipotez testleri ile ilgili sonuglar Tablo
11°de paylasilmistir.

Tablo 9. Futbol Maclarindan Haz Alma Uriinleri

H1. Futbol maglarindan haz alma yasa gore degismektedir

Kabul (One Way Anova Sig:0,007)- Varyanslar Homojen Degil (Levene Sig:0,180)
Ortalamalar: 18 yas:2,27- 19 yas:2,65- 20 yas:2,60- 21 yas:2,93- 22 yas:2,99- 23 yas ve istii: 2,83
Farkliliklar (Tukey HSD)

a) 18 yag ile 22 yas (Sig:0,033)

H2. Futbol maglarindan haz alma algisi cinsiyete gore degismektedir.

Kabul (Independent Sample T test sig:0,074)

Ortalamalar: erkek:2,89- kadin:2,72

H3. Futbol maglarindan haz alma smifa gore degismektedir.

Kabul (One Way Anova Sig:0,002)- Varyanslar Homojen (Levene Sig:0,613)
Ortalamalar: 1.s1m1f:2,55- 2.s1mf:2,82- 3.S1muf:3,05- 4.Simif32,80

Farkliliklar (Tukey HSD)

b) Birinci simif ile Ugiincii Sinif (sig:0,001)
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H4. Futbol maglarindan haz alma boliime gore degismektedir.
Kabul (One Way Anova sig:0,019)- Varyanslar Homojen (Levene Sig:0,295)
Ortalamalar: Iktisat: 2,98-Isletme:2,81-Siyaset ve Kamu Yonetimi:2,82- bankacilik ve Finans:2,72-

uluslararas iliskiler:2,50
Farkliliklar (Tukey HSD)
a) Iktisat ve Uluslararasi Iliskiler (sig:0,007)

HS. Futbol maglarindan haz alma kaldiklar1 yere gore degismektedir

Red (One way Anova sig:0,126)

H6. Futbol maglarindan haz alma ailelerin yasadiklar1 yere gore degismektedir.
Kabul (One Way Anova sig:0,030) Varyanslar Homojen (Levene Sig:0,295)
Ortalamalar: Biiyiiksehir (2,85), il Merkezi (2,95), ilge Merkezi (2,55)- Koy (2,82)
Farkliliklar (Tukey HSD)

1-) Il Merkezi ile Ilge Merkezi (sig:0,040)

H7. Futbol maglarindan haz alma ailenin gelirine gore degismektedir.

Red (One Way Anova Sig: 0,108)

H8. Futbol maglarindan haz alma ailelerin yasadigi bolgeye gore degismektedir

Red (One Way anova sig:0,159)

H9. Futbol maglarindan haz alma desteklenen takima gore degismektedir

Kabul (One Way Anova sig:0,000) Varyanslar Homojen (Levene sig:0,347)

Ortalamalar: Fenerbahge:2,99- Galatasaray:2,98- Besiktas:2,73-Basaksehir:2,44-Trabzon:2,65-diger
takimlar:2,96-takim tutmayanlar:2,22

Farkliliklar (Tukey HSD)

a) Fenerbahge’yi destekleyenler ile takim tutmayanlar (sig:0,000)

b) Besiktas’1 destekleyenler ile takim tutmayanlar (Sig:0,035)

c¢) Galatasaray’1 destekleyenler ile takim tutmayanlar (sig:0,000)

9. Futbol Estetigi

Futbolun ve &zellikle yetenekli oyuncularin (Ronaldo, Messi, Ibrahimovig,
Muhammed Sallah vs.) sanatsal bir yonii de bulunmaktadir. Futbola olan merakin ve
ilginin bir yonii de yetenekli oyuncularin yaptiklar1 sanatsal icraattir. Sahada oynanan
futbolun kaliteli olmasi, seyirci ic¢in ilgi cekici olmasi taraftar i¢in Onemli bir
motivasyon kaynagidir. Gliniimiizde kuliipler bazi transferleri sadece sportif basari i¢in
degil, stadyuma seyirci ¢ekmek, maclara ilgiyi artirmak, lisansh {iriin (forma vb)
satiglarmi artirmak amaciyla gerceklestirmektedir (Ersoy vd. 2016:134). Dolayisiyla
yildiz oyuncularin futbol takimi lisansl iiriinleri iizerine etkisi bulunmaktadir.

Futbolun estetik yoniine olan ilginin ol¢lilmesi i¢in Salman vd. tarafindan
kullanilan Tablo 10°daki &lgek kullamilmistir. Olgek yiiksek derecede giivenilir
bulunmustur (Cronbach Alfa, 0,896). ifadelerin ortalamasi 2,60 ile 2,68 arasinda
degismekte yani ortalama deger almaktadir. Skewness ve Kurtosis degerleri -1,5 ile
+1,5 araliginda bulunmaktadir ve parametrik testlerin uygulanmasi normaldir
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(Tabachnick and Fidell, 2013).

Tablo 10. Futbol Estetigi

Ortalama Skewness Kurtosis
G1. Benim igin futbol bir tiir sanat oldugundan futbolu | 2,68 0,355 -0,830
seyretmekten hoslaniyorum.
G2. Futbolu izlememin, okumamin ve tartismamin en | 2,60 0,380 -0,762
temel sebeplerinden biri, sanatsal bir giizelligi olmasidir.
G3. Futbolu izlememin, okumamin ve tartismamin en | 2,64 0,277 -0,824
temel sebeplerinden biri, futbolun giizelliginden ve
zarafetinden hoslanmamdir.
Toplam 2,64 0,330 -0,570

Futbol maglarindan haz alma ile ilgili hipotez testleri ile ilgili sonuglar Tablo
11°de paylasilmistir.

Tablo 11. Futbol Estetigi ile ilgili Hipotezler

H1. Futbol estetigi yasa gore degismektedir.

Red (One Way Anova Sig:0,320)

H2. Futbol estetigi cinsiyete gore degismektedir.

Kabul (Independent Sample T test sig:0,013)

Ortalamalar: erkek:2,79- kadin:2,52

H3. Futbol estetigi sinifa gore degismektedir.

Kabul (One Way Anova Sig:0,023)- Varyanslar Homojen (Levene Sig:0,124)
Ortalamalar: 1.s1mf:2,44- 2.s1mmif:2,62- 3.S1mif:2,89- 4.S1if:2,65

Farkliliklar (Tukey HSD)

a) Birinci simif ile Ugiincii Simf (sig:0,011)

H4. Futbol estetigi boliime gore degismektedir.
Red (One Way Anova sig:0,190)
HS. Futbol estetigi kaldiklar1 yere gore degismektedir
Kabul (One way Anova sig:0,008)- Varyanslar Homojen (sig:0,874)
Ortalamalar: KYK:2,53- Ozel Yurt:2,74- ailesinin yaninda:2,51- kiralik ev:2,90
Farkliliklar (Tukey HSD)

a)KYK ile kiralik ev (sig:0,027)
H6. Futbol estetigi ailelerin yasadiklari yere gore degismektedir.
Kabul (One Way Anova sig:0,015) Varyanslar Homojen (Levene Sig:0,703)
Ortalamalar: Biiyiiksehir (2,75), il Merkezi (2,76), Ilge Merkezi (2,35)- K&y (2,56)
Farkliliklar (Tukey HSD)
1-) Biiyiiksehir ile Ilce Merkezi (sig:0,013)

H7. Futbol estetigi ailenin gelirine gore degismektedir.
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Red (One Way Anova Sig: 0,247)

H8. Futbol estetigi ailelerin yasadigi bolgeye gore degismektedir
Red (One Way anova sig:0,597)

H9. Futbol estetigi desteklenen takima gore degismektedir

Kabul (One Way Anova sig:0,000) Varyanslar Homojen degil (Levene sig:0,001)

Ortalamalar: Fenerbahge:2,83- Galatasaray:2,87- Besiktas:2,46-Basaksehir:2,55-Trabzon:2,39-diger
takimlar:2,88-takim tutmayanlar:2,05

Farkliliklar (Tamhane’s T2)

a) Fenerbahge’yi destekleyenler ile takim tutmayanlar (sig:0,000)

b) Besiktas’1 destekleyenler ile takim tutmayanlar (Sig:0,000)

10. Futbol Eglence

Seyircinin futbolu seyretmesi i¢in gesitli etkinlikler diizenlenmesi, seyircinin iyi
vakit gegirmesini saglamasi 6nemli bir unsurdur. Seyirci eger hos zaman gecirebilirse
futbol miisabakalarma katilacak, kuliibiin lisansli Uriinlerini satin alacaktir. Bunun
yaninda stadyumda ve stadyum disinda siddet olaylarinin 6nlenmesi de seyircinin
futbol etkinliklerinden eglenmesine neden olacak ve taraftarin futbola ve lisansh
tiriinlere olan talebini olumlu yonde etkileyecektir (Yildiz vd. 2007).

Futbolun eglence yanina olan ilginin tespiti amaciyla Salman vd. (2010)
tarafindan kullanilan 6lgek kullamlmistir. Olgek yiiksek derecede giivenilirdir
(Cronbach Alfa:0,880). Ifadelerin degerleri 2,79 ile 3,18 arasindadir. Skewness ve
Kurtosis degerlerinin -1,5 ile +1,5 arasinda olmasi nedeniyle parametrik testlerin
uygulanmasina karar verilmistir (Tabachnick and Fidell, 2013).

Tablo 12. Eglence

Ortalama Skewness Kurtosis
H1.Futbolu bir tiir eglence olmasindan dolay1 severim. 3,18 -0,142 -0,950
H2. lyi vakit gecirmemi sagladig1 icin futbolu izlemeyi, | 2,79 0,134 -0,860
okumay1 ve tartigmay1 severim.
H3. Benim i¢in futbolu seyretmek, en basit anlamda bir | 2,94 0,058 -1,045
eglencedir.
Toplam 2,97 0,010 -0,924

Futbol eglence ile ilgili hipotez testleri ile ilgili sonuglar Tablo 13’de
paylastlmistir.
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Tablo 13. Futbol Eglence ile ilgili Hipotezler

HI1. Futbol eglence yasa gore degismektedir.

Red (One Way Anova Sig:0,130)

H2. Futbol eglence cinsiyete gore degismektedir.

Kabul (Independent Sample T test sig:0,974)

Ortalamalar: erkek:2,97- kadin:2,96

H3. Futbol eglence simfa gore degigmektedir.

Red (One Way Anova Sig:0,230)

H4. Futbol eglence boliime gore degismektedir.

Kabul (One Way Anova sig:0,003)- Varyanslar Homojen Degil (sig:0,018)

Ortalamalar: Iktisat:3,19- Isletme:3,05- Siyaset ve Kamu Yonetimi:2,94- Bankacilik ve Finans:2,89-

Uluslararast iliskiler:2,58
Farkliliklar (Tamhane’s T2)
a) iktisat ile Uluslararasi Iliskiler (sig:0,003)

HS5. Futbol eglence kaldiklari yere gore degismektedir

Red (One way Anova sig:0,700)

H6. Futbol eglence ailelerin yasadiklar: yere gore degismektedir.

Red (One Way Anova sig:0,124)

H7. Futbol eglence ailenin gelirine gore degismektedir.

Red (One Way Anova Sig: 0,378)

H8. Futbol eglence ailelerin yasadigi bolgeye gore degismektedir

Red (One Way anova sig:0,476)

H9. Futbol eglence desteklenen takima gore degismektedir

Kabul (One Way Anova sig:0,001) Varyanslar Homojen (Levene sig:0,257)
Ortalamalar: Fenerbahge:3,12- Galatasaray:3,13- Besiktas:2,89-Basaksehir:2,88-Trabzon:2,73-diger
takimlar:3,03-takim tutmayanlar:2,44

Farkliliklar (Tukey HSD)

a) Fenerbahge’yi destekleyenler ile takim tutmayanlar (sig:0,002)

b) Galatasaray’1 destekleyenler ile takim tutmayanlar (Sig:0,003)

11. Korelasyon Analizi

Futbol magclarini takip faktorii, futbol takimi lisansh {irtinlerin aligveris egilimi,
ekonomi ve sportif basar1 iligkisi algist, futbol takimi lisansh {iriinlerin kalite algist,
futbol maglarmndan haz alma, futbol estetigi ve futbol eglence faktorleri arasindaki
iligkileri incelemek amacryla korelasyon analizi yapilmis ve Tablo 9°daki sonuglara
ulasilmistir. Futbol maglarini takip faktorii kisaca TAK; Futbol takimi lisansl tiriinlerin
aligverig egilimi kisaca ALIS; ekonomi ve sportif basart iligkisi algis1 kisaca EKON;
futbol takimi lisansli {iriinlerin kalite algis1 kisaca KALI; futbol maglarindan haz alma
kisaca HAZ; futbol estetigi EST; futbol eglence kisaca EGL ile gosterilmektedir.
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Tablo 9. Korelasyon Analizi

TAK ALIS EKON KALIL HAZ EST EGL
TAK 1 | 0683+ 0,401** 0,329** 0,691** 0,621** 0,621**
0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000
ALIS 0,683** 1 0,357** 0,366** 0,607** 0,561** 0,522%*
0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000
EKON 0,401%* 0,357** 1 0,600%* 0,518** 0,490%* 0,516**
0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000
i 0,329** 0,366** 0,600%** 1 0,532** 0,378** 0,505%*
0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000
HAZ 0,691** 0,607** 0,518** 0,532** 1 0,585%* 0,680%*
0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000
EST 0,621** 0,561** 0,490%* 0,378** 0,585** 1 0,609**
0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000
BGL 0,621** 0,522%* 0,516** 0,505** 0,680** 0,609** 1
0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000

** 065 seviyesinde anlamli.

Korelasyon katsayis1 0,60 ile 0,80 arasinda ise iki degisken arasinda giiglii
iliski; 0,40 ile 0,60 arasinda ise ortalama iliski; 0,20 ile 0,40 arasinda ise zayif iliski
bulunmaktadir (Kiigiik, 2016:250). Korelasyon matrisinde 6lgekler arasinda higbirinin
katsayisinin =~ 0,70’den  biiyiikk  olmadigr  goriilmekte yani ¢oklu  baglanti
(multicollinearity) olmadigi goriilmektedir. Bu durumda Tablo 9’da verilen sonuglar
asagidaki bicimde 6zetlenebilir.

Giiclii Iliskiler:

1-) Futbol maglarim takip faktorii (TAK) ile Futbol takimi lisansh iiriinlerin
aligveris egilimi (ALIS) arasi (0,683).

2-) Futbol maglarin1 takip faktorii (TAK) ile futbol maglarindan haz alma
(HAZ) aras1 (0,691)

3-) Futbol maglarini takip faktorii (TAK) ile futbol estetigi (EST) aras1 (0,621)

4-) Futbol maglarim takip faktérii (TAK) ile futbol eglence kisaca (EGL) arast
(0,621)

5-) Futbol takimi lisansli iriinlerin aligveris egilimi (ALIS) ile futbol
maglarindan haz alma (HAZ) aras1 (0,607)

6-) Ekonomi-sportif basar1 iliskisi algisi (EKON) ile futbol takimi lisansh
iiriinlerin kalite algist (KALI) arasi (0,600).

7-) Futbol maglarindan haz alma (HAZ) ile futbol estetigi (EST) aras1 (0,585)
8-) Futbol maglarindan haz alma (HAZ) ile futbol eglence (EGL) arasi (0,680)
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9-) Futbol estetigi (EST) ile futbol eglence (EGL) arasi (0,709)
Ortalama iliskiler

1-) Futbol maglarimi takip faktorii (TAK) ile ekonomi-sportif basart iliskisi
algis1 (EKON) arasi (0,401)

2-) Futbol takimi lisansh {irlinlerin aligveris egilimi (ALIS) ile futbol estetigi
(EST) aras1 (0,561)

§ 3-) Futbol takimi lisansli dirtinlerin aligveris egilimi (ALIS) ile futbol eglence
(EGL) aras1 (0,522)

4-) Ekonomi-sportif basar1 iligkisi algist (EKON) ile Futbol maglarindan haz
alma (HAZ) aras1 (0,518).

5-) Ekonomi-sportif basari iliskisi algis1 (EKON) ile futbol eglence (EGL) arast
(0,516)

6-) Ekonomi-sportif bagari iliskisi algisi (EKON) ile futbol estetigi (EST) arast
(0,490)

7-) Futbol takimi lisansh iiriinlerin kalite algis1 (KALI) ile futbol maglarindan
haz alma (HAZ) arasi (0,532)

8-) Futbol takimu lisansli iiriinlerin kalite algisi (KALI) ile futbol eglence (EGL)
arasi (0,505)

Zayf Tliskiler

1-) Futbol maglarmi takip faktorii (TAK) ile futbol takimi lisansli {iriinlerin
kalite algis1 (KALI) arasi (0,329)

2-) Futbol takimi lisansh {irtinlerin aligveris egilimi (ALIS) ile ekonomi-sportif
basart iligkisi algis1 (EKON) arasi (0,357)

3-) Futbol takimi lisansh triinlerin aligveris egilimi (ALIS) ile futbol takimi
lisansli iiriinlerin kalite algis1 (KALI) arast (0,366)

4-) Futbol takin lisansli iiriinlerin kalite algis1 (KAL) ile futbol estetigi (EST)
arasi (0,378)
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Sonug

Futbol tiim Diinya’da giiniimiiziin en fazla ilgi ¢eken spor dali olma 6zelligini
sirdirmektedir. Giderek artan ilginin ekonomik yansimalari da bulunmaktadir.
Televizyon reklam gelirleri, lisansli {irlin satiglari, stadyum mag gelirleri giderek
artmakta buna karsilik futbolcu transfer licretleri de giderek yiikselmektedir. Futbol
kuliipleri maddi gii¢lerini artirdiklari 6l¢iide daha kaliteli oyuncular transfer edebilecek
ve bu da sportif basarilarini artirabilecektir.

Bu calismada futbol takimi lisanshi diriinleri aligveris egilimini etkileyen
faktorler arastirilmaya calisilmistir. Futbol maglarmi takip faktorii, futbol maglarindan
haz alma faktorii, futbol estetigi ve eglence faktorlerinin yiiksek derecede; ekonomi-
sportif basari iligkisi algisi, lisansli {iriinlerin kalite algisinin ise ortalama 6l¢iide futbol
takim lisansli Giriinleri satin alma egilimini etkiledigi ortaya ¢ikmustir.

Futbol maglar1 takip, lisansh iriinlerin aligveris egilimi, ekonomi ve sportif
basart iliskisi, lisansh {iriinlerin kalite algisi, futbol maglarindan haz alma, futbol
estetigi ve eglence faktdrlerinin orta diizeyde oldugu goriilmektedir. Futbol lisansh
triinlerinin aligveris egiliminin artirilmast i¢in kisilerin futbol maglarinm1 takip
etmesinin saglanmasi izlenebilecek bir yoldur. Zira futbol maglari takip faktori ile
lisanshi driinlerin satin alinmasi faktorii arasindaki korelasyon katsayisi 0,687 gibi
yiiksek bir orandadir. Futbol maglarinin takip edilmesini saglamak igin de futbol
maglarindan seyircilerin aldiklar1 hazzin artirilmasi, eglence ve estetik faktorlerinin
yiikseltilmesi gereklidir. Futbol maglari takip unsuru ile futbol maglarindan haz alma,
estetik ve eglence faktorleri arasindaki korelasyon katsayilarinin da 0,60 degerinden
yiiksek oldugu goriilmektedir. Futbol maglarmin daha coskulu, heyecanli gegmesini
saglamak, estetik agidan goze hos gelen hareketler yapabilen yildiz futbolcularin
sayisinin ve kalitesinin artirilmasi, stadyumlarda ve Televizyon baslarinda izleyicilerin
eglenmesinin saglanmasi ilk asamada futbol maglarinin takip edilmesini saglayacak,
ikinci asamada ise takimlarin lisansli {iriin satin almalarini saglayacaktir.

Futbol estetigi ile futbol eglence faktorleri arasinda yiiksek korelasyon
katsayisina (0,709) rastlanmistir. Dolayisiyla futbolu giizellestiren yildiz futbolcularin
bulunmasmin futboldan eglenilmesini olumlu yonde etkiledigi ortaya g¢ikmaktadir.
Futbol kuliibii yoneticilerinin yetenekli yildiz futbolculari transfer etmesinin de
taraftarlarii stadyum ve televizyon basina c¢ekecegi, kuliibiin lisansl {irlinlerini daha
fazla satin almalarini saglayacagi goriilmektedir.

Futbol maglarini takip, lisansli iiriinler aligveris egilimi, ekonomi ve sportif
basar1 iligkisi algisi, lisanshi {iriinlerin kalite algisi, futbol maglarindan haz alma
faktorlerinin yasa gore farklilagtign goriilmiistiir. Nesilden nesile bu faktorlerin farkl
oldugu gortilmektedir.

Erkekler ile kadmlarin futbola olan ilgileri futbol maclarini takip, lisansh
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irlinler aligverig egilimi, ekonomi ve sportif basari iligkisi algisi, lisansli driinlerin
kalite algisi, futbol maglarindan haz alma, futbol estetigi ve futbol eglence faktorleri
baz almarak incelenmistir. Erkeklerin futbol maclarimi takip, futbol takimi lisansh
irlinleri aligveris egilimi, futbol maclarindan haz alma, futbol estetigi konularinda
ortalamasi kadinlara nispeten daha yiiksektir. Hartman (2003) de futbola erkeklerin
daha fazla ilgi gosterdigini belirtmektedir. Ekonomi ile sportif basar1 iliskisi algisi,
futbol takimi lisansh iiriinlerin kalite algisinda ise kadmlarin ortalamasi yiiksektir.
Futbol eglence faktériinde ise erkeklerin ve kadinlarin ortalamasi birbirine g¢ok
yakindir. Bu sonuglar kadmlarin futbola ilgisinin erkeklerin ilgisine yaklastig
bi¢iminde yorumlanabilir. Artan feminizm hareketinin ve kadinlarin kendilerini ifade
etme istegi de kadinlarin spor dallarina ilgisini artirdig1 iddia edilmektedir (Caudwell,
2011; Velija vd. 2013). Ancak benzer baska ¢alismalar ile bu sonucun desteklenmesi
gereklidir. Kadmlarmn futbola olan ilgilerinin artmasi futbol takimi yodneticileri ve
Tiirkiye Futbol Federasyonu yetkililerinin iizerinde onemle durmasi gereken bir
konudur ve kadmlarin futbola olan ilgilerini artirmaya yonelik politikalar
gelistirilmesini gerektirmektedir.

Futbol maglarmi takip, lisansh {riinler aligveris egilimi, ekonomi ve sportif
basari iligkisi algisi, lisansh triinlerin kalite algisi, futbol maglarindan haz alma, futbol
estetigi ve futbol eglence faktdrlerinin tiimiinde takim tutmayanlarin ortalamasi diger
takim taraftarlarnin ortalamasinin ¢ok altinda kalmistir. Genelde Fenerbahge ve
Galatasaray taraftarlarmin bu faktdrlerde Besiktas, Trabzonspor, Basaksehir gibi
takimlarin ortalamasinin iizerinde skorlara sahip olduklari goriilmekte ancak bu farkin
istatistiksel agidan 6nemli olmadig1 gézlenmistir. Diger bir deyisle insanlarin takim
tutmalarinin saglanmasi futbol iiriinlerine yapilan harcamalar1 artiracaktir. Tiirkiye
Futbol Federasyonu ve futbolla ilgili alanlarda yoneticilerin genglerin takim taraftari
olmasini destekleyici spor politikalari izlemesi futbola yapilan yatirimlari artiracaktir.

Ekonomi ve sportif basari iligkisi; futbol takimi lisanslh {iriinlerin kalite algisi;
futbol magclarindan haz alma faktorlerinde yurtdisindan gelen &grencilerin
ortalamasinin Tiirk 6grencilerden daha diisiik oldugu gozlenmistir. Yurtdigindan gelen
ogrencilerin Tirkiye Futbol ligi takimlarini tutmasinin 6zendirilmesi Tirkiye futbol
takimlarinin gelirlerinin artmasina, uluslararasi alanda taraftar sayilarinin artmasina ve
marka degerlerinin yilikselmesine yardimci olacaktir. Tiirkiye’de {iiniversitelerde
okuyan yabanci uyruklu ogrencilerin giderek artmasi, bu Ogrencilerin egitimleri
bittikten sonra tilkelerine gittiklerinde Tiirk futbolunun ve futbol takimlarmin reklamini
yapabilecegi dikkate alinmalidir.

Bu arastirma Kastamonu Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi
ogrencileri ile sinirlandirilmigtir. Farklt 6rneklemler secilerek futbol ekonomisi
alanindaki caligmalar zenginlestirilebilir ve bu ¢alismanin sonuglar1 ile
karsilastirilabilir. Zira bagka drneklemler {izerinde farkli bulgulara rastlanabilir.
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