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ARTICLEINFO

Tiirkiye gibi gelismekte olan iilkelerde ekonomik biiyiimeyi son zamanlarda etkileyen &nemli
faktorlerden ikisi turizm ve hizmet sektoriidiir. Kiiresellesen diinya ekonomisinde sirketler veya
firmalar iiriin ihracatindan ¢ok hizmet ihracatina yonelmistir. Bir tilkede hizmet ihracatinin artmasi
icin o ililkede hizmet sektoriiniin gelismis olmasi gerekmektedir. Bu ¢alismada, Tiirkiye’de 1996-
2017 yillar1 arasinda hizmet ihracati ve turizm harcamalarinin ekonomik biiyiimeye etkisi, En Kiigiik
Kareler (EKK) yontemi ile tahmin edilip ekonometrik analizi yapilmistir. Calisma dogrultusunda
1996-2017 yillan arasinda Tiirkiye’ye ait hizmet ihracati, turizm harcamalar1 ve ekonomik biiylime
verileri, World Bank Database web sitesinden dolar cinsiden temin edilip ampirik analizi yapilmustir.
Arastirmada elde edilen sonuglara gore, hizmet ihracati ve turizm harcamalari ile iktisadi biiyiime
arasinda pozitif bir iliskinin oldugu ortaya ¢ikmistir. Bu iki sektérde de meydana gelen artiglarin
ekonomik biiylime iizerinde olumlu etkiye sahip oldugu goriilmiistiir.
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In developing countries such as Turkey, two of the most important factors affecting economic growth
recently are tourism and service sector. In a globalized world economy, companies or firms have
turned to exports of services rather than exports of goods. In order to increase service exports in a
country, the service sector in that country needs to be developed. In this study, between the years
1996-2017 exports of services and the impact on economic growth of tourism spending in Turkey,
Least Squares (OLS) method was used and econometric analysis has been applied. According to the
study, between the years 1996-2017 exports of services to Turkey, tourism spending and economic
growth data were obtained from the World Bank Database website in dollars and an empirical
analysis was made. According to the results of the research, it has been found that there is a positive
relation between service exports and tourism expenditures and economic growth. In both of these
sectors, it is seen that the increases that have taken place have positive effects on economic growth.

1. Giris

Insanlarin dogasinda var olan 6grenme, merak etme, gérme
ve Ogrenme arzusu, kiiltiirel
insanogluna seyahat etme gerekliligini dayatmistir. Bu
nedenle insanlari etkileyen turizm olgusu, yiiksek seviyelere

¢ikarak turizmi endistriyel bir alana doniistiirmistiir.
Ulkelerin var olan kiiltiirleriyle turizm arasinda biiyiik bir
bag oldugu sdylenebilir. Tiirkiye’de uzun bir siireden bu
yana turizm sektorii biiyiik bir gelisme gosterip Onemli
sektorlerden biri haline gelmistir. Turizm gelisimini
etkileyen oOnemli faktorler vardir. Bunlardan bazilari,

etkilenmeden dolay1
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teknolojik gelisimler, toplumsal ve bireysel refah
seviyelerinin yiikselmesi ve ulasim olanaklarinin artmasi
gibi faktorler olarak siralanabilir (Artun, 2013). Diinyanin en
biiylik ve en Onemli ekonomik sektorlerinden biri olan
turizm, kuskusuz bir iilkede ekonomik kalkinmanin da en
bliyilk etkenlerinden biri durumundadir. Dolayisiyla,
gelismekte olan iilkelerde en biiyiik yatirim ve harcamalarin
yapildigr sektor, turizm sektorii olarak goriilmektedir.
Ozellikle son zamanlarda dikkat edildiginde, diinyanin gogu
iilkelerinde oldugu gibi Tiirkiye'de de bu alana yapilan
yatirimlar ve tegvikler giin gectikce artmakla birlikte
ekonomik alanda kalkinmaya da biiyiik katk: saglamaktadir.
Turizm aktiviteleri gelisen diinya ekonomisine uyum
saglayarak biiyiik bir ivme kazanmaktadir. Gelismekte olan
bir {iilkenin uluslararasi alanda turizm endiistrisine ilgi
gostermesinin sebepleri soyle siralanabilir:

(i) Turizm talebine giin gegtikge ilgi artmaktadir.

(if) Turizm dovizdeki sikintilara ¢6ziim saglamakta ve
doviz ihtiyaci agigini kapatmaktadir.

(iii) Turizm sektorindeki gelisgme maliyetleri diisiik
seviyelerde olabilmektedir.

(iv) Soz konusu sektor, ekonomik kisitlamalardan daha az
etkilenmektedir (Cimat ve Bahar, 2003).

Turizm gelirleri milli gelir iginde yer almakta ve milli
eckonomide bir ¢ogaltan etkisi yaratmaktadir. Dolayisiyla bu
carpan etkisi, ekonomi iizerinde olumlu bir etki yapmakta ve
birgok sektorii desteklemektedir. (Sengupta ve Espana,
1994: 41-51). Birgok iilkede turizm, ekonomik biiylime ile is
alanin 6nemli bir kismin1 olusturmaktadir. Ayrica turizm ile
iilkeye giren doviz, lilkenin olusan biitce acigini kapatmaya
yardimci olmakla birlikte issizlik sorununun ¢6ziimii igin
biiyiik bir avantaj olusturmaktadir. Ozellikle son zamanlarda
tarim alaninda kaybolan rekabetin tekrardan canlanmasina
biiyiik katkida bulunmaktadir. Ote yandan, turizm sektorii
farkli kiiltiirlerin etkilesimine imkan saglamaktadir. Sosyal
bir varlik olan insan, siirekli ¢evresinden etkilenmekte ve
cevresini de etkilemektedir. Bunun i¢in uluslararasi turizmin
etkisiyle filkelerin  kiiltiirel kurumlari ve tiiketim
aligkanliklar1 da degisim gostermektedir. Bu degisim,
turizmde girisimcilik faaliyetlerinin artmasini saglamakta ve
pozitif yonde ivme kazanan girisimcilik faaliyetlerinde yeni
yatirimlart beraberinde getirmektedir (Belk ve Costa, 1995).
Ayrica, turizm sektorii bir¢ok sektoriin gelisimini dogrudan
ya da dolayli olarak etkilemektedir (Proenca ve Soukiazi,
2005). Bir iilke i¢in turizmin temel kaynaklari; sahip oldugu
dogal, tarihi ve kiiltiirel degerleridir. Bu degerlerin zengin
olmasi, saglam bir altyapiya sahip olmasi ve politik olarak
tanitilip pazarlanmasi turizm alaninda canlilifi artirmaya
biiytik katki saglamaktadir. Turizm alanindaki bu canlilik,
istihdami da olumlu yonde etkilemektedir. Globallesen
diinyada her 100 bireyden 10’unun istihdam edildigi bu alan,
diinyanin en hizli gelisen sektorlerden biri haline
gelmektedir. Aym1 zamanda diinya niifusunun biiylk bir
cogunlugunun yoksullukla miicadele ettigi bu donemde,
turizm sektorii yoksullukla miicadele etme ve istthdam alani
olusturma noktasinda biiyiik bir 6nem tasimaktadir (Bahar ve
Bozkurt, 2010).

Geligmekte olan iilkelerin temel sorunlarindan biri kuskusuz
igsizliktir. Bu sorunun azalmasi i¢in 6nemli bir alan olan
turizm sektorii, maliyet olarak da diisiik oldugu icin s6z
konusu alana yatirimlar fazla olmaktadir. Ayrica turizm
sadece igsizlik alaninda istihdam saglamayip iilkeye gelen

yabanci turistlerin yaptig1 harcamalarinin iilkeye doviz
girisimini saglamasi agisindan da Onem arz etmektedir.
Ozellikle ilerleme gosteren iilkelerde, ekonomik olarak
gelismis olan iilkelerin seviyesine ¢ikabilmek icin
uluslararasi turizm talebi siirekli artmakla birlikte hizli bir
gelisme gostermektedir. Ayni zamanda bu iilkelerde olusan
ekonomik kaynak, doviz ihtiyacin1 ve siirekli artan
niifuslarinin  beklentilerini kargilamak igin politik olarak
turizm sektorii biiylik bir destek gormektedir. S6z konusu
sebeplerden dolay1 turizm, biiyiik bir istihdam alam
saglayan, ekonomik biiylime ve kalkinmada rol oynayan
onemli bir sektor olarak kabul gormektedir (Gokovali ve
Bahar, 2006).

Hazari ve Sgro’nun (1995) diizenledikleri dinamik biiyiime
modeline gore, turizm talebinin agik ekonomilerde uzun
doénemli bir pozitif biiyiimeye neden oldugu goriilmektedir.
Narayan’mn (2004) Fiji icin yapmig oldugu bir diger
calismada da, yabanci turist harcamalarindaki %10°luk bir
artisin; iilkenin gayri safi yurti¢i hasilasinda %0,5°lik, reel
tiketiminde %0,72’lik ve reel anlamda ulusal refah
diizeyinde %0,67’lik bir artisa neden olacag1 vurgulanmustir.

Ulkeye giren turistlerin iilke ekonomisine katki saglamasinin
yani sira bolgesel kalkinmalarin olusmasinda da temel
etkendir. Turizmin bir bolgede gelisim gostermesiyle birlikte
doviz gelirleri artmakta, ddemeler dengesi ile dig ticaret agig1
azalmakta, iilkenin dis bor¢ yiikii hafiflemekte ve diger
sektorlerdeki mal ve hizmetlere olan talep diizeyi
artmaktadir. Sonug¢ olarak, yeni ig ve istihdam kaynaklar1
ortaya ¢cikmakta, vergi gelirleri artmakta ve iilke insaninin
refah diizeyindeki artisla birlikte ekonomik biiylime bundan
olumlu yonde etkilenebilmektedir (Bahar ve Bozkurt, 2010).
Turizm, ihracata dayali biiylime gosteren bir sektor olmakla
birlikte istihdam alanini gelistirip yoksullukla miicadele
anlaminda biiyiik bir 6éneme sahiptir. (Fayissa vd., 2008).
Turizm alaninin canli kalmasi i¢in sadece dogal ve tarihi
turizm alanlariin var olmasi yeterli degildir. Bu alanlarin
hareketli olmas1 ve turist akinlarinin olmasi igin birgok farkl
gereklilikler vardir. Bu gereklilikler; telefon, gelismis
altyapi, ulasim, havaalam1 ve elektrik gibi yatirimlardir.
Gelismekte olan filkeler, uluslararasi turizmin gelisim
gostermesi ve gereksinim duyulan yabanci para gelirlerinin
arttirillmas1 agisindan diger sektorlere kiyasla ii¢ temel
istiinliige sahiptir:

(i) Turizm sektori siirekli ilerleme gosteren bir
endiistridir.

(if) Turizm pazar tiketicilerin tiiketim igin {retim
yerine, gitmek zorunda olduklar1 bir pazardir.

(iii) Turizm ¢ogu iilkede, hem ekonominin gesitlenmesi
hem de geleneksel ihracata bagimliligin azaltilmasi
anlami tagimaktadir (Unur, 2000).

Ekonomik bilyiimede 6nemli rol oynayan sektdrlerden olan
tarim, sanayi ve hizmet onemli bir yere sahiptir. Hizmet
sektorii, yaklasik olarak son 70 yildir biiyiik bir gelisim
gosterip tarim ve sanayi sektorlerini geri planda birakmistir.
Bu sektor son zamanlarda sadece gelismis iilkelerde degil
aynt zamanda gelismekte olan iilkelerde de Onemli bir
gelisme gostermektedir. Bundan dolayr gelismis ve
gelismekte olan iilkelerde hizmet sektorii 6nemli bir yere
sahip olmustur. Bu durum, iilkelerin hizmet sektoriinde daha
fazla gelir elde etmek amaciyla yatirimlarinin ¢ogunu bu
alana yaptiklarin1 gostermektedir. Bunun sebebi, hizmet
sektoriiniin refah seviyelerini artirmakla birlikte geligmislik
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diizeyini artirmak konusunda &nemli bir dstiinlige sahip
olmasidir (Ozsagir ve Akin, 2012). Hizmet sektorii,
ekonomik biiylimeyi artirmasinin yanisira istihdam alaninda
da onemli bir yere sahiptir. Tarim ve sanayi sektorlerinin
ekonomik kalkinmaya etkileri inisli ¢ikisl, azalan ve sabit
bir etkiye sahip olmalarina ragmen, hizmet sektorii siirekli
pozitif artan bir etki gostermektedir (Giindogan, 2002).
Hizmet sektoriiniin 6nemi 1960°l1 yillarda fark edilmeye
basglanirken, 6nemli bir oranda artis gdstermesi 1980°li
yillart bulmustur. Bu artigin en biiyiik sebepleri; uluslararast
sirketlerin diinya ekonomisinde gittikce Onemli bir yere
sahip olmalar1 ve iiretimlerini diinyanin bir¢ok iilkelerine
yaymalari gibi etkenlerdir (Catalbas, 2005). Hizmetler, arz
edenin hizmetten yararlanan icin faaliyet gostermesi,
hizmetten yararlananin hizmetin elde edilmesi igin gerekli
emegi sunmasi ve hizmetten faydalanan ile hizmeti sunanin
karsilikli  etkilesim iginde olusturmalar1  suretiyle
iiretilmektedir (Aslan, 1998).

Tiirkiye’de isttihdamin hizmet sektoriine yonelmesinin temel
sebeplerinden biri, bu sektdrde yeni i alanlarinin daha fazla
yer almasidir. Hizmet sektoriindeki gelismeler, donanimlt
isgiicli kadar az donanimli iggiicii i¢in de 6nemli bir istihdam
alani olugmasina olanak sagladigini gostermektedir. Hizmet
sektoriiniin, Ozellikle teknolojik alaninda gelisime pek
ihtiyag duymamasi, Tirkiye’de istihdam alanindaki
gelecegini Oonemli derecede etkilemektedir (Karagdl ve
Akgeyik, 2010).

Tiirkiye’nin bir “hizmet yonetim merkezi” haline getirilmesi
amactyla uzun bir siiredir ¢esitli ¢aligmalar yapilmaktadir.
Bu konuda, Uluslararasi Yatirimcilar Dernegi (YASED)
ciddi ¢alismalar ile bunu gostermektedir. Uluslararasi
sirketler veya firmalar hizmet merkezleri igin maliyeti diisiik
olan iilkeleri segmektedirler. Hizla ilerleyen sosyoekonomik
gelismelerden dolayr hizmet sektori gittikce Onem
kazanmistir. Bu nedenle hizmet sektoriiniin kendi arasinda
siniflandirma  gerekliligi  dogmustur. Hizmet Genel
Anlagmas1 (GATS) biinyesinde, Diinya Ticaret Orgiitiiniin
yapmis oldugu siniflandirma, degisik oOlgiitlere gore yapilan
smiflandirmalar  arasinda en ¢ok kabuli gormis
simiflandirmadir.  Bu smiflandirmalar 12 baglik altinda
toplanmustir:

(i) Mesleki hizmetler
(ii) Iletisim hizmetleri
(iii) Miihendislik hizmetleri
(iv) Dagitim hizmetleri
(v) Egitim hizmetleri
(vi) Cevre hizmetleri
(vii) Finansal hizmetler
(viii) Sosyal hizmetler
(ix) Turizme bagl hizmetler
(x) Kiiltiir ve spor hizmetleri
(xi) Ulastirma hizmetleri
(xii) Diger hizmetler (Ozsagir ve Akin, 2012).

Kiiresellesen diinya piyasasinda firmalar mal ihracindan
daha biiyiik bir oranda hizmet ihracat1 yapmaya baglamistir.
Son yillarda OECD iilkelerinde hizmet sektoriiniin GSMH
icindeki paymin %70’e yakin bir seviyede oldugu,
iilkemizde ise bu oranin %60 seviyelerinin altinda olmasina
ragmen; giin gegtikce paymnin ve dneminin artmakta oldugu
bilinen bir gergektir. Bu nedenle iilkemiz kurumlarn
acisindan biiyiik bir éneme sahip oldugu goriilmektedir.

Hizmet sektorii gelistikge dogal olarak hizmet ihracatinin
artacagi da bir gergektir (Aytekin, 2009).

Hizmet sektoriiniin en onemli 6zelliklerinden biri; kalite ve
miktar1 6l¢me konusunda yeterli olmayisidir. Hizmet kalitesi
sunucuya arz edilirken bunu 6l¢menin tek ¢ozimil tiiketiciye
arz edilirken kontrol edebilmektir. Fakat bu yontem de tutarli
olmayabilir. Ciinki hizmetin tiiketiciye sundugu doyum
ozneldir (ibik, 2006: 5). Yapilan hizmet ihracati veya
ithalatina uygulanan Katma Deger Vergisi (KDV) ile elde
edilen gelir iilke kalkinmasina biiyiik bir deger katmaktadir.
Bunun disinda 6zellikle gelismekte olan iilkelerde temel
sorun olan igsizligin azalmasi i¢in biiyiik bir istihdam alani
olusturmaktadir. Ornegin Tiirkiye'de cagr1 merkezi kuran
biiyiik uluslararasi bir sirketin yaratacagi biiyiik bir istthdam
alan1 tilkenin kalkinmasina biiyiik bir katk: saglayacaktir.

2. Yontem

Bu calismanin amaci, Tiirkiye'de 1996-2017 yillar1 arasinda
yapilan hizmet ihracatt ve turizm harcamalarinin ekonomik
biiyiime ile iliskisini analiz etmektir. Bu dogrultuda ilk
olarak, 1996-2017 yillar1 arasinda Tirkiye'ye ait hizmet
ihracati, turizm harcamalari ve ekonomik biiyiime verilerine
World Bank Database’den ulasilmistir. Elde edilen veriler
Eviews7 programina aktarilip sdz konusu veriler ile dogrusal
bir regresyon modeli kurulmustur. EKK y6ntemi ile modelin
tahmin edilmesi i¢in dolar cinsinden olan verilerin
logaritmas1 alinarak mevsimsel arindirilma yapilmigtir. Daha
sonra verilerin duraganliligt incelenip duragan olamayan
veriler duragan hale getirilmistir (Ek-1). Duragan olmayan
verilerle yapilan sonuglar saglikli olmayan ve sahte bir
regresyon modelinin olugmasina neden olmaktadir.

Bu ¢alismada duragan olmayan verilerin birinci dereceden
farklar1 alinip duragan hale getirilmistir. Daha sonra ¢oklu
regresyon modelinin kurulmas: igin gerekli olan varsayimlar
analizi yapilmistir. Tim varsayimlarin saglanmasindan
sonra ekonomik biiyiime bagimli degisken, hizmet ihracati
ve turizm harcamalar1 bagimsiz degiskenler olarak regresyon
modeli kurulmustur. Elde edilen regresyon modeli sonuglart
ve bagimli degisken ile bagimsiz degigkenler arasindaki
ekonometrik sonuglar analiz edilmistir. Yapilan analiz
sonucu parametrelerin ve modelin anlamli oldugu, bagimsiz
degiskenlerin bagimli degiskeni aciklama giiciiniin yiiksek
oldugu ve aralarinda pozitif bir iligkinin oldugu sonucuna
varilmigtir.

Dogrusal Regresyon Modeli;
Y=a+ 0 X+ 6X, + ¢

Burada;

a: Sabit terim

Y: Ekonomik biiyiime

X, : Hizmet ihracati

X,: Turizm harcamalari

&;: Hata terimlerini gostermektedir.

3. Coklu Dogrusal Regresyon Varsayimlari

Regresyon katsayilarinin tahmininde genelde EKK yontemi
kullanilmaktadir.  EKK  tekniginin  varsayimlarimin
saglanamamas1 halinde yapilan tahminler yanli sonuglar
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icermekte ve boylece anlamlilik testleri gegerliligini
yitirmektedir. Bu caligmada, hata terimleri ortalamasinin
sifir olmasi, anlamlilik testi (Jargue-Bera testi), degisen
varyans analizi (Heteroskedasticity white test) , hata
terimlerinin iligkisiz olma varsayimi (otokorelasyon testi) ve
coklu dogrusal bagint1 (multicollinearity) analizi yapilmistir.
Varsayimlarin saglanmasi sonucu dogrusal regresyon
modeli kurulup model analizi yapilmigtir.

3.1. Hata Terimleri Ortalamasinin Sifir Olmasi

Hatalarin beklenen degeri (ortalamasi) sifirdir: E(g;) = 0,
0.0041317117208 degeri hata terimlerinin beklenen degerini
gostermektedir. Sifira yakin bu deger bu varsayimi
saglamaktadir.

3.2.  Jargue-Bera Normallik Testi (Anlamlilik testi)

Tablo 1. Normallik Testi Sonuglar1

Series: Residuals

Sample 1996 2017

54 Observations 22

N Mean -4.52e-15
Median 0.011949
Maximum 0.139648

3 Minimum -0.297587

Std. Dev. 0.108458
Skewness  -0.991043
Kurtosis 3.814954

14 Jarque-Bera  4.210082

Probability ~ 0.121841

T T
030 -025 -020 -015 -010 -005 000 005 010 015

Ho=Hatalar normal dagilima sahip degildir.
Hi=Hatalar normal dagilima sahiptir.

Jarque-Bera testinde yer alan ters hipotez durumu géz 6niine
alinip Tablo 1 incelendiginde, olasilik (Probability)
degerinin 0.05’ten biiyiikk oldugu goériilmektedir. Bu durum
dikkate alindiginda hata terimleri normal dagilmakta H, red,
H, kabul edilmektedir. ikinci varsayim olan hata terimlerinin
normal dagildig1 varsayimi saglanmuistir.

3.3.  Degisen Varyans Analizi (Heteroskedasticity
white test)

En Kiiglik Kareler tekniginin en 6nemli varsayimlarindan
biri kuskusuz sabit varyans varsayimidir (Tari, 2006;
Orhunbilge, 2000). EKK teknigi, bagimsiz parametrelerin
birim degerleri degisirken bagimli parametrelerin birim
degerlerine ait varyansin sabit kalacagini varsaymakta ve
istatistiksel anlamda bu varsayima sabit varyans
(homoscedasticity) adi verilmektedir  (Gujarati, 1995;
Orhunbilge, 2000; Tar1, 2006; Yamak ve Koseoglu, 2006).
Degisen varyans probleminin regresyon analizi sonuglari
iizerinde olumsuz etkileri bulunmaktadir. Degisen varyans
sorunu modelin ekonometrik incelenmesi {izerinde yanlis
sonuglar ortaya c¢ikarmaktadir. Degisen varyans oldugu
durumlarda EKK yontemi yansiz ve tutarli o6zelligini
korumakta  fakat  minimum  varyans  &zelligini
kaybetmektedir. Bundan dolay1 saglikli olmayan sonuglar
ortaya ¢ikmaktadir. Kisaca, t ve F testleri giivenirliligini
yitirmektedir (Yamak ve Kdseoglu, 2006).

Hatalarin varyansi sabittir (degisen varyansin olmamasi):
Var(g) = o2

Tablo 2. Varyans Analiz Sonuglart

Heteroscedasticity Test: White

F-statistic 1.231609  Prob. F(5.16) 0.3398
Obs*R-squared  6.114123  Prob. Chi-Square(5) 0.2953
Scaled 3.148655  Prob. Chi-Square(5) 0.6771
EKK

Degiskenler Katsay1  Std. Hata t-ist. Prob.

C -1145810. 1085746. -1.05532 0.3070
TICARI 0.000158 0.000137 1.156307 0.2645
TICARI®2 -9.26E-15 7.00E-15 -1.32316 0.2044

TICARI*TURIZM 1.18E-13 9.35E-14 1.261345 0.2253

TURIZM -0.000409 0.000938 -.436246 0.6685
TURIZM*2 -4.36E-13 3.05E-13 -1.42668 0.1729
R? 0.277915 Fist. 1.231609 (0.3398)

Diizeltilmig-R? 0.052263
Tahminin Std. Hata 572470.0 DW ist. 2.037338

Tablo 2 incelendiginde, F-statistic, Obs *R-squared ve
Scaled explained SS’ e ait probability degerlerinin kritik
deger olan 0.05’ten biiyiik olmasi degisen varyans sorunun
olmadigim gostermektedir. Ugiincii varsayim olan degisen
varyansin olamadig1 varsayimini saglamaktadir.

3.4. Hata Terimlerinin Iliskisiz Olma Varsayimm
(Otokorelasyon testi)

Otokorelasyon, ¢oklu dogrusal modellerde hata terimlerinin
birbirlerini izleyen degerleri arasinda iliski olma durumudur.
Otokorelasyon sorunu olan bir modelde islem yapilmasi
sagliksiz sonuglar doguracaktir. Dolayisiyla ¢oklu regresyon
olan bir modelin temel varsayimlarindan biride
otokorelasyon sorununun olmamasidir. Modele ait
otokorelasyon analizi Tablo-3’te verilmistir.

Tablo 3. Otokorelasyon Analiz Sonuglari

Date: 01/26/18 Time: 12:10
Sample: 1996 2017
Included observations: 22

Autocaorrelation Partial Correlation AC PAC  Q-Stat  Prob

1 - 1 =1
1
[ —
1

1 0276 0276 19098 0167
2 -0.330 -0.439 47799 0.092
3 -0.344 -0124 830751 0.044
4 0181 0279 9.0388 0.060
5 0.226 -0.130 10630 0.059
5
7
2

=m

0.064 0.124 10765 0.096
-0.224 -0.152 12533 0.084

[=]

1

1

1

1

1

1

I -0.066 0.093 12699 0.123
' 9 -0.142 -0.365 13.518 0.141
1

1

1

1

1

1

1

Nln-0

10 -0.244 -0.306 16129 0.096
11 -0.202 -0.075 18.081 0.080
12 0417 -0.109 15800 0.093
13 0137 -0.014 19907 0098
14 0.041 00894 20019 0130
15 -0.162 -0.001 22.007 0.108
16 -0.082 -0.045 22598 0.125

r|.—||_||_| I O A o

= Ooa
T

=0

Tablo 3’te goriildiigi tizere; otokorelasyon ve kismi
korelasyon kisimlarinda grafiklerin kesik ¢izgileri agmadigi,
varsayim olarak ele alinan aralikta olduklar1 goriilmektedir.
Bu durum otokorelasyonun olmadigi anlami tasimaktadir.
Dérdiincii varsayim olan hata terimleri arasinda iligkinin
olmadig1 yani otokorelasyon sorununun olmadig1 varsayimi
saglanmustir.
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35. Coklu Dogrusal Bagmti Analizi (VIF:
Variance Inflation Factor)

Bagimsiz degiskenler arasinda dogrusal veya dogrusala
yakin bir iligkinin olma durumudur. Boyle bir iliskinin
olmast durumunda modelin kurulup analiz edilmesi dogru
sonuglar vermeyeceginden dogrusal bagmti olmamasi
gerekmektedir. Eviews tablosunda bagimsiz degiskenlere ait
VIF degerlerinin 1 ile 5 arasinda bir deger almasi ¢oklu
dogrusal bagint1 sorunun olmadig1 anlami tagimaktadir.

Tablo 4. Coklu Dogrusal Baginti Analiz Sonuglart

Coefficient  Uncentered  Centered

Variable Variable VIF VIF
Hizmet [hracat: 0.031634 1.380522 1.302970
Turizm Harcamalari 0.057225 1.837120 1.302970
C 0.001158 1.415416 NA

Tablo 4 incelendiginde, hizmet ihracati ve turizm
harcamalarina ait VIF degerlerinin 1 ile 5 arasinda degerler
aldig1 ve coklu dogrusal bagintinin olmadig1 goriilmektedir.
Son varsayim olan bagimsiz degiskenler arasinda g¢oklu
dogrusal bagintinin olmama varsayimi da bu sekilde
saglanmig olmaktadir.

4. Model ve Analizi

Yukarida belirtilen tiim varsayimlar analiz edildikten sonra
EKK yontemi ile modelin tahmini yapildi. Hizmet ihracati
ve turizm harcamalar1 ile ekonomik biiyiime iliskisini
incelemek icin asagida belirtilen bir dogrusal regresyon
modeli ¢ergevesinde analiz yapilmustir.

Y=a+,81X1+‘82X2+£i (l)

Model (1), EKK yontemi ile tahmin edilmis ve verilerin
analizinde Eviews7 programi kullanilmistir. Modelde,
ekonomik biiyiime bagimli degisken, hizmet ihracati ve
turizm harcamalar1 bagimsiz degiskenler olarak ele
alimmustir. Verilerin logaritmalar1 alindiktan sonra duragan
hale getirilerek yukaridaki model olugturulmustur. Modelde
1996-2017 yillarn arasinda Tiirkiye’ye ait ekonomik
biliyiime, hizmet ihracati ve turizm harcamalar1 verileri
World Bank Database’den dolar cinsiden temin edilip
ekonometrik analizi yapilmistir.

Tablo 4, Dogrusal Regresyon Modeli’nin EKK tahmin
sonuglarint gostermektedir. Model icin kritik deger 0.05
olarak alinip islem yapilmistir. Kurulan model ve sonuglari
asagida yer alan Tablo 5’te detayli sekilde verilip analizi
yapilmistir.

Tablo 5. Eviews7 Model Analiz Tablo Ciktisi

Degiskenler Katsayr  Std. Hata  t-ist. Prob.
Hizmet Thracat 0.534352 0.159360 3.353119 0.0033
Turizm Harcamalari 0.506086 0.120173 4.211309 0.0005
C -15.06125 1.647930 -9.139497 0.0000
R? 0.959584  Fist. 225.5548 (0.000)

Diizeltilmis-R? 0.955330
Tahminin Std. Hata 0.114024

DW ist. 1.689912

Y = —-15.06125 + 0.534352X; + 0.506086X, 2

R-squared, bagimsiz parametrelerin bagimli parametreyi
aciklama gliciinii gostermektedir. R-squared degerinin
yiiksek olmasi, bagimsiz degiskenlerin bagimli degiskeni
aciklama giicliniin yiiksek oldugunu gosterir. Tablo 5

incelendiginde; R-squared degerinin 0,959584 ¢ikmasi,
bagimsiz degiskenlerin bagimli  degiskenin  %95’ini
aciklayabildigini ve agiklama giicliniin gayet yiiksek
oldugunu gostermektedir. Probability(F-statistic) degerinin
kritik deger olan 0.05’ten kiiclik olmasi, modelin biitiinsel
olarak anlaml1 oldugunu ifade etmektedir. Ampirik sonuclar,
hizmet ihracat1 ve turizm harcamalarinin ekonomik biiyiime
iizerinde pozitif ve istatistiksel olarak anlamli bir etkiye
sahip oldugunu gostermektedir. Modelde goriildigi gibi;
hizmet ihracatindaki %1°lik bir artis, ekonomik biiyiimede
% 0.53’lik bir artig saglamaktadir. Ayrica turizm
harcamalarindaki %1°lik bir artigin ise, ekonomik biiylimede
%0,5°lik bir artisa sebep oldugu goriilmektedir.

Hizmet ihracatinin ekonomik biiylimeye etkisine ait
anlamlilik hipotezi:

Ho= Hizmet ihracati ile ekonomik biiyiime arasinda anlamli
fark vardir

Hi=Hizmet ihracati ile ekonomik biiyiime arasinda anlaml
fark yoktur.

Hizmet ihracatina ait olasilik degeri incelendiginde kritik
degerin 0.05’ten kiigiik oldugu goriilmektedir. Dolayisiyla
hipotezlerden H, red, H, kabul edilmektedir.

Turizm harcamalarinin ekonomik biiylimeye etkisine ait
anlamlilik hipotezi:

Ho= Turizm harcamalart ile ekonomik biiyiime arasinda
anlaml fark vardir

Hi=Turizm harcamalart ile ekonomik arasinda anlamh
fark yoktur.

Turizm harcamalarina ait olasilik degeri incelendiginde
kritik degerin 0.05’ten kiigiik oldugu goriilmektedir.
Dolayistyla hipotezlerden H, red, H; kabul edilmektedir.

Modele ait hipotez kuruldugunda;
Ho=Model anlamli degildir.
Hi=Model anlamhdir.

Probability (F-statistic) degeri kritik degerin 0.05’ten kiiglik
olmasi nedeniyle model anlamli olmakta ve H,, red, H, kabul
edilmektedir.

5. Sonug¢

Global diinyada gelismekte olan iilkelerin son zamanlarda
hizmet ve turizm sektdrlerine yoneldigi bilinen bir gercektir.
Ozellikle bu iki alan, iilkelerin ekonomik biiyiimesine
onemli katki saglamasindan dolayr biiyiikk ragbet
gormektedir. Tiirkiye’nin dogal ve tarihi anlamda biiyiik
zenginliklere sahip olmasi, turizm alaninda gelismis bir iilke
olmasini saglamaktadir. Ayni zamanda hizmet sektériinde de
biiyiik bir alana sahip olan Tiirkiye, hizmet alaninda ithalat
ve ihracat bakimindan gelismis bir iilke olarak kabul
edilmektedir.

Hizmet ihracat1 ve turizm harcamalarinin ekonomik biiyiime
ile iligkisine ait ampirik bir analizini yaptigimiz bu
caligmamizda, Oncelikle 1996-2017 yillarma ait Tiirkiye
verileri World Bank Database web sitesinden dolar cinsiden
temin edilmistir. Yiiksek verilerle iglemler yapmamak igin
verilerin logaritmik degerleri alinmistir. Daha sonra duragan
olmayan verilerle yapilacak islemler sagliksiz sonuglar
ortaya ¢ikaracagindan, verilerin duraganligi incelenmistir.
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Duragan olmayan verilerin birinci farklar1 alinarak veriler
duragan hale getirilmistir (Ek-1). Dogrusal regresyon modeli
kurulup EKK yontemi ile tahminini gerceklestirmek igin
gerekli olan varsayimlarin analizi yapilmistir.  Yapilan
analizler sonucu; hata terimlerine ait ortalamamin sifir
olmasi, Jargue-Bera Normallik testi (Anlamlilik testi),
degisen varyans analizi (Heteroskedasticity white test), hata
terimlerinin iliskisiz olma varsayimi (Otokorelasyon testi) ve
coklu dogrusal baginti analizi (VIF: Variance Inflation
Factor) varsayimlart saglanmigtir. Bu varsayimlarin
sonuglari, tablolar halinde gosterilip analizleri yapilmustir.
Tim varsayimlarin  saglanmasindan sonra dogrusal
regresyon modeli kurularak sonuglar Tablo-5’te verilmistir.
Elde edilen sonuglar dikkate alindiginda; R-squared
degerinin  0,959584 ¢ikmasi, bagimsiz parametrelerin
bagiml parametredeki degismelerin %95’1ni
aciklayabildigini ve agiklama giiciiniin yiiksek derecede
oldugunu agikca gostermektedir. Ote yandan, Probability (F-
statistic) degeri, kritik deger olan 0.05’ten kiigiik oldugu igin,
modelin bir biitiin olarak anlamli oldugunu ifade etmektedir.

Arastirmadaki ampirik sonuglar dikkate alindiginda, hizmet
ihracati ve turizm harcamalarmin ekonomik biiyiime
tizerinde pozitif ve istatistiksel olarak anlamli bir etkiye
sahip oldugunu gostermektedir. Modelde de goriildigii gibi;
hizmet ihracatindaki %1°lik bir artis ekonomik biiyiimede %
0.53’liikk bir artisa ve turizm harcamalarindaki %1°lik bir
artig ekonomik biiyiimede % 0.50’lik bir artisa neden oldugu
goriilmektedir. Ayrica bagimsiz degisken olan hizmet
ihracati, turizm harcamalar1 ve sabit terime ait probability
degerlerinin kritik deger olan 0.05’ten kii¢iik olmasindan
dolayi, sabit terim ve bagimsiz degiskenlerin anlamli oldugu
izlenmektedir.

Bir ilkede turizmin gelismesiyle birlikte doviz sorunu
azalmakta, ilkede bulunan sirketlerin ilke digindaki
rakipleri ile rekabet giicii ve sonugta verimliligi artmakta,
6l¢ek ekonomilerinden yararlanilmakta, dis ticaret dengesine
olumlu yonde etki yapmakta, istihdam olusturmakta ve milli
gelirde artiga sebep olarak iktisadi kalkinma iizerinde pozitif
bir etki olusturmaktadir (Brohman, 1996: 49-52). Yine
calismamiza paralel olarak, Yildirim ve Ocal (2004) Tiirkiye
iizerinde yapmig olduklar1 bir ¢aligmada, turizm ile iktisadi
kalkinma arasinda kisa donemli bir iliskinin s6z konusu
olmadig1 ancak uzun dénemde turizm gelirlerinin ekonomik
bliyimeyi olumlu etkiledigi durumu meydana gelmistir.
Ayrica Gokovali ve Bahar (2006), Akdeniz Bolgesi’ndeki 19
turizm ilkesini iceren ve Panel data yaklasimi kullanilarak
yapmus olduklar1 ¢alismada, turizmin iktisadi biiylimeye
pozitif katki sagladig1 sonucu ortaya ¢ikmustir.

Sonug olarak ¢alismamizda elde ettigimiz bulgular, turizm
harcamalar1 ve hizmet ihracatinin ekonomik biiylime
iizerinde olumlu etkiye sahip oldugunu goéstermektedir. Bu
dogrultuda:

Ulkemizde biiyiik bir getiri kaynag1 olan turizm sektorii igin;

- Yatirima yonelik tesvik programlarimin yapilmasi,

- Ulkemize ait dogal ve tarihi zenginliklerin iyi
tanitilmasi,

- Turistik bolgelere ulasim gelistirilmeli ve uygun
tarifelerle ulasim aginin saglanmasi,

- Bu alanda egitimli donanimli personellerin
yetistirilmesi,

- Sahil turizminin yaninda tamamlayici {riinlerin ve
diger turizm alanlarinin (termal enerji turizmi, doga
turizmi...) devreye girmesi, bu yonde desteklerin ve
projelerin artirilmasi,

- Orta ve alt gelir gruplarimi da igine alan iiriin
yelpazesinin  genisletilmesi ve sosyal turizm
anlayiginin olugmasi gerekir.

Istihdam alaninda yiiksek bir paya sahip olan hizmet sektorii
icin;

- Hizmet sektorii agisindan 6nem tagtyan faktorlerden
biri de iilkeler arasindaki kiiltiirel farkliliklardir.
Bunun icin hizmet ihracati gerceklestirecek olan
firmalarin, tlkenin temel kiiltiirel dinamikleri ve
insan davraniglart hakkinda agik ve net bir bilgiye
sahip olmalar1 gerekmektedir.

- Hizmet alaninda daha ileriye gidebilmek icin ARGE
caligmalarina 6nem verilmeli ve 6zellikle teknolojik
olarak gelisimin saglanmasi gerekmektedir.

- Mesleki egitim kalitesinin gelistirilmesi ve egitim
siresince Ozellikle farkli cografya ve kiiltiirde
calismalar1 yapmak icin gerekli olan bilgi ve beceri
gelistirilmelidir.

- Yerli ve yabanci firmalar arasinda ortaya ¢ikan “firsat
esitsizligi” ve rekabet acisindan sahip olunan
dezavantaj ortadan kaldirilmasi gerekmektedir.

Yukarida turizm ve hizmet sektorii igin siralanan onerilerin
bu alanlarin daha fazla gelisimine katki saglayacagini ve
iilke ekonomisi i¢in dnem arz ettigini diisiinmekteyiz.
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- Duragan olmayan verilerin grafiksel gosterimi
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- Farklar1 alinip duragan hale getirilen verilerin
grafiksel gosterimi
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