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ARTICLEINFO

Mevcut ¢alismada, Tiirkiye’de, tikketim harcamalarina gore benzer bolgelerin belirlenmesi amaglanmigtir.
Bu baglamda, Tiirkiye Istatistik Kurumunun (TUIK) yaymlamis oldugu Hanehalki Tiiketim
Harcamasinin verileri kullamilmugtir. Tlgili veride gida ve alkolsiiz igecekler, alkollii igecekler, sigara ve
tiitlin, giyim ve ayakkabi, konut ve kira, mobilya, ev aletleri ve bakim hizmetleri, saglik, ulastirma,
haberlesme, eglence ve kiiltiir, egitim hizmetleri, lokanta ve oteller, ¢esitli mal ve hizmetler olmak iizere
toplamda 12 harcama mevcuttur. Ayrica veride, TUIK in belirledigi Tiirkiye istatistiki Bolge Birimleri
Siniflandirmas1 Diizey 2 bélgeleri yer almaktadir. Benzer bolgelerin belirlenmesi i¢in kiimeleme
yontemlerinden k-ortalamalar ve k kirpilmis ortalamalar kullamilmigtir. K-ortalamalar yonteminde kiime
sayisinin belirlenmesi igin ise Silhouette Indeksinden yararlanilmistir. Analiz sonucunda 3 kiime oldugu
tespit edilmis ve sirastyla kiimelerde 4, 4 ve 18 bolge yer almigtir. K kirpilmis ortalamalar analiz sonucuna
gore 3 kiime oldugu tespit edilmis ve sirastyla kiimelerde 4, 10 ve 11 bblge yer almistir TR10 (Istanbul)
aykirt gozlem olarak belirlenmistir.
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This paper attempts to determine similar regions in Turkey according to consumption expenditures. For
this reason, the data used in the analysis was gathered from Turkish Statistical Institute, Household
Consumption Expenditures research. In the data, there were 12 variables: food and non-alcoholic
beverages, alcoholic beverages, cigarettes, clothing and foot wear, housing and rent, furniture, house
appliances, health, transportation, communication, entertainment and culture, educational services,
restaurants, food services and hotels, various goods and services. Moreover, NUTS Level 2 regions was
analyzed. In order to determine similar regions, k-means and k-trimmed means from clustering methods
were used. The Silhouette Index was used to determine the number of clusters in the k-means method. As
a result of the analysis, it was determined that there were 3 clusters and there were 4, 4 and 18 regions in
the clusters, respectively. According to the results of the trimmed k-means analysis, it was determined that
there were 3 clusters and there were 4, 10 and 11 regions in the clusters, respectively. TR10 (Istanbul) was
determined as outlier.

konomide tiiketim terimi, mal ve hizmetlerin birey veya toplum tarafindan tatmin edilmek i¢in kullanilmast anlamina
gelen anahtar bir kavramdir. Hanehalklarinin davraniglarinda tiikketim harcamalari ve tasarruflari, gelirlerine baglh olan
¢ok Onemli unsurlardir. Hanehalklar1 tiiketim ve tasarruf arasindaki dengeyi biitce kisitlamalari ve ihtiyaglart ile
saglarlar. Hanehalkinin gelirinde tiiketim 6nemli bir yer tutmaktadir. Hanehalki tiiketim harcamalari, hanehalki nihai
tiiketim harcamalarimi ifade eder. Hanehalki tarafindan satin alinan dayanikli {iriinler (araba, camasir makinesi ve ev
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bilgisayar1 gibi) dahil tiim mal ve hizmetlerin piyasa degerini ifade eder. Konut satin alimlarini icermez, ancak sahibi
tarafindan kullanilan konutlar igin emsal kiray1 igerir. Ayrica, izin ve lisans almak i¢in hiikiimetlere yapilan édemeleri ve
ucretleri de igerir (Aslam, 2017:222; Obinna, 2020:104).

Mikro diizeydeki harcamalara (haneler, aileler) iliskin veriler 19. yiizyilin sonlar1 ve 20. ylizyilin baslarindan beri toplanmis
ve diinya ¢apindaki iilkelerdeki niifuslarin ekonomik durumunun gesitli yonlerine 151k tutmak i¢in kullanilmigtir. Hanehalki
harcamalarma iliskin mikro verilerin en yaygin kullanim alanlari olarak tiiketici fiyat indeksi, ulusal hesaplar ve refah
analizleri oldugu goriilmektedir (OECD, 2013).

Tiiketici Fiyat Endeksi (TUFE), iki dénem arasindaki fiyatlardaki bir degisiklik karsisinda, bir hane halkinin sabit bir mal ve
hizmet sepeti satin alma maliyetindeki degisikligin Gl¢iilmesi esasina dayanir. Dogrudan yasam maliyetindeki devinimleri
gosteren tiiketici fiyat endeksi ayni zamanda, yasam standartlarinin 6nemli bir goéstergesi olan kisi basina diisen reel
tiiketimdeki degisikliklere iliskin tahminlerin elde edilmesine de olanak saglar. TUFE'nin gida, giyim, konut vb. gibi ana
tilketim harcama kategorilerinin alt endekslerinin bir araya getirilmesiyle olusturuldugu durumlarda, bu kategorilerin nispi
fiyatlarindaki hareketler ayn1 zamanda hanehalki harcama modellerindeki degisimlerin nedenlerine dair fikir verecektir
(McLEan, 1999: 2). Ayrica, ekonomik performansin 6nemli bir gostergesi olan tiiketici fiyat endeksi {icretlerin, kiralarin,
sozlesmelerin ve sosyal yardim ddemelerinin diizenlenmesinde ve para ve maliye politikalar i¢in bir ara¢ olarak yaygin bir
bigimde kullanilmaktadir (Berry vd., 2019:6; Schultze, 2003: 3).

Temel ekonomik islevi tiiketim olan hanehalklarinin ekonomik davraniglari, ulusal ekonomi iginde 6zel bir rol oynamaktadir.
Temel gelir kaynaklar1 iggiicii maliyetleri (veya trettikleri {irin ve hizmetlerin satisindan elde edilen kazanclardir) olan
hanehalklar1 elde ettiginden daha az harcayan bir 6zne olarak gelirin yeniden dagitim siirecinde yer alirlar. Boylece
harcanabilir gelir seklinde, nihai tiiketim harcamalarini karsilamaya yetecek kadar kaynak yaratirken, ayn1 zamanda tasarruf
da saglarlar. Boylece, ekonomide ulusal tasarruf i¢in yeterli kaynaklar1 saglayan bir sektor olustururlar (Hronova ve Hindls,
2013: 4). Hanehalklar1 ulusal tasarruf yaninda tiikketim harcamasinda bulunarak GSYIH’ya katki saglamaktadirlar. Hanehalki
tiiketim harcamalari, yatirim, kamu harcamalar1 ve net ihracat GSYIH'nn bilesenleridir.

Yerlesik hanehalla nihai tilketim harcamas: | -
Gayrisafi sabit sermaye olusumu _2379 4
325
Dewvietin nihai tuketim harcamalan - 11225
Hanehakina hizmet eden kar amaci clmayan I 03
kurulusiann niha tiketim harcamasi 04 %
0 10 20 30 40 50 60

=2019 = 2020

Sekil 1. Harcama yontemiyle GSYH ana bilesenlerinin paylar1, 2019, 2020
Kaynak: TUIK (2021)

Sekil 1 incelendiginde Tiirkiye icin 2019 ve 2020 yillar1 icin sirasiyla GSYTH nin %56.5 ve %56.4 niin yerlesik hanehalki
tiiketim harcamasindan olustugu ve yerlesik hanehalk: tiiketim harcamasmin 2019 ve 2020 yillarina ait GSYTH’yi olusturan
en biiyiik kalem oldugu agikca goriilmektedir. GSYIH igindeki paymin yiiksek olmasi nedeniyle, mali planlamada
makroekonomik politikalarda tiiketim harcamalari dikkate alinmaktadir. Politika yapicilar, tiiketicilerin gelir dalgalanmalari
karsisinda nasil davranacagini tahmin etmeye galigirlar. Tiiketiciler agisindan tiiketim olgusu bir karar verme siirecini
gerektirdiginden dolay1 tiiketim fonksiyonu makroekonomide davranigsal bir iligki ortaya koymaktadir (Tapsin ve Hespsag,
2014:2).
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Devletin izledigi sosyo-ekonomik politikalarin temel hedeflerinden biri olan bireylerin ve toplumun refahi, c¢esitli
gostergelerle dlgiilebilmektedir. Cogu refah analizi tiiketime yerine gelire odaklanir. Bu durumun nedeni olarak hanehalk:
kaynaklarinin dlgiileri (iicretler, kazanglar, gelir vb.) hakkinda bilgi iceren veri setlerinin, tilketim hakkinda bilgi iceren veri
setlerinden daha biiyiik 6rneklere ve daha tutarli degisken tanimlarina sahip olmasi ve daha sik elde edilebilir olmasi
gosterilebilir. Gelir esitsizliginin analizi ¢ok degerli olsa da, gelir 6lgiimleri, aileler arasinda ve zaman iginde varliklarin
birikiminde veya krediye erisimde farkliliklar1 yakalamakta basarisizdir. Ayrica, tiikketimin 6zel ve devlet transferlerini ve
devlet programlarinin sigorta degerini yansitmast daha olasidir. Bireylerin faydas: tipik olarak gelirin kendisinden ziyade
mallarin tikketimi iizerinden tanimlandigindan, tiiketim esitsizligi Ol¢iimlerinin gelir esitsizliginden ziyade hanehalki
refahindaki ideal bir esitsizlik Olgiisiine yaklagtigi iddia edilebilir. Dolayisiyla tiiketici harcamalarinin yapisinin ve zaman
icindeki degisikliklerinin hanelerin, sosyal gruplarin ve tiim toplumlarin ekonomik refahini daha iyi yansitabilecegi ifade
edilebilir (OECD, 2013; Meyer ve Sullivan, 52-53; Attanasio vd., 2015:105).

Tiiketim harcamalarinin seviyeleri ve yapilari, birbiriyle iligkili olan bir dizi faktor tarafindan belirlenir. Bu faktérlere bagh
olarak hanehalki tiiketim harcamalari farkliliklar gosterebilirler. Bu farkliliklara sebep olan faktorler arasinda, farkli talep
diizeyleri ve tiirleri, gelir, fiyatlar, gelir dagilimi, bireylerin egitim durumu, meslek, yas ve sosyo-kiiltiirel faktorler yer
almaktadir. Bu faktorlerin yani sira, tiiketici en ¢ok yararlanan mal ve hizmetleri satin almaya oncelik vererek ve gelir
nedeniyle en az ihtiyag duyulan mal ve hizmetleri satin almay: erteleyerek fayday: en iist diizeye ¢ikardiginda tiiketicinin
refahi artar. Tiiketici davranislarinin analizi, kiiltiirel yapidaki degisimlerle birlikte hem sosyal hem de demografik faktorlerin
takip edilmesini ve bu izlenimler sonucunda politikalarin gelistirilmesini saglar. Bu nedenle hanehalk: tiiketim harcamalari
literatiirde 6nemli ve genis bir yere sahiptir (Noll ve Weick, 2014:16; Caglayan ve Astar: 2012:27). Hanehalk: tiiketim
harcamalarin1 etkileyen ekonomik, demografik ve sosyo-kiiltiirel faktdrlerin yaninda psikolojik faktorlerin de dikkate
alinmasi1 gerekir. Hanehalki tiiketim harcamalarmi etkileyen psikolojik faktorlerin belirlenmesi ekonomik ve demografik
faktorler kadar basit degildir. Bu tiir faktorler, tiiketicinin beklentilerine, planlarina, giidiilerine, iyimserligine veya
karamsarligina vb. ayrilabilir (Zeynalova ve Mammadli, 2020:242). Harcama istatistikleri ayrica, farkli iirtin ve hizmet
kategorileri ve farkli sosyal gruplar igin tiiketim ve talebin analizleri i¢in zengin bir veri kaynagi saglar (OECD, 2013).

1. METODOLOJI

Mevcut ¢alismada iilkemizde hanehalklarinin tiiketim harcamalar1 dikkate almarak TUIK’in 26 bélgenin yer aldig1 Diizey 2
olarak ifade edilen bolgelerin gruplandirilmasi amaglanmistir. Bu amagla analiz yontemi olarak hiyerarsik olmayan
kiimeleme yontemi olan k-ortalamalar yontemi, kiime sayisinin belirlenmesi igin ise Silhouette indeksi kullanilmistir. Bu
yontemler, RStudio'da NbClust (Charrad vd., 2014), factoextra (Kassambara ve Mundt, 2017) paketleri ve R'in kendi
fonksiyonlarindan biri olan kmeans() fonksiyonu ile uygulanmustir. Analizde 12 harcama kaleminin verileri kullanilmstir.

1.1. Veri

Calismada TUIK’in Hanehalki Tiiketim Harcamas: Bolgesel Sonuglari kullanilmistir. TUIK, 2002 yilindan beri diizenli
olarak Hanehalki Tiiketim Harcamasin1 6lgmektedir. Hanehalk: Tiiketim Harcamasi kapsamina giren harcamalarin hanehalki
icin ve tiiketim amaciyla yapilmus olmast gerekmektedir (TUIK, 2020). Veride Tiirkiye Istatistiki Bolge Birimleri
Smiflandirmast Diizey 2 bolgeleri ve toplamda 12 harcama kalemi bulunmaktadir. Her bir bdlge igin 12 harcama kaleminin
toplam tiiketim harcamasi i¢indeki orani kullamilmistir. Bolgelerin isimleri ve bdlgelerde yer alan sehirler EK-1’de yer
almaktadir. Tirkiye’de hanehalklarinin harcama dagilimlarinin ortalamasi Sekil 2’de goriilmektedir. Grafige gore,
harcamalar arasinda en yiiksek pay konut ve kiraya (%22,80), en diisiik pay ise egitim hizmetlerine (%1,70) aittir. Ayrica
Tiirkiye hanehalklar1 harcamalarinin yaklasik %63’tinii konut ve kira, gida ve alkolsiiz icecekler ile ulastirma kalemleri
olusturmaktadir.
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Konut ve kira I 22,30
Gida ve alkolsiiz icecekler NN 22,49
Ulastirma I 18,38
Mobilya, ev aletleri ve bakim hizmetleri NN 6,55
Lokanta ve oteller EEEEEGEGNG—_— 5,66
Giyim ve ayakkabl I 537
Alkolll icecekler, sigara ve titin  IEEEG_—_—— 4,71
Cesitli mal ve hizmetler I 4,45
Haberlesme | 3,54
Eglence ve kultir [N 2,48
Saghk mmmmm 1,92
Egitim hizmetleri mE 1,70

Sekil 2. Hanehalklar1 Tiiketim Harcama Ortalamalari

Tablo 1°de, ilgili harcama kalemlerinde en yiiksek ve en diisiik degerlere sahip olan bdlgeler gosterilmistir. TRB2 bolgesinde
yer alan iller, gida ve alkolsiiz icecekler, giyim ve ayakkabi harcamalarinda en yiiksek, ulastirma, haberlesme, egitim
hizmetleri ile lokanta ve oteller harcamalarinda en diisiik degere sahiptir. TR10 bolgesi konut ve kira, eglence ve kiiltiir ile
egitim hizmetleri harcamalarinda en yiiksek, gida ve alkolsiiz igecekler harcamalarinda en diisiik degere sahiptir. TRA2
bolgesi alkollii igecekler, sigara ve tiitiin, TR21 bolgesi mobilya, ev aletleri ve bakim hizmetleri, TR22 bdlgesi saglik, TRB1
bolgesi haberlesme, TR41 bolgesi lokanta ve oteller harcamalarinda en yiiksek degere sahiptir.

Tablo 1. Harcamalara Gore En Yiiksek ve En Diigiik Bolgeler

Harcama Kalemi En yiiksek % En diigiik %

Gida ve alkolsiiz i¢ecekler TRB2 33,2 TR10 15,6
Alkollii igecekler, sigara ve tiitiin TRA2 7,6 TR63 3,4
Giyim ve ayakkabi TRB2 8,3 TR81, TR82 41
Konut ve kira TR10 29,5 TRC3, TR32 20,7
Mobilya, ev aletleri ve bakim hizmetleri TR21 79 TRC3 54
Saglik TR22 3,2 TRB2, TRC2 1

Ulastirma TR82 23,3 TRB2 11,2
Haberlesme TRB1 4.2 TRB2 2,8
Eglence ve kiiltiir TR10 3,3 TRC2 12
Egitim hizmetleri TR10 35 TRB2 0,6
Lokanta ve oteller TR41 78 TRB2 3,6
Cesitli mal ve hizmetler TRC2 6,6 TRC3 2,8

1.2. K-Ortalamalar

Kiimeleme, veri kiimelerinde bulunabilecek gizli desenlerin aranmasidir. Kiimeleme teknikleri, veri analizleri, 6riintii tanima,
goriintii isleme ve bilgi arama gibi birgok uygulama alaninda kullanilmaktadir (Zalik, 2008:1385). K-ortalamalar algoritmasi,
temelde verileri analiz etmek i¢in uygulanan bir boliimlemeli kiimeleme yontemidir ve gozlemleri, gesitli giris veri noktalari
arasindaki konumlara ve mesafeye dayali nesneler olarak ele alir. Nesnelerin birbirini diglayan kiimelere (k) boliimlenmesi,
her bir kiime i¢indeki nesnelerin birbirine olabildigince yakin, ancak diger kiimelerdeki nesnelerden miimkiin oldugunca
uzakta kalacagi sekilde yapilir (Ghosh ve Dubey, 2013: 35).

Kiimeleme algoritmalart arasinda en sik kullanilan ve basit algoritmalardan biri k-ortalamalar algoritmasidir (Kotu ve
Deshpande, 2018: 226-227). K-ortalamalar, kiime i¢i hatalarla, yerel optimum ¢oziimii bulmayr amaglamaktadir. K-
ortalamalar algoritmasinda her bir gdzlemin, kiime merkezlerine en yakin noktaya atanmasi hedeflenmektedir. Kiime
merkezleri, kiimede yer alan tiim gozlemlerin ortalamasidir (Madhulatha, 2012: 721). Jain ve Dubes (1988), k-ortalamalarin
adimlarimni sdyle 6zetlemistir (Jain, 2010: 654):
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1. Kiime sayisi (k) belirlenerek ilk boliimleme islemi baglar ve kiime iiyeligi degismeyene kadar 2. ve 3. adimlar
tekrar edilir.

2. Her bir gézlem incelenerek, kendisine en yakin kiimeye atanir.
3. Kiime merkezi hesaplanir.

K-ortalama uygulanmasi kolay olmasina karsin bazi dezavantajlara sahiptir. Algoritma baslangicta, daha 6nceden belirlenen
kiime sayisina gore kiime merkezlerini rassal olarak belirlemekte, sonrasinda ise kiime i¢i hatayr minimize etmek igin, kiime
merkezlerini degistirerek ilerlemektedir. Algoritmanin en bilinen dezavantajlarindan biri, kiime sayisina duyarliliginin fazla
olmasidir. Bu dezavantajimn etkilerinin azaltilmasi i¢in, algoritma birkag defa calistirilmasi 6nerilmektedir (Likas, Vlassis ve
Verbeek, 2003: 452). Nihai kiimeleme sonuglarinin kalitesi, baslangi¢ merkezinin keyfi se¢imine baglidir. Dolayisiyla,
baslangic merkezi rastgele secilirse, farkli baglangic merkezleri i¢in farkli sonuglar alacaktir. Bdylece istenilen
segmentasyonun elde edilmesi i¢in baglangic merkezi dikkatlice segilmelidir. Ayrica veri sayisina, kiime sayisina ve
yineleme sayisina bagli olan hesaplama karmasikligi, K-ortalamali kiimelemeyi tasarlarken dikkate alinmasi gereken bir
baska 6nemli konudur (Dhanachandra vd., 2015: 767).

1.3. K Karpilmis Ortalamalar

K-ortalama algoritmas1 basit, sezgiseldir ve herhangi bir kisitlama olmaksizin veriye dogrudan uygulanabilir. Sadeligi ve
uygulanabilirligi yaygin kullamimina katkida bulunmustur. Ancak veri setinde aykir1 degerlerin bulunmasi halinde k-
ortalamalarin kararlilig1, biiylik k igin bile aykir1 degerlerden ciddi sekilde etkilenebilir (Dorabiala vd., 2022: 10). Kaufman
ve Rousseeuw (1990) tarafindan Onerilen PAM yonteminin aykir1 degerler agisindan k-ortalamalardan daha dayanikli
(robust) oldugu ifade edilmektedir. Ancak Garcia-Escudero ve Gordaliza (1999) calismalarinda PAM'in dayanikli
olmadigini; tek bir aykir1 degerin bile yontemi bozabilecegini belirtmislerdir. Yazarlar ayni ¢alismada k kirpilmig
ortalamalar tekniginden bahsetmisler ve bu yaklagimin aykiri gozlemler karsisinda dayanikli oldugunu ifade etmislerdir
yaklagimini 6nermislerdir (Yorulmaz, 2016:119).

K-kirpilmig ortalamalar yontemi

. : 1 2
i, 2 il =l @
L

Denklem 1’de verilen en kiiglikleme problemini ¢6zmeye ¢aligir. Burada Y; 6rneklem (x4, ..., x,,) igindeki n(1-a) adet gézlem
grubunu ifade etmektedir. k- kirpilmis ortalamalar algoritmasinin adimlarini §6yle 6zetlebilir:

e K adet kiime merkezi rastgele belirlenir m?, ... ... ,my.
e Yogunlasma Adimlarn
o mj, ... ,m, merkezlerine en yakin n(1-o)) gézlemden olusan H seti belirlenir
o Hseti {H;,..., Hy} seklinde k adet alt kiimeye béliiniir. Burada H;, H seti igerisindeki m} merkezine diger merkezlere gére daha
yakin olan gozlemleri igerir.
o mj*', H; ‘de yer alan gozlemlerin drek ortalamas olmak iizere tiim kiime merkezleri (m{*?, ... ..., mj"") giincellenir.
e Adim 1 ve Adim 2'yi birkag kez tekrarlanir ve Esitlik 1°de verilen amag fonksiyonunu minimize eden eden ¢6ziim uygun ¢6ziimdiir

(Garcia-Escudero vd., 2010:95,97).

2. BULGULAR

Mevcut ¢alismada, Diizey 2 bdlgelerinin tiikketim harcamalarina gore kiimelenmesi amaglanmis ve yontem olarak hiyerarsik
olmayan kiimeleme yontemlerinden k-ortalamalar ve k-kirpilmis oralamalar kullanilmustir.

2.1. K-Ortalamalar Sonuglari

K-ortalamalar yonteminde ilk olarak kiime sayis1 belirlenmelidir. Kiime sayisinin belirlenmesinde dirsek yontemi, Silhouette
indeksi, GAP istatistigi gibi farkli yontemler mevcuttur. Dirsek yonteminde, kiime igi hata kareleri kullanilarak ¢izilen
grafikle birlikte, karar vericinin kiime sayisina karar vermesi beklenmektedir. Silhouette indeksi ve GAP istatistigi
yontemlerinde ise karar vericiye, kiime sayisinin olmast gereken deger belirtilmektedir. Bu baglamda Silhouette indeksi
kullanilmigtir. Sekil 3 (a)’da goriildiigii tizere kiime sayis1 3 olarak belirlenmistir. K-ortalamalar ile yapilan kiimeleme analizi
sonucunda olusan kiimeler Sekil 3 (b)’de yer almaktadir.
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Sekil 3. Silhouette Sonucu Optimum Kiime Sayis1 Ve K-Ortalamalar Sonucu Olusan Kiimeler

Kiimelerde yer alan iller Tablo 2’de gosterilmektedir. Kiimelerde sirastyla 4, 4 ve 18 IBBS-2 bolgesi yer almustir.

Tablo 2. Analiz Sonucunda Kiimelerde Yer Alan Bolgeler

Kiime Bolgeler
Kiime 1 TRA2, TRB2, TRC2, TRC3
Kiime 2

Kiime 3 TRAL, TRB1, TRC1, TR21, TR22, TR32, TR33, TR42, TR52, TR61, TR62, TR63, TR71, TR72, TR81, TR82, TR83, TR0

TR10, TR31, TR41, TR51

Sekil 4’te olusan kiimeler haritada gosterilmektedir. Kiime 1’de cografya etkisi agik bir sekilde goriilmektedir. Bu kiimede
yer alan bdlgeleri Dogu Anadolu ve Giineydogu Anadoluda yer alan iller olugturmaktadir. Kiime 2’de yer alan bolgelere
bakildiginda ise niifus etkisi goze carpmaktadir. Tiirkiye’de niifus anlaminda en biiyiik ilk 4 il (Istanbul, Ankara, Izmir ve
Bursa) bu kiimede yer almaktadir. Bu kiimede yer alan bolgelerin, Tirkiye niifusu igindeki payr %35,77°dir. TRB41

bolgesinde yer alan Eskisehir ve Bilecik illerinin, Bursa etkisiyle birlikte bu kiimede yer aldig: ifade edilebilir.
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Sekil 4. Olusan Kiimelerin Haritada Gosterimi

Analiz sonucunda elde edilen kiimelerde yer alan illerin, harcamalarinin ortalamalar1 ve standart sapmalar1 Tablo 3’te yer
almaktadir. Tablo 3’ten elde edilen bilgilere gore, Kiime 1 gida ve alkolsiiz igecekler, alkollii icecekler, sigara ve tiitlin ile
giyim ve ayakkabi kalemlerinde daha fazla harcama yapmaktadir. Kiime 2 konut ve kira, saglik, haberlesme, eglence ve
kiiltiir ile egitim hizmetlerine daha fazla harcamiglardir. Kiime 3’te mobilya, ev aletleri ve bakim hizmetleri, ulagtirma ile
cesitli mal hizmetler kalemlerine en fazla harcama yapmislardir.

Tablo 3. Olusan Kiimelerde Yapilan Tiiketim Harcamalarinin Ortalamalar1 ve Standart Sapmalar1

Kiime 1 Kiime 2 Kiime 3
ort Std Ort Std Ort Std
Gida ve alkolsiiz i¢ecekler 29,60 2,17 17,43 1,07 22,04 2,07
Alkollii igecekler, sigara ve tiitiin 5,90 1,14 4,30 0,58 4,53 0,81
Giyim ve ayakkabi 7,23 1,15 4,68 0,45 511 0,56
Konut ve kira 21,45 0,77 26,30 2,25 22,32 1,05
Mobilya, ev aletleri ve bakim hizmetleri 5,70 0,27 6,08 0,40 6,84 0,58
Saglik 1,30 0,31 2,13 0,33 2,01 0,46
Ulasgtirma 13,65 1,53 17,98 1,37 19,52 1,79
Haberlesme 3,43 0,43 3,88 0,18 3,49 0,31
Eglence ve kiiltiir 1,68 0,34 3,13 0,13 2,51 0,33
Egitim hizmetleri 1,03 0,41 2,83 0,51 1,59 0,40
Lokanta ve oteller 4,50 0,85 7,18 0,51 5,58 1,16
Cesitli mal ve hizmetler 4,55 1,53 4,13 0,19 4,49 0,70

1.1. K Kirpilmis Ortalamalar Sonuglar:

K-kirpilmig ortalamalar ile yapilan kiimeleme analizi sonucunda elde edilen sonuglar Tablo 4 ve Sekil 5’de 6zetlenmistir.

7 A7
A
FaS e
o = .%‘fﬁ o
3 p3 2 +  *
X £ e
=
Tk
dc1

K kirpilmis ortalama

Sekil 5. K Kirpilmig Ortalama Yo6ntemine Gore Elde Edilen Kiimeler

Sekil 5°de “x” kiime 17i, “+” kiime 2’yi, “A “kiime 3’ii ve “0” ise aykir1 gozlem olan TR10 (fstanbul)’u ifade etmektedir.
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K kirpilmis ortalamalar yaklasimu ile yapilan kiimeleme analizi sonucunda olusan kiimeler Tablo 4’de yer almaktadir. Kiime
iiyeliklerine iliskin bilgiler degerlendirildiginde kiimelerde sirasiyla 4, 10 ve 11 IBBS-2 bdlgesi yer almistir. TR10
(Istanbul)’un herhangi bir kiimeye atanmadig1 goriilmektedir.

Tablo 4. Analiz Sonucunda Kiimelerde Yer Alan Bolgeler

Kiime Bolgeler

Kiime 1 TRA2, TRB2, TRC2, TRC3

Kiime 2 TR21, TR31, TR32, TR41, TR42, TR51, TR52, TR61, TR81, TR82,
Kiime 3 TRAL, TRB1, TRC1, TR22, TR33, TR62,TR63, TR71, TR72, TR83, TR0

Tablo 2 ve Tablo 4’de yer alan kiime iiyelikleri kiyaslandiginda dayanikli yaklasimla ile aykiri gdzlem olarak belirlenen
TR10 (Istanbul)’un k-ortalamalar kiimeleme de TR31 (izmir), TR41 (Bursa, Eskisehir, Bilecik) ve TR51(Ankara) ‘inyer
aldign kiimede yer aldigi goriilmektedir. Her iki yaklasimda da Kime 1 TRA2, TRB2, TRC2, TRC3 sehirlerinden
olugmaktadir. TR21,TR32, TR42, TR52, TR61, TR81 ve TR82’nin ait oldugu kiimeler her iki yaklasimda da farklidir. Bu
farklilik aykirt gdzlem varliginin bir sonucu olarak degerlendirilebilir. Fakat bunun disindaki sonuglar uyumludur.
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Sekil 6. Olugan Kiimelerin Haritada Gosterimi

Sekil 6’da olusan kiimeler haritada gosterilmektedir. Kiime 1’de cografya etkisi agik bir sekilde goriilmektedir. Bu kiimede
yer alan bolgeleri Dogu Anadolu ve Giineydogu Anadoluda yer alan iller olusturmaktadir.

Tablo 5. Dayanikli Kiimeleme Analizi Sonucu Bulunan Kiime Merkezleri

Kiime 1 Kiime 2 Kiime 3
Gida ve alkolsiiz i¢ecekler 29,60 19,38 23,36
Alkollii igecekler, sigara ve tiitiin 5,90 4,44 4,63
Giyim ve ayakkabi 7,23 4,76 5,35
Konut ve kira 21,45 22,93 22,55
Mobilya, ev aletleri ve bakim hizmetleri 5,70 6,85 6,66
Saglik 1,30 2,11 1,92
Ulastirma 13,65 20,19 18,57
Haberlesme 3,43 3,69 3,43
Eglence ve kiiltiir 1,68 2,85 2,35
Egitim hizmetleri 1,03 1,91 1,58
Lokanta ve oteller 4,50 6,59 5,08
Cesitli mal ve hizmetler 4,55 4,31 4,55

Tablo 5° de yer alan bulgular degerlendirildiginde; Kiime 1 ve Kiime 3’iin hanehalk tiketim harcamasi kalemleri i¢inde en
fazla gida ve alkolsiiz igeceklere, en az ise egitim hizmetlerine harcama yaptigi; Kiime 2’nin ise en fazla koniut ve kira
harcamasi yaptig1 en az ise egitim hizmetlerine harcama yaptigi gériilmektedir.

3. SONUC

Bu caligmada iilkemiz hanehalklarmin tiiketim harcamalar dikkate alinarak TUIK’in 27 bdlgenin yer aldig1 Diizey 2 olarak
ifade edilen bolgelerin gruplandirilmasit amaglanmigtir. Bu amagla analiz yontemi olarak hiyerarsik olmayan kiimeleme
yontemi olan k-ortalamalar yontemi kullanilmustir. Analizde 12 harcama kalemi ele alinmustir. 12 harcama kaleminin
kiimelere gore dagilimindan elde edilen sonuglar agsagidaki gibi degerlendirilmistir:
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Herhangi bir sosyal giivenlik kurumunun giivencesi altinda olmayan veya bir sosyal giivenlik kurumuna bagli oldugu halde
yonetmelikler geregi saglik harcamalar1 karsilanmayan hanehalklar1 saglik harcamalarini kendileri {istlenmektedir.
Hanehalklarinin yapmus olduklart bu tiir saglik harcamas: “cepten yapilan saglik harcamasi” olarak adlandirilmaktadir.
Tirkiye’de cepten yapilan saglik harcamalarma “Hanehalki Biitge Anketinden”nden elde edilen veriler yoluyla
ulasilmaktadir (Tokatlioglu ve Tokatlioglu, 2013:9). Tiirkiye OECD iilkeleri ile kiyaslandiginda 2018 yil1 i¢in kisi basmna 214
US dolan ile en az cepten saglik harcamasi yapan sondan ikinci {ilke konumundadir ayrica Tiirkiye’yi kamunun yapmis
oldugu zorunlu saglik harcamalar1 agisindan OECD iilkeleri ile kiyasladigimizda ise Tiirkiye GSYH nin sadece 3,2’si kadar
zorunlu saglik harcamasi yaparak 2018 yili i¢in OECD iilkeleri icinde sondan 3.sirada yer almaktadir. Tiirkiye i¢in saglik
harcamalar1 agisindan kiimeleri degerlendirdigimizde hem k- ortalamalar yontemine gore hem de dayanikli kiimeleme
yontemine goére Dogu ve Giineydogu Anadolu Bolge’lerindeki ¢ogu ilin (TRA2, TRB2, TRC2, TRC3) i¢inde bulundugu
kiime 1°de yer alan hanehalklar1 diger kiimelerdeki hanehalklarina gore saglik icin daha az harcama yapnuslardir. Kiime
1’deki hanehalklarinin saglik harcamalarinin toplam tiiketim harcamalart igindeki payr sadece %1,30’dur. Kiimeler
arasindaki saglik harcamasma yonelik farkliliklarin azaltilmasi i¢in cepten yapilan saglik harcamalarmin artirilmasi gok
onemlidir.

Beseri sermayeye yapilan egitim ve yatirim, herhangi bir iilkede, 6zellikle Tiirkiye gibi gelismekte olan bir {ilkede her zaman
ekonomik kalkinmanin en 6nemli faktorlerinden biri olarak kabul edilmektedir. Egitim makro ve diizeyde birgok etkiye
sahiptir. Makro diizeyde, bireylerin daha iyi beceri ve bilgi edinmesine olanak taniyarak ekonomik biiylimeyi artirir. Mikro
diizeyde ise, birgok aile i¢in beseri sermayeye yatirim, yoksulluktan kurtulmanin baslica yolu olarak goriilmektedir. Diger bir
neden de sosyal statiidiir. Iyi egitimli insanlar genellikle toplumda daha saygi goriirler (Huy, 2012:59). 2015 yili icin
Tiirkiye’yi kamunun yapmis oldugu egitim harcamalar1 agisindan OECD iilkeleri ile kiyasladigimizda Tirkiye GSYH nin
3,8’1 kadar ilkdgretimden {iniversiteye egitim harcamasi yapmus, liniversite i¢in yapilan egitim harcamalarina bakildiginda ise
bu oran 1,24 olup OECD iilkeleri i¢inde 9. sirada yer almaktadir. Tiirkiye i¢in egitim harcamalar1 agisindan kiimeleri
degerlendirdigimizde hem k- ortalamalar yontemine gore hem de dayanikli kiimeleme yontemine gére Dogu ve Giineydogu
Anadolu Bolge’lerindeki ¢ogu ilin (TRA2, TRB2, TRC2, TRC3) iginde bulundugu kiime 1’de yer alan hanehalklar1 diger
kiimelerdeki hanehalklarina gore egitim i¢in daha az harcama yapmuslardir. Kiime 1’deki hanehalklarinin egitim
harcamalarinin toplam tiiketim harcamalari i¢indeki pay1 sadece %1,03 tlir. Kiimeler arasindaki egitim harcamasina yonelik
farkliliklarin azaltilmast i¢in egitim harcamalarimin artirilarak egitimde firsat esitligi saglanmalidir.

Barinma temel bir ihtiyagtir. Konutun baska bir nesneyle ikame edilememesi nedeni ile bireyler konuta diger tiiketim
mallarindan daha fazla bagimlidirlar. Cogu hanehalki i¢in konut, toplam aylik harcamalarin en biiyiik payini olugturmaktadir.
Konuta ne kadar harcanacagina dair karar, kiralamak ve sahip olmak arasindaki segimle biyiik 6lgiide ilgilidir. Kiracilarin
kira 6demesi gerekir. Ev sahipleri genellikle borg¢ludur, yiiksek bir ilk 6deme yapmak zorunda kalirlar ve 6denmemis
kredilerini ve tahakkuk eden faizi geri 6demeleri gerekir (Ugurlar ve Ecelal, 2014: 133; Beer ve Wagner, 2017: 48; Charlier
vd., 2001: 72). Tiirkiye i¢in konut ve kira harcamalar1 agisindan k kirpilmig ortalamalar sonucu elde edilen kiimeleri
degerlendirdigimizde Ankara, Izmir, Bursa illerinin icinde bulundugu kiime 2’de yer alan hanehalklar1 diger kiimelerdeki
hanehalklarina gore konut ve kira i¢in daha fazla harcama yapmislardir.

Gida ve alkolsiiz igecekler, alkollii icecekler, sigara ve tiitiin, giyim ve ayakkabi harcamalari agisindan k kirpilmis ortalamalar
sonucu elde edilen kiimeler kiyaslandiginda s6z konusu harcama kalemleri i¢in kiime 2 en az harcama yapan kiimedir. Bu
sektorlerden herhangi biri veya birinde faaliyet gosteren ya da gosterecek firmalar igin kiime 2 yeni bir pazar alani
olusturmaktadir. Mobilya, ev aletleri ve bakim hizmetleri, ulastirma, lokanta ve oteller, eglence ve kiiltiir harcamalari
acisindan k kirpilmig ortalamalar sonucu elde edilen kiimeler kiyaslandiginda s6z konusu harcama kalemleri i¢in kiime 1 en
az harcama yapan kiimedir. Bu sektorlerden herhangi biri veya birinde faaliyet gosteren ya da gosterecek firmalar i¢in kiime
1 yeni bir pazar alan1 olusturmaktadir. Ilgili sektérlerden herhangi biri veya birinde faaliyet gosteren ya da gosterecek
firmalar pazarlamanin 7P’si olan {irlin, fiyat, dagitim, tutundurma, insan, fiziki kanit ve siire¢ degiskenleri ile pazari
etkileyerek miisteri tercihlerini kendilerine ¢evirebilirler.

YAZAR BEYANI

Arastirma ve Yayn Etigi Beyani: Bu ¢alisma bilimsel arastirma ve yayin etigi kurallarina uygun olarak hazirlanmgtir.
Etik Kurul Onay:: Bu arastirma etik kurul izni gerektiren analizleri kapsamadigindan etik kurul onay1 gerektirmemektedir.
Yazar Katkilari: Yazarlar ¢alismayi esit katki oraniyla gergeklestirmistir.

Cikar Catismasi: Yazar agisindan ya da iigilincii taraflar agisindan ¢aligmadan kaynakli ¢ikar ¢atigmasi bulunmamaktadir.
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EKLER (APPENDIX)

Ek 1 - Bolge kodlari ve adlari.

Bilge Kodu Bolge Ad1
TRA1 Erzurum, Erzincan, Bayburt
TRA2 Agri, Kars, Igdir, Ardahan
TRB1 Malatya, Elazig, Bing6l, Tunceli
TRB2 Van, Mus, Bitlis, Hakkari
TRC1 Gaziantep, Adiyaman, Kilis
TRC2 Sanliurfa, Diyarbakir
TRC3 Mardin, Batman, Sirnak, Siirt
TR10 Istanbul
TR21 Tekirdag, Edirne, Kirklareli
TR22 Balikesir, Canakkale
TR31 1zmir
TR32 Aydin, Denizli, Mugla
TR33 Manisa, Afyon, Kiitahya, Usak
TR41 Bursa, Eskisehir, Bilecik
TR42 Kocaeli, Sakarya, Diizce, Bolu, Yalova
TR51 Ankara
TR52 Konya, Karaman
TR61 Antalya, Isparta, Burdur
TR62 Adana, Mersin
TR63 Hatay, Kahramanmaras, Osmaniye
TR71 Kirikkale, Aksaray, Nigde, Nevsehir, Kirsehir
TR72 Kayseri, Sivas, Yozgat
TR81 Zonguldak, Karabiik, Bartin
TR82 Kastamonu, Cankir1, Sinop
TR83 Samsun, Tokat, Corum, Amasya

TR90 Trabzon, Ordu, Giresun, Rize, Artvin, Giimiishane
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