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Oz

Bu caligmada, iiniversite gencliginin sosyal medya kullanim motivasyonlarinin incelenmesi
amaglanmugtir. Nicel yaklasima dayali betimleyici aragtirma tasariminin uygulandigi aragtirma, Aksaray
Universitesi 6rneginde 2021-2022 Akademik Yili Giiz Déneminde yiiriitiilmiistiir. Gupta ve Bashir (2018)
tarafindan gelistirilen sosyal ag kullanim 6l¢eginin kullanildig: anket, basit tesadiifi drneklem yoluyla segilen
400 dgrenciye uygulanmus, gecerli 382 anket incelemeye alinmistir. Olgekte, sosyal medya kullanimina
dayal1 19 ifade yer almaktadir. Ayrica ankette demografik sorular ve sosyal medya kullanim aligkanliklarim
belirlemeyi amaglayan 8 soru ve toplamda 27 madde bulunmaktadir. Universite dgrencilerinin sosyal medya
kullaniminda eglence, egitim-6gretim, bilgi edinme ve sosyallesme-kimlik edinme alt boyutlarindan olugan
Cronbach’s Alpha I¢ Tutarlilik Katsayisina (o= .887) sahip 4 faktdr alt boyutu elde edilmistir. Ogrencilerin
en ¢ok tercih ettigi sosyal medya platformu Instagram’dir. ikinci sirada WhatsApp ve 3. sirada YouTube
gelmektedir. Platform tercihi bakimindan kadin Ogrenciler ve erkek Ogrenciler arasinda farklilik
bulunmamaktadir. Universite gengliginin sosyal medya kullanim siireleri oldukca yiiksektir. Giinde en az 1
saat olmak tizere gen¢ kusagin sosyal medyada kalma orani yiizde 90’lar1 bulmaktadir. Giinde en az 3 saat
olmak iizere sosyal medyada zaman gegirenlerin orani ise yiizde 72 seviyesine ulasmaktadir. Ogrencilerin
sosyal medya kullanim motivasyonlari ile kullanim siklig1 ve gelir diizeyi arasinda anlamli bir farklilagsma
$6z konusudur. Sosyal medyada daha uzun siire vakit gegirenler ve yiiksek gelir diizeyine sahip dgrenciler
eglence, bilgi edinme ve sosyallesme-kimlik edinme faktorlerine daha fazla 6nem vermektedir. Sosyal
medyanin genglik tizerindeki etkilerini 6lgmek amaciyla sorunlu internet kullanimi ve bagimlilik 6lgekleri
kullanilarak yeni ve 0zgiin caligmalarin yiritiilmesi Onerilmektedir. Boylece sosyal medya kullanim
aligkanliklarinin ~ yaninda, patolojik sosyal medya kullanimimin fiziksel ve psikolojik etkileri
belirlenebilecektir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Kullanimlar ve Doyumlar, Motivasyonlar, Universite Gengligi

A FIELD RESEARCH ON SOCIAL MEDIA USAGE OF UNIVERSITY
STUDENTS: THE CASE OF AKSARAY UNIVERSITY

Abstract

In this research, it is aimed to examine the social media usage motivations of university youth.
Descriptive research design based on quantitative research was applied in the study. The study was carried
out in the case of Aksaray University in the Fall semester of the 2021-2022 Academic Year. The
questionnaire using the social network usage scale developed by Gupta and Bashir (2018) was applied to 400
students selected through simple random sampling. 382 valid questionnaires were examined. There are 19
items based on social media usage in the scale. In addition, there are 8 questions and 27 items in total, aiming
to determine social media usage habits in the survey. Four factors consisting of entertainment, education,
information and socialization were obtained in the use of social media by university students. The Cronbach's
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Alpha of the factors is (0= .887). The most used social media platform by students is Instagram. WhatsApp is
in the second place and YouTube is in the third place. There is no difference between female students and
male students in terms of platform preference. Social media usage time of university youth is quite high. The
use of social media for at least 1 hour a day reaches 90 percent. Social media usage for at least 3 hours a day
is 72 percent. There is a significant difference between students' motivation to use social media and their
income level and frequency of use. Those who have higher income and spend longer time on social media;
gives more importance to entertainment, information and socialization-identification factors. In order to
examine the effects of social media on youth, new studies should be conducted using problematic internet use
scales and addiction scales. Therefore, in addition to social media usage habits, the physical and
psychological effects of pathological social media use can be exposed.

Keywords: Social Media, Uses and Gratifications, Motivations, University Youth

Giris

Yeni iletisim teknolojileri, glinliik yasami her yoniiyle etkisi altina almaktadir. Bu
teknolojiler bir taraftan zamana ve mekana baglilig1 azaltirken, diger taraftan toplumlarin
sosyallesme tercihlerinde kokli degisikliklere yol agmaktadir. Bilgiye erisme, kullanma ve
paylagsma imkani saglayan bilgisayar ve internet teknolojileri, kiiresel Kovid-19 salgininin
da etkisiyle hemen her yas grubunun kullanim aligkanliklarini etkilemistir. Siiphesiz
cocuklarin ve genglerin internet kullanimlari, diger yas gruplarindan daha hizli degisim
gostermektedir. Bu sebeple giiniimiiz gencligi artik ‘internet nesli’ veya ‘ag nesli’ olarak
adlandirilmaktadir. Bu nesil, iletisim teknolojilerini kullanarak yalnizca giinliik
aktivitelerini dijital ortamda planlamamakta, ayni zamanda egitim-6gretimlerini de bu
araglarla gergeklestirmektedir.

Iletisimin kiiltiir iizerindeki etkisi, genclerin sosyal medya kullanimlarma da
yansimistir. Sosyal medya, duygu ve diisiincelerin tiim diinyayla paylasildig: bir platform
olmanin otesinde, toplumsal kiiltiirlin dijitallestigi bir mecra goriiniimiindedir. Kiiltiirel
yapiy1 tek basma inga etmemesine ragmen, sosyal medyanin yayilma etkisi, kiiltiir
tizerindeki belirleyici giiclinli tahkim etmektedir. Bu nedenle ¢ocuklarda ve genglerde artan
sosyal medya kullanimlarina bagli olarak, kullanim aligkanlhiklarinin belirlenmesi
aragtirmacilarin son donemde yogunlastig1 konular arasindadir. Cogunlukla Kullanimlar ve
Doyumlar (K&D) yaklasimindan ilham alan arastirmalarda; sosyal medya kullanim
motivasyonlari, sosyal medyaya iliskin tutumlarin belirlenmesi, sosyal ag kullanim
tercihleri, sosyal medya kullanimlarinin duygusal sonuglar1 ve sosyal aglar 6zelinde
kullanim tatminleri incelenmektedir (El-Menayes, 2015; Akiiziim ve Saracoglu, 2017; Gan
ve Wang, 2015; Lin vd., 2017).

Sosyal medya bir yandan kisilerarasi iletisimi zayiflatirken (Hazar, 2011, s. 158)
diger taraftan 6zellikle ¢ocuklar ve gengler arasindaki popiilerligini giderek arttirmaktadir.
Diinyanin en biiylik sosyal medya platformlar1 aynm1 zamanda en fazla ziyaret edilen
internet siteleridir. Farkli islev ve ozelliklere sahip platformlarin tercih edilme nedenleri,
kullanim amaglari, kullanim siireleri ve bireyler iizerindeki etkileri hizla degisime
ugramaktadir. Yukarida belirtilen kaygilardan hareketle bu c¢aligmada, iiniversite
ogrencilerinin  sosyal medya kullanim motivasyonlarinin belirlenmesi ve bu
motivasyonlarin ¢esitli degiskenler acisindan incelenmesi hedeflenmistir. Bu dogrultuda
ilk olarak yontem hakkinda bilgiler verilmis, ardindan sosyal medyanin gelisimi ve K&D
modeli tartisilarak literatiir taramasi gerceklestirilmis, son olarak Aksaray Universitesi
orneginde gerceklestirilen alan arastirmasinin sonuglar1 aktarilmistir.

Giinlik hayatin vazgecilmezi haline gelen sosyal medyaya yonelik kuramsal
caligmalarda ve iiniversite ogrencilerinin sosyal medya kullanimlaria iliskin daha once
yapilan arastirmalarda elde edilen sonuglar dikkate alindiginda, asagidaki sorularin
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cevabinin aranmasinin uygun olacagi diistiniilmektedir.

1. Arastirmaya katilanlarin sosyal medya kullamim aligkanliklar1 (sosyal medya
kullanim siklig1, platform vs.) nelerdir?

2. Aragtirmaya katilanlarin sosyal medya kullanim motivasyonlar1 nelerdir?

3. Arastirmaya katilanlarin sosyal medya kullanim motivasyonlar1 ile cinsiyet, gelir,
kullanim siklig1 gibi degiskenler arasinda anlamli bir farklilagsma var midir?

1. Sosyal Medya

Bilgi ve iletisim teknolojilerinin gelisimiyle sosyal, ekonomik ve kiiltiirel alanda
g6z ardi edilemeyecek gelismeler yasanmaktadir. Kaldirag gorevini internetin tistlendigi
yeni iletisim teknolojileri, bireylerin giinliilk yasamda iletisim kurma, haber alma, eglenme
ve sosyallesme gibi aligkanliklarini  dijital ~ kiiltire uygun olarak yeniden
sekillendirmektedir. Zaman ve mekan sinirlamasini ortadan kaldiran bu iletisim bicimi,
Web 1.0’in tek yonlii bilgi paylasimi anlayisindan, ¢ift yonlii ve etkilesimli bir yapiya
dogru evirilmistir. Web 1.0 ile baslayan insan-makine etkilesimi, yerini zamanla
Web.2.0’ye birakmistir. Insan-insan etkilesiminin &ne ciktigi ikinci web donemi, kitle
iletisiminin siradan kullanicilarla sekillenen igerigine génderme yapmak amaciyla ‘sosyal’
medya olarak adlandirilmistir. Sosyal medya, kullanicilar tarafindan olusturulan igeriklerin
genis kitlelere anlik olarak iletilmesine imkén taniyan internet tabanli kanallardir (Carr ve
Hayes, 2015, s. 49). Bu teknik tanimin tesinde sosyal medya esasen isbirligi, toplumsal
katillm ve paylasim temeline dayanarak, toplum ingasina katki sunan bir iletisim
mecrasidir (Junco, Heibergert ve Loken, 2011, s. 119). Dolayisiyla sosyal medya, giindelik
pratikler ve iliski kurma bicimleri basta olmak iizere, toplum diizeni ve eyleme ge¢cme
bigimlerini dijital kiiltiiriin parcas1 haline getirmektedir.

Sosyal medyanin gelisiminde Truscott ve Ellis’in 1979 yilinda gelistirdigi Usenet,
kismen sagladig1 etkilesimle ayr1 bir yere sahiptir. Users Network (kullanicilarin agi)
teriminin kisaltmasi olan Usenet, kiiresel captaki ilk etkilesimli ag sistemlerinden biri
olarak kabul edilmektedir. Ancak Ableson’lar tarafindan 1998 yilinda gelistirilen Open
Diary’e kadar ¢evrimici topluluklar1 bir araya getiren web yapisindan s6z etmek miimkiin
olmamustir. Giinliik (diary) yazarlarinin icerik olusturmalarin1 ve paylasmalarini saglayan
Open Diary, kullanici sayis1 ve sagladig: etkilesimle bugiin anlasildig: sekliyle ilk sosyal
medya donemini baglatmistir. Giiniimiizde sosyal medya platformlar1 genel olarak; bloglar,
icerik paylagim siteleri, sosyal aglar ve sanal oyun platformlar1 olarak siniflandirilmaktadir
(Kaplan ve Haenlein, 2010, s. 60).

Diinya capinda internet altyapisinin gelismesi, genis bant erisimi miimkiin kilmis,
bdylece internet erisim hizi katlanmig ve 2003’ten itibaren sosyal aglar yayginlasmaya
baslamistir. Ornegin MySpace, kurulusundan kisa bir siire sonra Amerika Birlesik
Devletleri’ndeki (ABD) en popiiler sosyal ag sitesi haline gelmistir (Edosomwan vd., 2011,
s. 79). Profil ozellestirme ve sagladigi diger kolayliklar, sirketi 2008 yilina kadar
milyonlarca kullaniciya hizmet veren dev bir sosyal ag sirketine dontistiirmiistiir. Ancak
Facebook’un kurulmasiyla MySpace’in kullanic1 sayisinda dramatik bir diislis yasanmaistir.
Yasanan krizden ¢ikis i¢in sirketin satilmasi bile ¢okiisliin Oniine gecememistir. 2005
yilinda kurulan Facebook ise MySpace’in aksine 2021 yilina gelindiginde Google,
YouTube ve TMall’in ardindan diinyada en ¢ok ziyaret edilen 4., Tiirkiye’de ise en ¢ok
ziyaret edilen 5. internet sitesi olma 6zelligini korumaktadir (Alexa, 2021).

Bir {iniversite 6grencisi tarafindan kurulan Facebook, diinyanin en popiiler sosyal
ag sitesidir. Ilk yillarda profil olusturma, arkadas ekleme ve mesajlasma gibi zelliklerle
kullanicilara hizmet veren Facebook, zamanla sosyal medya platformlar: arasindaki artan
rekabetle sesli ve goriintiilii arama, video ylikleme ve canli yaymn yapma ozelliklerini
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kullanicilarina sunmustur. 2021 yilinin ii¢lincii ¢eyregi itibariyle Facebook, sahip oldugu 2
milyar 910 milyon aktif kullanici sayisiyla diinyadaki en biiylik sosyal ag sitesidir (Statista,
2021).

Diinyanin en ¢ok ziyaret edilen 2. internet sitesi ve en popiiler 2. sosyal medya
platformu ve icerik paylasim sitesi durumundaki YouTube’un kurulusu 2005 yilina
dayanmaktadir. Google tarafindan 2006 yilinda satin alindiktan sonra hizla biiyiiyen
platform; video yiikleme, izleme, yayimlama ve son yillarda canli yayin yapma imkan
saglamaktadir. Geleneksel TV yayinciligi olarak bilinen akis yaymciligmin (licretli
abonelige dayali video akis hizmetleriyle beraber) en onemli alternatifi haline gelen
YouTube, 20 milyar dolara yakin biitgesi ve 2 milyar1 agan kullanicisiyla devasa bir sosyal
medya kurulusudur. Sadece 24 saatte YouTube iizerinden milyarlarca video tiretilmekte ve
izlenmektedir. Buna ek olarak YouTube, tek basina kiiresel mobil internet hareketliliginin
yiizde 25’ini olusturmaktadir (YouTube User Statistics, 2021).

Bloglar, sosyal medyanin ilk orneklerinden sayilmasina ragmen bloglarin yillar
igerisinde degisen yapisina uygun olarak ortaya ¢ikan Twitter, en popiiler mikroblog sitesi
olarak dikkat ¢gekmektedir. Siyasal iletisim araci olarak da kullanilan ve Trump 6rneginde
oldugu gibi liderlerin siyaset yapma bi¢iminin bir parcasi haline gelen Twitter (Cavus ve
Oztiirk, 2021, s. 389), 211 milyon giinliik, 330 milyon aylik aktif kullanict sayisina sahiptir
(Statista, 2021). Diger popiiler sosyal medya platformlar1 ise Instagram, Twitch,
WhatsApp’tir. Diinya ¢apinda kullanim oranlart diisiik olmasina ragmen Cin’de popiiler
olmasi nedeniyle listenin st siralarinda Qq, Baidu, Sohu ve WeChat gibi sosyal medya
uygulamalari da yer almaktadir (Alexa, 2021).

1.1. Sosyal Medya Kullanimlarina Yonelik Calismalar

Medya kullanim aligkanliklar1 iizerine arastirmalar, 1930’larda Lasswell ile
O0zdeslesen propaganda modelinin antitezi olarak, Lasswell’in tek yonlii iletisim
formiiliiniin revize edilmesiyle ortaya ¢ikmistir (Ayhan ve Cavus, 2014, s. 36). Kullanimlar
ve Doyumlar Yaklasimi adiyla popiilerlesen model, Katz ve Blumler Gurevitch (1974)
tarafindan gelistirilmistir. Model, izleyicilerin medya kullanimlari ile olusan toplumsal ve
psikolojik beklentilerinin karsilanmasi tizerine kuruludur. K&D, izleyicilerin kitle iletisim
araglarini nasil kullandiklarini ve elde ettigi doyumu arastirmaktadir. Model, etkin izleyici
savindan hareketle, izleyicilerin ihtiyaglarini karsilamak amaciyla medyayr kullandig
goriisiinli 6ne ¢ikarmaktadir.

1960’lardan itibaren K&D modeli ve geleneksel medya kullanimlari iizerine 6nemli
bir literatlir olugmustur. Ancak son 20 yilda internetin yayginlasmasiyla arastirmalar
internet ve sosyal medya kullanimlari iizerine yogunlasmaktadir. Ozellikle cocuklarda ve
genglerde sosyal medya kullaniminin yiizde 95’le ulagsmasi sonucu (Auxier ve Anderson,
2021, s. 5-6), genglerin sosyal medya kullanim motivasyonlarinin belirlenmesi basta olmak
lizere, bu yeni iletisim big¢iminin (geng) bireyler iizerindeki psikolojik ve sosyal etkileri
sosyal bilimlere ait disiplinlerin oncelikli aragtirma konulari arasma girmistir. Sosyal
medyanin sundugu firsatlar1 ve zorluklari inceleyen Kaplan ve Haenlein, heniiz 2010
yilinda sosyal medyanin, internetin lokomotifi (World Wide Web) olacagindan soz
ederken, bu yiikselisin kacinilmaz olacagina dikkat ¢ekmektedir. Nitekim bu tarihten sonra
sosyal medya etki arastirmalari basta olmak iizere bilimsel calismalarin sayist hizla
artmigtir.

Literatiir incelendiginde, sosyal medya kullanim ve doyumlarimi 6l¢gmek amaciyla
yiiriitiilen Joinson’a (2008) ait bildirinin alandaki ilk ¢alismalardan oldugu goze
carpmaktadir. Donemin en popliler sosyal ag sitesi Facebook kullanicilariyla
gerceklestirilen goriismelerde faktdr analizi uygulanarak sosyal medyadan elde edilen 6
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doyum tespit edilmistir. Bunlar sosyal baglanti, kimlik paylagimi, igerik, sosyal arastirma,
sosyal aglarda gezinme ve durum giincelleme olarak siralanmistir. Buna gore kullanicilarin
Facebook {izerinden sosyal sermaye olusturma, iletisim, gozetim ve sosyal aglarda
gezinmenin yani sira geleneksel icerik tatmini gibi gesitli kullanimlar ve doyumlar elde
ettigi gézlemlenmistir.

Oztiirk ve Akgiin (2012), {iniversite grencilerinin sosyal paylasim sitelerini
kullanma durumlari, kullanma amagclar1 ile sosyal paylasim sitelerinin {iniversite
Ogrencileri tizerindeki olumlu ve olumsuz etkilerini incelemek amaciyla Ogrencilerle
goriismeler gerceklestirmistir. Arastirmacilar, 6grencilerin giinlilk ortalama 1-3 saat
arasinda sosyal paylasim sitelerini kullandiklarin1 ve kullanim amacimin g¢ogunlukla
fotograf, video ve mesajlagsma oldugunu tespit etmistir. Sosyal paylasim sitelerinin olumlu
Ozellikleri arasinda kendini rahat ifade etme ve iletisimi kolaylagtirma bulunurken,
olumsuz 6zellikleri arasinda; gereginden fazla zaman alma, bilgilerinin ¢alinma ihtimali ve
ders ¢aligma verimliliklerini azaltma yer almaktadir.

Koseoglu (2012) Facebook iizerine yogunlastigi c¢aligmada, iki asamali bir
yaklasgimi  benimseyerek, Ogrencilerin Facebook’un nasil kullanildigimi  ve bu
kullanimlardan elde ettikleri motivasyonlar1 ortaya ¢ikarmaya calismistir. Faktor analizi ile
fotograf-video, kullanim kolayligi, topluluk giindemini yakalama, magazin konulari,
kullanim tercihleri ve sosyal baglantilar olmak {izere 6 motivasyon elde edilmistir.

Facebook ile ilgili bir baska arastirmada, Jenkins-Guarnieri ve arkadaslar1 (2013)
tiniversite gengliginin sosyal medya kullanim davraniglarini, giinliik rutinlerini ve sosyal
medya kullanimina yonelik baglantilarim1 6lgmek amaciyla sosyal medya kullanim
biitiinlesme Olcegi gelistirmistir. Arastirmacilar, 616 kisilik {iniversite 6grenci grubuna
uygulanan 6lcekle sosyal medya kullanim siirelerine iliskin 2 faktdr alt boyutu ile sosyal
medya kullanimi biitiinlesme Olgeginin sosyal rutinlerle ve duygusal baglarla nasil
biitiinlestirildigi sorunsalina aciklik getirmeye c¢alismislardir. Arastirma Facebook
kullanimina odaklanmasi sebebiyle diger sosyal medya platformlari i¢in yeni aragtirmalara
gereksinim duyuldugu ifade edilmistir.

El-Menayes (2015), Kullanimlar ve Doyumlar Modeline dayanarak 1327 lisans
ogrencisiyle gerceklestirdigi calismada, sosyal medya kullanim (en fazla WhatsApp,
Instagram, Twitter) motivasyonlarini faktor analizi ile tanimlamaya ¢alismistir. Boylece
eglence, bilgi arama, kisisel fayda ve uygunluk olmak tizere 5 faktor alt boyutu elde
edilmistir. Calismada ayrica, sosyal medyada harcanan zaman ile sosyal medyadan elde
edilen doyum arasinda pozitif bir iligki tespit edilmistir. 2015 yilinda yiiriitiilen bir bagka
calismada, Cin’li kullanicilarin mikroblog ve Cin’in popiiler sosyal medya platformu
WeChat kullanim ve doyumlar1 mercek altina alinmustir. 18 kisiyle yapilan goriismelerden
icerik doyumu, sosyal doyum ve hedonik doyum olmak {izere 3 tiir doyum elde edildigi
belirlenmistir. Icerik doyumu mikrobloglar igin bilgi arama ve bilgi paylasma, WeChat icin
ise yiiksek kalitede bilgi saglama ve bilgi paylasimi motivasyonlarini ortaya ¢ikarmaktadir.
Sosyal doyum mikrobloglar i¢in sosyal etkilesim ve sosyal ag, WeChat i¢in 6zel sosyal
paylasim ve uygun iletisim motivasyonlarim1 gergeklestirmektedir. Son olarak hedonik
doyum mikrobloglar i¢in eglence ve zaman gegirme, WeChat i¢in ise eglence motivasyonu
saglamaktadir (Gan ve Wang, 2015).

Otrar ve Argin (2015) tarafindan gelistirilen 6l¢ekten elde edilen 4 faktor ise dnceki
calismalara nazaran farkliliklar tagimaktadir. Arastirmacilar, paylasim ihtiyaci, sosyal
yetkinlik, sosyal izolasyon ve oOgretmenlerle iligki faktor alt boyutlarinin gegerlilik ve
giivenirliginin saglandigini belirtmistir.

Candz (2016) tarafindan Iletisim Fakiiltesi ogrencileri iizerine gergeklestirilen
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arastirmada, Ogrencilerin sosyal medya kullanma aliskanlik ve motivasyonlar
incelenmistir. 438 Ogrencinin yer aldig1 alan aragtirmasinda, sosyal medya kullaniminda 6
motivasyon elde edilmistir. Bunlar; bos zamanlar1 degerlendirme, eglence, bilgilenme ve
sosyal etkilesim, gozetim-rehberlik ve rahatlama, sosyal kagis, ekonomi ve kisisel sunum
motivasyonlaridir.

Lin ve arkadaglar1 (2017) tarafindan yiiriitiilen ¢alismada, Facebook ve Pinterest
kullanma motivasyonlar1 ile bu platformlar1 kullanmanin duygusal deneyimler iizerindeki
etkileri incelenmistir. Arastirmaya gore sosyal medya kullaninm yogunlugu ile olumsuz
duygular arasinda pozitif bir iligki bulunmaktadir. Facebook kullanicilari igin sosyallesme,
eglence ve bilgi arama motivasyonlari, kullanim yogunlugunu etkilerken, Pinterest
kullanicilart i¢in eglence, bilgi arama ve kendi kendine statii arama dnemli goriilmektedir.

Uysal (2020) lise ve liniversite 6grencilerinin sosyal medya kullanim egilimlerini
karsilagtirmali olarak ele aldigi arastirmada, sosyal medya kullaniminda iki grup 6grenci
arasinda belli benzerliklerin yaninda 6nemli farkliliklarin bulundugunu ortaya koymustur.
Ornegin iiniversite ogrencileri, lise Ogrencilerine gore sosyal medyayr daha fazla
kullanmaktadir. Bunun yaninda lise 6grencilerinin sosyal medya kullanimindaki éncelikli
amaci arkadaslarla sohbet ve bos zamanlar1 degerlendirmedir. Universite dgrencilerin
oncelikli amact ise bos zamanlari degerlendirmek ve fotograf-video ve bilgi
paylagmaktadir.

2. Yontem

[letisim calismalarinda 6ne ¢ikan sosyal medya kullanimlariin gozlemlenebilmesi
ve Olciilebilmesinde ¢cogunlukla nicel tasarimlar kullanilmaktadir. Bu arastirmada da nicel
arastirma yaklasimina dayali betimleyici inceleme tasarimi uygulanmaistir.

2.1. Evren ve Orneklem

Calisma evreni 18-25 yas arahigindaki Aksaray Universitesi Ogrencileridir.
Arastirmanin gerceklestirildigi 2021-2022 Akademik Yili Giiz Dénemi’nde iiniversiteye
kayitli 19 bin 589 &grenci egitim gormektedirl. 0,5 anlamlilik diizeyi igin calisma evreni
biiyiikliigiine gére 377 6grenciden olusan 6rneklem biiyiikliigi yeterlidir (Bliytlikoztiirk vd.,
2019, s. 101). Bu dogrultuda tiniversite Ogrencilerinin sosyal medya kullanim
motivasyonlarin1 belirlemek amaciyla hazirlanan 6lgek, 2021-2022 Akademik Yili Giiz
Doneminde basit tesadiifi ornekleme yoluyla belirlenen 400 6grenciye uygulanmis ve 382
anket analiz i¢in uygun gorlilmistiir. Higbir teknik temsil edici bir 6rneklem elde etmeyi
mutlak bicimde garanti etmez. Ancak basit tesadiifi 6rnekleme, yansizlik kuralina uygun
olarak her bir 6rnekleme birimine esit se¢ilme olasilig1 veren bir tekniktir (Biiyiikoztlirk
vd., 2019: 88). Calismada, ilk olarak 6rnekleme dahil edilecek 6grencilerin tespiti igin
rastgele Iletisim Fakiiltesi’nden Gazetecilik ve Halkla Iliskiler ve Reklamcilik boliimleri ile
Sosyal Bilimler Meslek Yiiksekokulu’'ndan (SBMYO) Pazarlama ve Biiro YOnetimi
boliimleri segilmistir. Ikinci asamada, bu birimlerden her smif diizeyinden birer sube
secilmis ve bu subelerdeki 6grenciler 6rnekleme dahil edilmistir. Her biri ylizylize olacak
sekilde uygulanan 400 anketten 18’1 eksik bilgi nedeniyle ¢alismadan ¢ikartilmis, geriye
kalan 382 anketten olusan veri seti analiz edilmistir.

! Aksaray Universitesi Ogrenci Isleri Daire Baskanligi’ndan alinmustir.
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2.2. Veri Toplama Araclar

Arastirmada, Gupta ve Bashir (2018) tarafindan gelistirilen sosyal ag kullanim
olegi kullanilmustir. Oncelikle 2 boliim ve 27 ifadeden olusan soru cetveli Tiirk¢eye
cevrilmis, bir uzman arastirmaci tarafindan incelendikten sonra gerekli diizeltmeler
yapilarak, 6n uygulamaya hazir hale getirilmistir. Olgekte sosyal ag kullanimmna dayali 19
ifadenin yani sira demografik sorular ve sosyal ag kullanim aligkanliklarii belirlemeyi
amaglayan 8 soru ve toplamda 27 madde bulunmaktadir. Besli likert tipinde hazirlanan
Olgege verilecek tepkiler ‘higbir zaman (1), ‘nadiren’(2), ‘bazen (3)’, “sik sik (4)” ve ‘her
zaman (5)’ seklinde derecelendirilmistir. Olgegin kullanimi icin Aksaray Universitesi Etik
Kurul Bagkanligi’'ndan E-34183927-000-00000673655 sayili ve 21.12.2021 tarihli kurul
onay1 alinmistir.

Olgegin giivenirliligine bakmak icin dlgek maddelerinin birbiriyle iliskili olarak
ayni yapiy1 dlcen Cronbach’s Alpha i¢ tutarlilik katsayis1 alinmigtir. Glivenirlik katsayisi 0,
887 olarak bulunmustur. Giivenirlik alt smirt 0,70 (Nunnally, 1978) olarak alindig1
diisiiniildigiinde, 6l¢egin glivenirlik katsayisi kabul edilebilir diizeydedir.

2.3. Arastirmada Kullanilan Istatistik Teknikleri

Katilimeilarin - sosyo-demografik ozelliklerini belirlemek icin frekans analizi
kullanilmistir. Verilerin normal dagilima uygunlugunun tespiti i¢in basiklik (kurtosis) ve
carpiklik (skewness) degerleri ile Tek Orneklem Kolmogorov Smirnov testleri
uygulanmistir. Parametrik testlerin temel varsayimi, verilerin normal dagilima uygun
olmasidir. Degiskenler i¢in anlamlilik degeri 0,05’in altindadir. Degiskenlerin basiklik ve
carpiklik degerlerinin biiyiik oranda -1 ve +1 smirinin altinda yer aldig: tespit edilmistir.
Insan davramslarin 6lgiilmesinde -1 ve +1 aralifindaki basiklik ve carpiklik degerleri
miitkemmel kabul edilmektedir. Ancak ¢ogu durumda -2 ve +2 degerleri de kabul edilebilir
olarak degerlendirilmektedir (George ve Mallery, 2019, s. 114; Ak, 2018, s. 73). Boylece
degiskenlerin normal dagilim o6zelligi gosterdigi degerlendirilerek, parametrik testler
uygulanmigtir. Faktor alt boyutlarinin diger degiskenlerle iliskisini 6lgmek amaciyla
bagimsiz grup t-Testi, cok degiskenli veriler i¢in varyans analizi yapilmistir. Arastirmada,
tutumlar arasindaki iliskinin yapisini tespit etmek amaciyla faktor analizi kullanilmastir.
Son yarim asirdir oldukca popiiler hale gelen faktor analizi, cogunlukla birbiriyle iliskili
degiskenler arasindaki iliskileri temsil edebilecek az sayida faktérii tanimlamak igin
kullanilmaktadir. Bu analizi ger¢eklestirmek icin analizde kullanilacak tiim degiskenlerin
korelasyon matrisinin hesaplanmasi, faktorlerin ayiklanmasi, faktorlerin daha anlasilir hale
getirilmesi ve yorumlanmast siirecleri uygulanmaktadir (George ve Mallery, 2019, s. 258).

3. Bulgular

Bulgular baglig1 altinda, arastirmaya katilanlarin demografik ve tanimlayici
istatistikleri, sosyal medya kullanom motivasyonlari, demografik degiskenlerin
karsilastirilmasi ile faktor analizinin sonuglaria yer verilmektedir.

3.1. Katihmeilarin Demografik ve Tanimlayici Istatistikleri

Arastirmaya goniilli olarak katilan 382 0Ogrencinin demografik degiskenler
bakimindan dagilimi agagida verilmistir.

e Arastirmaya katilanlarin yiizde 45,8’1 kadin, yiizde 54,2’si ise erkektir.

e Ogrencilerin yiizde 18,6’s1 birinci sinifta, yiizde 38’i ikinci sinifta, yiizde 16’s1
liclincii sinifta, yiizde 26,4’ dordiincii sinifta ve ylizde 1°1 ise dordiincii sinif ve tizerinde
okudugunu belirtmistir.
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e Ogrencilerin yiizde 62,8’ devlet yurdunda, yiizde 18,3’ii aile yaninda, yiizde 9,7’si
Ogrenci evinde, ylizde 6,5’1 6zel yurtta, ,8’1i akraba yaninda kalmaktadir. Katilimeilarin
yiizde 1,81 diger segenegini isaretlemistir.

e Ailenin ortalama aylik geliri sorusuna Ogrencilerin yiizde 28,3’ 3500-5000 TL
yamtim vermistir. Ogrencilerin yiizde 23,3’ii 2801-3500 TL, yiizde 19,4’ii 0-2800 TL,
yiizde 16,51 5001-6500 TL, yiizde 6,5’1 6501-8000 TL yanitin1 vermistir. Ailenin aylik
ortalama gelirini 8001-9500 TL olarak belirten yiizde 2,4, 9501 TL ve iizerini isaretleyen
yiizde 3,7’ dir?.

Katilimcilarin ebeveynlerinin egitim durumlar ise su sekildedir:

e Ogrencilerin yiizde 39’u baba egitim durumunu ilkokul olarak ifade ederken,
yiizde 28,5°1 ortaokul segenegini isaretlemistir. Yiizde 19,9’u lise, ylizde 9,2’si iiniversite,
yiizde 2,1°1 okuryazar, yiizde 1,3’ lisansiistli yanitin1 vermistir.

e Anne egitim durumu agisindan yiizde 48,7 ilkokul, yiizde 20,9 ortaokul, yiizde
15,4 lise, yiizde 11 okuryazar, yiizde 3,1 {liniversite ve ,8 lisansiistii seklinde belirtilmistir.

3.2. Katihmecilarin Sosyal Medya Kullanimlar:
Tablo 1. Sosyal Medya Kullanim Sikhgi

Say1 Gegerli Yiizde Toplam Yiizde

Giinde 5 saatten fazla 95 24,9 249

Giinde 3-5 saat arasi 180 47,1 72
&O:g;; Gl:?nde 1-3 saat arasi 81 21,2 93,2
Kullamm Giinde 1 saatten az 17 45 97,6
Sikhig Haftada birkag saat 8 2,1 99,7
Haftada 1 saatten az 1 0,3 100
Toplam 382 100 100

1. aragtirma sorusuna yonelik olarak arastirmaya katilan iiniversite 6grencilerinin
sosyal medya kullanim siklig1 Tablo 1’de verilmistir. Buna gore giinde 3-5 saat aras1 sosyal
medya kullananlarin orani toplam katilimcilarin neredeyse yarisi kadardir. Diger taraftan 5
saatten fazla sosyal medya kullananlarin orani ise yiizde 25 civarindadir. Giinde 1-3 saat
arast secenegini isaretleyenlerle birlikte diisiintildiigiinde katilimcilarin yiizde 90’dan
fazlas1 giinde en az bir saat olmak kaydiyla 5 saati asan siirelerde sosyal medyada vakit
gecirmektedir.

Tablo 2. Tercih Edilen Sosyal Medya Platformu

Gegerli Toplam
Say Yiizde Yiizde
YouTube 42 11 11
WhatsApp 83 21,7 32,7
En Sik Instagram 228 59,7 92,4
Kullanilan Tiktok 4 1 93,5
Sosyal Medya Twitter 21 55 99
Platformu Telegram 1 3 992
Diger 3 8 100
Toplam 382 100 100

Katilimcilardan en sik kullandiklar1 sosyal medya platformunu, tek sikki
isaretleyecek bicimde belirtmeleri istenmistir (Tablo 2). Tabloya gore Ogrencilerin ilk
tercihi yiizde 59,7 ile Instagram’dir. Neredeyse her ii¢ kisiden ikisi Instagram’i diger
uygulamalardan daha fazla kullanmaktadir. Ikinci sirada yer alan WhatsApp yiizde 21,7’lik
orana sahiptir. Video paylasim sitesi YouTube yiizde 11 ile ii¢lincii sirada, Twitter ise
yiizde 5,5 ile dordiincii sirada yer almaktadir. Tiktok yiizde 1, Telegram ise yilizde 0,3’liik

2 Anket, 2021-2022 Akademik Y1l Giiz Dénemi’nde uygulanmistir. Bu nedenle asgari iicret ve diger oranlar
2021 yili degerlerine gore kademelendirilmistir.
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orana sahiptir. Diger se¢enegini isaretleyenlerin orani yiizde 0,8’de kalmistir.

3.3. Faktor Analizi

Kasim, 2022, 7(2), 9-25.

2. arastirma sorusuna yonelik olarak arastirmaya katilan tiniversite 6grencilerinin
sosyal medya kullanim motivasyonlarinin belirlenmesi amaciyla agimlayici ve dogrulayici
faktor analizi yapilmistir. Veri setinin faktor analizi i¢in uygunlugunun belirlenmesi i¢in
Kaiser-Meyer-Olkin testi uygulanmistir. KMO orani, gézlenen korelasyon katsayilari
biyiikliigii ile kismi korelasyon katsayilarmin biiyiikliigiinii karsilastirir. Oran 0,5’ten
bliyiikse veri setinin faktor analizi i¢in uygun oldugu anlamina gelir. Oran biiyiidiikge veri
setinin faktor analizine uygunluk derecesi ayni oranda yiikselir (Kalayci, 2018: 322).
Faktor analizi uygulanan 19 ifadenin (item) KMO degeri 0,884’tiir. Minimum yiikleme
degeri 0,3 alindiginda toplam varyansin yilizde 56,7 sini agiklayan 4 faktor elde edilmistir.
4 maddenin faktor yiikleri minimum yiikleme degerinin altinda kaldigi i¢in 4 madde
Olgekten cikarilmistir. Faktorlerin glivenilirlik katsayilart incelendiginde, Cronbach’s

Alpha I¢ Tutarlilik Katsayisi (o= .887) olarak dl¢iilmiistiir.

Tablo 3. Universite Ogrencilerinin Sosyal Medya Kullanimlar1 Faktor

Yiiklemeleri (N=382)

=
=
(-3
[
o
=

Eglence

Egitim Ogretim

Bilgi Edinme

Sosyallesme —
Kimlik Edinme

Film izlemek i¢in sosyal medyay1 kullanirim

,656

Komik paylasimlara bakmak icin sosyal medyay1 kullanirim

727

Fotograf paylasmak icin sosyal medyay1 kullanirim

,584

Ogretmenlerimden yardim istemek i¢in sosyal medyay: kullanirim

,681

Ders miifredatimla ilgili bilgi almak icin sosyal medyay: kullanirim

,597

Derslerimle ilgili sorunlari ¢6zmek icin sosyal medyayi kullanirim

,616

Isle ilgili (mesleki) bilgiler almak i¢in sosyal medyay1 kullanirim

,565

Haber okumak icin sosyal medyay1 kullanirim

,810

Giincel olaylar hakkinda bilgi almak i¢in sosyal medyay1 kullanirim

154

Arastirma yapmak i¢in sosyal medyay1 kullanirim

,488

Sosyallesmek icin sosyal medyay1 kullanirim

,604

Yeni fikirler paylasmak i¢in sosyal medyay: kullanirim

,549

Kendi sosyal kimligimi olusturmak i¢in sosyal medyay1 kullanirim

, 791

Arkadaslarimla yiiz yiize bulusmak yerine sosyal medyay tercih ederim

,557

Ders stresinden kurtulmak icin sosyal medyay: kullanirim

,535

Total Variance Explained

34,3

9,11

7,79

5,48

Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy (KMO)

,884

Sig.

,000

Olgek alt boyutlarindan ‘eglence’ faktdrii 3 maddeden olusmaktadir. Bu faktdrde en
yiiksek skor “komik paylasimlara bakmak i¢in sosyal medyayr kullanirim” ifadesidir. En
diisiik skor ise “fotograf paylasmak i¢in sosyal medyay1 kullanirim” ifadesidir. Eglence
faktoriiniin agikladigi toplam varyans yiizde 34,3’tiir. Eglence faktorii, E1-Menayes (2015),
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Gan ve Wang (2015) ile Lin ve arkadaslarinin (2017) ¢alismalarinda da elde edilmistir.

Ikinci boyut olan ‘egitim-6gretim’ faktorii toplam 4 maddeden olusmaktadir. Bu
faktorde en yiiksek skor “Ogretmenlerimden yardim istemek igin sosyal medyay1
kullanirim” ifadesi olmustur. En diisiik skor ise “isle ilgili (mesleki) bilgiler almak i¢in
sosyal medyay1 kullanirim” ifadesidir. Bu faktorii olusturan maddelerin acikladigi toplam
varyans yiizde 9,11 diizeyindedir. Egitim-6gretim faktoriiniin daha 6nce Otrar ve Argin
(2015) tarafindan gelistirilen Ol¢ekten elde edilen ‘Ggretmenlerle iligski’ alt boyutuyla
benzerlik tagidigi sdylenebilir.

Ucgiincii faktor ‘bilgi edinme’dir. Bu faktor toplam 3 maddeden olusmaktadir. Bilgi
edinme faktoriinde en yiiksek skor “haber okumak ig¢in sosyal medyayr kullanirim”
ifadesiyken, en diisiik skor “arastirma yapmak i¢in sosyal medyay: kullanirim” ifadesi
olmustur. Bilgi edinme faktoriiniin acikladigi toplam varyans yiizde 7,79°dur. Daha 6nce
El-Menayes (2015), Gan ve Wang (2015) ile Lin ve arkadaslari (2017) tarafindan
gerceklestirilen calismalarda da bilgi edinme faktoriine ulasildigi belirlenmistir.

Dordiincli ve son faktdr olan ‘sosyallesme-kimlik edinme’ faktorii toplam 5
maddeden olusmaktadir. Bu faktérde en yiiksek skoru alan “kendi sosyal kimligimi
olusturmak icin sosyal medyay1 kullanirim” ifadesiyken, en diisiik skoru “ders stresinden
kurtulmak i¢in sosyal medyay1 kullanirim” ifadesi olmustur. Dordiincii faktoriin agikladigi
toplam varyans ise ylizde 5,48 olarak ol¢giilmiistiir. Sosyallesme-kimlik edinme faktorii de
Joinson (2008) ile Lin ve arkadaslar1 (2017) tarafindan da bulgulanmistir.

3.4. Katihmcilarin demografik ozellikleri ile sosyal medya kullammmlarimin
karsilastirilmasi

Tablo 4. Cinsiyete Gore Sosyal Medya Kullamim Sikhg

Cinsiyet Mean Rank | Std. Deviation p*
Sosyal medya kullanim sikh@ Kadin 175 2,0171 0,90639 0,03
Erkek 207 2,2174 0,93273 0,03

* Bagimsiz Orneklem t-Testi

Tablo 4’te verilen analiz sonucuna gore 207 erkek katilimcimnin ortalamasi 2,0171
ve 175 kadin katilimcinin ortalamasi 2,2174’tiir. Buna gore erkek katilimcilarin sosyal
medya kullanim siklig1, kadinlara gore daha yiiksektir. Yiizde 95 giiven araligi i¢inde sig.
degeri 0,05’ten kiiciik ¢itkmasi nedeniyle grup ortalamalari arasinda anlamli bir fark oldugu
sOylenebilir. Yani erkeklerin sosyal medya kullanim siklig1 kadinlara gére anlamli bigimde
yiiksektir.

Tablo 5. Cinsiyete Gore En Sik Kullanilan Sosyal Medya Platformu

Cinsiyet N Mean Rank | Std. Deviation p*
En sik kullanilan sosyal medya Kadin 175 3,7429 1,00980 0,335
platformu Erkek 207 3,8647 1,38685 0,322

* Bagimsiz Orneklem t-Testi

Cinsiyete gore en sik kullanilan sosyal medya platformu karsilastirildiginda, erkek
Ogrencilerin ortalamasi 3,7229, kadinlarin ortalamast 3,8647 diizeyinde Olgiilmiistiir.
Yiizde 95 giiven araligl i¢inde sig. degeri 0,05’ten biiyilk ¢ikmasi nedeniyle grup
ortalamalar1 arasinda anlamli bir fark oldugu sdylenemez. Yani erkek 6grencilerin en sik
kullandig1 sosyal medya platformu ile kadin 6grencilerin en sik kullandig1 sosyal medya
platformu anlaml bigimde farklilagmamaktadir. Buna gore her iki grubun da benzer sosyal
medya platformlarini tercih ettigi sOylenebilir.
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Tablo 6. Cinsiyete Gore Faktor Alt Boyutlarinin Karsilastirilmasi

Cinsiyet N Mean Rank Std. Deviation p*

Eglence Kadimn 175 4,0381 0,86130
Erkek 207 3,9420 0,93700 ,100

Egitim-6gretim Kadimn 175 3,2514 0,80743
Erkek 207 3,1413 0,95862 ,288

Bilgi edinme Kadimn 175 4,1352 0,80555
Erkek 207 4,0016 0,88344 ,546

Sosyallesme — Kimlik Kadin 175 3,2309 0,78445
Edinme Erkek 207 3,0860 0,82188 ,770

* Bagimsiz Orneklem t-Testi

Ankete katilan 6grencilerin cinsiyetine gore sosyal medya kullanim motivasyonlari
karsilastirilmis; eglence, egitim-6gretim, bilgi edinme ve sosyallesme-kimlik edinme
faktorleri arasinda (p>0,05 diizeyinde) istatistiksel olarak anlamli bir farklilik olmadig1
anlagilmistir.

Tablo 7. Sosyal Medya Kullanim Sikhigina Gore Faktor Alt Boyutlarimin

Karsilastirilmasi
Kullanim Siiresi N Mean Rank Std. Deviation p*
Giinde 5 saatten fazla 95 4,1684 0,77318
Giinde 3-5 saat arasi 180 41722 0,73780
Eglence Giinde 1-3 saat arasi 81 3,5885 0,98216
Giinde 1 saatten az 17 3,6078 1,07520 0,000
Haftada birkag saat 8 2,5000 1,65232
Haftada 1 saatten az 1 3,6667 -
Toplam 382 3,9860 0,90321
Giinde 5 saatten fazla 95 3,2842 0,84316
Giinde 3-5 saat arasi 180 3,3583 0,82052
Giinde 1-3 saat arasi 81 2,9043 0,87283
Egitim-6gretim Giinde 1 saatten az 17 3,0147 1,14042 0,052
Haftada birkag saat 8 1,7813 0,79550
Haftada 1 saatten az 1 2,0000 -
Toplam 382 3,1918 0,89309
Giinde 5 saatten fazla 95 4,2246 0,81133
Giinde 3-5 saat arasi 180 4,1741 0,70860
Giinde 1-3 saat arasi 81 3,7860 0,98504
Bilgi edinme Giinde 1 saatten az 17 4,0000 0,71686 0,000
Haftada birkag saat 8 2,5833 1,15126
Haftada 1 saatten az 1 4,0000 -
Toplam 382 4,0628 0,85017
Giinde 5 saatten fazla 95 3,4000 0,76464
Giinde 3-5 saat arasi 180 3,1811 0,75360
Sosyallesme — Giinde 1-3 saat arasi 81 2,9926 0,84110
Kimlik Edinme Giinde 1 saatten az 17 2,7294 0,45794 0,000
Haftada birkag saat 8 1,9500 1,06234
Haftada 1 saatten az 1 4,2000 -
Toplam 382 3,1524 0,80714

* One-Way ANOVA Testi

3. arastirma sorusuna yonelik olarak Olcegin cesitli degiskenlere gore farklilasip
farklilasmadig1 incelenmistir. ANOVA tablosu, sosyal medya kullanim sikligia gore,
faktor alt boyutlarmi karsilastirmaktadir. Hangi gruplar arasinda farklilik bulundugunu
belirlemek amaciyla Bonferroni testi uygulanmis, sonuglar ayrintili olarak Tablo 7°de
verilmistir. Universite dgrencilerinin sosyal medya kullanim sikligina gore eglence, bilgi
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edinme ve sosyallesme-kimlik edinme faktorleri arasinda (p>0,05 diizeyinde) istatistiksel
olarak anlamli bir farklilik bulundugu anlagilmaktadir. Bu sonuglara gore, sosyal medyada
daha fazla vakit gecirenler eglence, bilgi edinme ve sosyallesme-kimlik edinmeye daha
fazla 6nem vermektedir. Egitim-0gretim faktorii simirda ¢ikmakla birlikte, 6grencilerin
sosyal medya kullanim siirelerinin egitim-0gretim acisindan anlamli bir farkliliga yol
acmadig sdylenebilir.

Tablo 8. Gelir Diizeyine Gore Faktor Alt Boyutlarinin Karsilastirilmasi

Gelir Diizeyi N Mean Rank Std. Deviation p*
0-2800 74 3,8694 0,96328
2801-3500 89 3,8165 0,92934
3501-5000 108 3,9784 1,00804
Eglence 5001-6500 63 41429 0,75185 0,030
6501-8000 25 44400 0,59098 '
8001-9500 9 40741 0,46481
9501 ve iizeri 14 41667 0,42867
Toplam 382 3,9860 0,90321
0-2800 74 3,1554 0,95058
2801-3500 89 3,1994 0,88403
3501-5000 108 32176 0,90048
e 5001-6500 63 3,2579 0,82179
Egitim-6gretim 6501-8000 25 2,9100 0,07061 0,100
8001-9500 9 3,6944 0,83645
9501 ve iizeri 14 3,0179 0,74333
Toplam 382 3,1918 0,89309
0-2800 74 4,0676 0,75040
2801-3500 89 41348 0,77479
3501-5000 108 4,0895 0,89374
. 5001-6500 63 3,8360 1,04362
Bilgi edinme 6501-8000 25 4,2400 0,85266 0,007
8001-9500 9 41852 0,66898
9501 ve iizeri 14 4,0000 0,45291
Toplam 382 4,0628 0,85017
0-2800 74 3,1919 0,79411
2801-3500 89 2,9730 0,81586
Soovall 3501-5000 108 3,1074 0,74554
Ki‘r’;ﬁak Efj‘i‘:fm‘e 5001-6500 63 3,3619 0,63941 0015
6501-8000 25 3,2160 1,08462 '
8001-9500 9 3,8000 0,83666
9501 ve iizeri 14 2,9571 1,05882
Toplam 382 3,1524 0,80714

* One-Way ANOVA Testi

Tablo 8’de gelir diizeyine gore faktor alt boyutlarinin karsilastirilmasi verilmistir.
Buna gore iiniversite 6grencilerinin gelir diizeyi ile eglence, bilgi edinme ve sosyallesme-
kimlik edinme faktorleri arasinda (p>0,05 diizeyinde) istatistiksel olarak anlamli bir
farklilik bulundugu anlagilmaktadir. Gelir diizeyi arttikga eglence, bilgi edinme ve
sosyallesme-kimlik edinmeye verilen onem artmaktadir. Gelir diizeyinin egitim-0gretim
bakimindan istatistiki olarak anlamli bir farkliliga neden olmadig: anlagilmaktadir.

Sonu¢ ve Tartisma

Bu arastirma, iiniversite 0grencilerinin sosyal medya kullanim motivasyonlarini
belirlemek amaciyla gerceklestirilmistir. Alanda yapilan ¢alismalar gostermektedir ki,
gelisim hizi, yaygmligi ve toplumsal etkileri ile sosyal medya akademik ¢evrelerce en sik
tartisilan ve en popiiler inceleme alanlarindan biri haline gelmistir. Bireylerin giinliik
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hayatinin vazgegilmez bir parcast olan sosyal medya, hem kisileraras: iletisimi
zayiflatmakta hem de ¢ocuklar ve gengler basta olmak ftizere toplumun her kesimi
tarafindan artan yogunlukta kullanilmaktadir. Ilk yillarda arkadas bulmak ve smirli bir
etkilesim saglamak amaciyla kullanilan sosyal medya, giiniimiizde sosyal, kiiltiirel, siyasal
ve ekonomik hayati da i¢ine alan bir kapsama diizeyine erismistir. Bu arastirmanin konusu
olan sosyal medya kullanimlar1 iizerine yogunlasan arastirmalarda, artan sosyal medya
kullanim motivasyonlarinin; cinsiyet, yas, egitim ve gelir gibi degiskenler bakimindan
farklilagsma noktalar1 6ne ¢ikarilmaktadir.

Bu ¢alismadan elde edilen veriler 1s1¢1nda 6grenciler sosyal medya kullaniminda 4
temel motivasyona sahip oldugu tespit edilmistir. Birincisi eglence motivasyonudur.
Universite 6grencileri sosyal medyayr film izlemek, komik paylasimlara bakmak ve
fotograf paylasmak gibi eglendirici etkinlikler igin kullanmaktadir. Ikinci motivasyon
egitim-ogretimdir. Ogrencilerin sosyal medya kullanim amaclar1 arasinda dersle ilgili bilgi
almak ve sorunlar1 ¢6zmek, 6gretmenlerden yardim istemek ve mesleki bilgiler almak gibi
konular 6ne ¢ikmaktadir. Ugiincii boyut bilgi edinmedir. Haber okumak, giincel olaylar
takip etmek ve arastirma yapmak, bu boyutu olusturan davraniglardir. Dérdiincii alt boyut
olan sosyallesme-kimlik edinme motivasyonu ise daha ¢ok yeni fikirler paylasmak, kendi
sosyal kimligini olusturmak, yiiz yiize iletisim yerine sanal sosyallesme ve ders stresinden
kurtulmak gibi davranislar1 icermektedir.

Ogrencilerin en cok tercih ettigi sosyal medya platformu Instagram’dir. Ikinci
sirada mesajlasma uygulamasi WhatsApp ve ardindan video paylagim sitesi YouTube
gelmektedir. Platform tercihi bakimindan kadin ve erkek Ogrenciler arasinda farklilik
bulunmamaktadir. Ancak kullanim siklig1 bakimindan erkek 6grenciler, kiz 6grencilerden
daha fazla sosyal medyada vakit ge¢irmektedir. Diger taraftan iiniversite gen¢liginin sosyal
medya kullanim stireleri oldukcga yliksektir. Glinde en az 1 saat olmak iizere gen¢ kusagin
sosyal medyada kalma orami ylizde 90’lar1 bulmaktadir. Giinde en az 3 saat olmak iizere
sosyal medyada zaman gecirenlerin oran1 ylizde 72 seviyesindedir. 5 saatin lizerinde sosyal
medya kullanimi ise her 4 kisiden 1’ine karsilik gelmektedir. Bu durum, genglerin ‘dijital
yerli’ olarak nitelendirilmelerini daha anlamli hale getirmektedir. Arastirmadan elde edilen
dikkat cekici sonuglardan birisi de dgrencilerin sosyal medya kullanim motivasyonlar ile
kullanim siklig1 ve gelir diizeyi arasindaki iliskidir. Yani sosyal medyada daha uzun siire
vakit gecirenler eglence, bilgi edinme ve sosyallesme-kimlik edinmeye daha fazla 6nem
vermektedir. Ayni sekilde gelir diizeyi arttik¢a eglence, bilgi edinme ve sosyallesme-
kimlik edinmeye verilen 6nem de artmaktadir. Gelir diizeyi ve kullanim sikliginin sosyal
medya kullanim motivasyonlari iizerindeki etkisi olduk¢a belirgindir.

Arastirma, Aksaray Universitesi Orneginde iiniversite oOgrencileri {izerine
odaklanmistir. Bu sebeple ag kusaginin sosyal medya kullanim motivasyonlarini
belirlemek amaciyla farkli tiniversiteler ve farkl iilkelerdeki genclige yonelik arastirmalar
cesitlendirilmelidir. Ogrencilerin toplam sosyal medya kullaniminda basat rolii oynayan
Instagram Orneginde c¢alismalar gerceklestirilmelidir. Ayrica sosyal medyanin genglik
tizerindeki etkilerini 6lgmek amaciyla sorunlu internet kullanimi ve bagimlilik 6lgekleri
kullanilarak yeni ve 6zgilin calismalar yiiriitiilmelidir. Bdylece sosyal medya kullanim
aligkanliklarinin  6tesinde, patolojik boyutta sosyal medya kullaniminin fiziksel ve
psikolojik etkileri lizerine degerlendirme yapma imkani dogacaktir.

Extended Abstract

The effect of communication on culture is also seen in social media. Social media is
not only a platform where ideas are shared with the whole world, but also a medium where
social culture is digitized. Social media has reached a scope that includes social, cultural,
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economic and political life. Although it does not build the cultural structure alone, the
spreading effect of social media reflects its decisive power on culture. Therefore, social
media is among the subjects that researchers focus on.

Social media are internet-based channels that allow the instantaneous transmission
of user-generated content to large audiences. Beyond this technical definition, social media
is essentially a communication medium that contributes to the construction of society
based on cooperation, social participation and sharing. Social media makes social order a
part of digital culture.

Usenet, developed by Truscott and Ellis in 1979, has an important place in the
development of social media. Usenet is considered to be one of the first interactive
network systems globally. However, the web structure that brought together online
communities was not possible until Open Diary, which developed by the Ablesons in 1998.
Today, social media platforms categorized as blogs, content sharing sites, social networks
and virtual game platforms.

Founded by a college student, Facebook is the world's most popular social
networking site. In the early years, Facebook served users with profile creation, friend
addition and messaging features. With the increasing competition between social media
platforms over time, Facebook has offered its users the features of audio and video calling,
video uploading and live broadcasting. As of the third quarter of 2021, Facebook is the
largest social networking site in the world with 2 billion 910 million active users. The
video sharing site YouTube dates back to 2005. YouTube is the world's second most
visited website and the second most popular social media platform. The platform, which
was bought by Google in 2006, grow rapidly. In addition to uploading, watching and
broadcasting videos, YouTube provides the opportunity to broadcast live. YouTube has
become the most important alternative to streaming broadcasting, known as traditional TV
broadcasting. YouTube is a huge social media company with a budget of close to 20 billion
dollars and over 2 billion users.

Research on media usage habits began in the 1930s with the revision of Lasswell's
one-way communication model, which is the antithesis of the propaganda model. Katz and
Blumler Gurevitch developed the model, popularized as Uses and Gratifications. The
model is based on meeting the social and psychological expectations of the audience after
using the media. Uses and gratifications explores how audiences use and derive
satisfaction from mass media. The model highlights the view that it uses the media to meet
the needs of the audience.

In communication studies, quantitative designs are mostly used in observing and
measuring social media usage. In this study, a descriptive study design based on the
quantitative research approach was applied. The study population is Aksaray University
students between the ages of 18-25. In the 2021-2022 Academic Year Fall Semester, where
the research was conducted, 19 thousand 589 students are studying. For the 0.5
significance level, the sample size of 377 students is sufficient according to the size of the
study population. In this direction, the scale, which was prepared to determine the social
media usage motivations of university students, was applied to 400 students determined by
simple random sampling in the Fall Semester of 2021-2022 Academic Year, and 382
questionnaires were found suitable for analysis. Social network usage questionnaire
developed by Gupta and Bashir (2018) was used in the research. There are 19 items based
on social media usage in the scale. In addition, there are 8 questions and 27 items in total,
aiming to determine social media usage habits in the survey.

Four factors consisting of entertainment, education, information and socialization
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were obtained in the use of social media by university students. The Cronbach's Alpha of
the factors is (a= .887). The most used social media platform by students is Instagram.
WhatsApp is in the second place and YouTube is in the third place. There is no difference
between female students and male students in terms of platform preference. Social media
usage time of university youth is quite high. The use of social media for at least 1 hour a
day reaches 90 percent. Social media usage for at least 3 hours a day is 72 percent. There is
a significant difference between students' motivation to use social media and their income
level and frequency of use. Those who have higher income and spend longer time on social
media; gives more importance to entertainment, information and socialization-
identification factors. In order to examine the effects of social media on youth, new studies
should be conducted using problematic internet use scales and addiction scales. In addition
to social media usage habits, the physical and psychological effects of pathological social
media use should be determined.
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