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Ozet

Aidiyet, bireylerin cesitli aktiviteler, fiziksel etmenler ve deneyim kazandiklar1 mekanlar ile aralarinda kurduklar
karsilikli etkilesimler seklinde tanimlanmaktadir. Mekansal aidiyet ise kisaca belirli bir ¢evreye karst gelisen duygusal
bag olarak aciklanabilir. Tarihi ¢evrede gergeklestirilen ¢aligmalarda mekansal aidiyet konusu, koruma siirecinin
stirdiiriilebilirligini etkileyen bagliklar altinda incelenmistir. Koruma anlayisinda yapili gevrenin yaninda bolgenin,
geleneksel yasami ve sosyal-kiiltiirel degerleriyle birlikte devamliliginin saglanmasi yaklagimi bulunmaktadir. Bu
yaklagimin gerceklestirilmesinde alternatif bir turizm tiirii olan kiiltiir turizminin fayda saglayacagi diisiiniilmektedir.
Mekansal aidiyet turizm faaliyetlerinde farkli agilardan degerlendirilmistir. Ziyaret ettikleri bdlgeden memnun ayrilan
turistlerin yere baglilik duygusu gelistirdikleri ve yeniden ziyaret etme olasiliklarinin arttig1 ortaya konulmustur. Tarihi
bir yerlesim olan Yoriik koyii, disa go¢ problemi yasamasi ve sahip oldugu kokli degerlerin devamlihiginin tehlike
altina girmis olmasi nedeniyle ¢alisma alani olarak segilmistir. Kiiltiir turizmi, bélgedeki geleneksel ge¢im yollarmin
yerini almig ve koruma siirecine olumlu etki edecek bir potansiyeli barindirmaktadir. Caligmanin amaci, turizmin
bolgede daha etkin bicimde kullanmasina yardimci olmanin bir yolu olarak, mekansal aidiyetin potansiyel faydasini
aragtirmak ve konunun, koruma faaliyetlerinde de kullanimi i¢in 6nerilerde bulunmaktir. Buradan hareketle ¢aligmada,
ziyaretcilerin bolgeye karsi hissettigi duygusal ve islevsel baglarin arastirilmast tizerinde durulmustur. Caligsmanin,
mevcut koruma anlayisinin sinirliliklarina dair farkindalik ve kdyde gergeklestirilecek turizm ile ilgili caligmalar i¢in bir
altlik olusturacagi diistinilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Aidiyet, Mekansal Aidiyet, Yoriik Koy, Tarihi Cevre, Kiiltiir Turizmi.
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Spatial Belonging and Cultural Tourism Relationship

Abstract

Belonging is defined as the mutual interactions between individuals and various activities, physical factors and places
where they gain experience. Spatial belonging can be explained briefly as an emotional bond that develops against a
specific environment. In the studies carried out in the historical environment, the subject of spatial belonging has been
examined under the headings that affect the sustainability of the conservation process. In the conservation approach,
besides the built environment, there is an approach to ensure the continuity of the region with its traditional life and
social-cultural values. It is thought that cultural tourism, which is an alternative tourism type, will be beneficial in
realizing this approach. Spatial belonging has been evaluated from different aspects in tourism activities. It has been
demonstrated that tourists who leave satisfied with the region they visit develop a sense of attachment to the place and
are more likely to revisit. Yoriik village, which is a historical settlement, has been chosen as a study area due to the
problem of emigration and the continuity of its deep-rooted values. Cultural tourism has replaced traditional
livelihoods in the region and has the potential to positively affect the conservation process. The aim of the study is to
explore the potential benefit of spatial belonging as a way of helping tourism to use it more effectively in the region and
to make suggestions for the use of the issue in conservation activities. Based on this, the study focused on the
investigation of the emotional and functional ties that visitors feel towards the region. It is thought that the study will
raise awareness about the limitations of the current conservation approach and form a basis for tourism-related studies
to be carried out in the village.

Keywords: Sense of Belonging, Spatial Belonging, Yoriik Village, Historical Environment, Cultural Tourism.

1. Giris

Aidiyet kavrami son yirmi yilda, ¢cevre psikolojisi ve yonetimi basta olmak iizere cografya ve
mimarlik gibi farkli alanlarda gergeklestirilen ¢alismalara konu olmustur. Bu kavram kiiltiirel miras
alanlarinda ise koruma siirecini sosyal ve kiiltiirel agidan desteklemek amaciyla ¢gogunlukla kimlik
ve go¢ kavramlar 6zelinde calisilmaktadir. Tarihi alanlarda gergeklestirilen bir¢ok calismada, bu
alanlardaki plansiz ve hizli islev degisikliklerinin sonuglar1 {izerine durulmustur. Bu durumun ayni
zamanda hizli kullanici degisikligine neden olarak kullanicilarin mekansal aidiyet duygularimin
azalmasina yol agtigr ortaya konulmustur. Tarihi alanlarda yasanan bu problemler, korumanin
ontindeki engellerden biri olmanin yani sira kentlerin degerlerinin, mekan ve zamanda
algilanabilirliklerinin de kaybolmasina neden olmaktadir (Sentiirk ve Giilersoy, 2019). Kullanicinin
yasadigr mekana duydugu aidiyet duygusunun gii¢lendirilmesi yoluyla, mekanin sosyal ve kiiltiirel
siirekliligine katkida bulunulacag: diisiiniilmektedir. Bu amagla daha 6nce kdydeki yerel halkin
mekansal aidiyeti iizerine bir calisma gerceklestirilmistir. Calismada, koye giiclii bir aidiyet
hisseden halkin, kdyde ikamet etme tercihini etkileyen en 6nemli kriterin, ge¢im kaynagi olarak
gordiikleri turizm potansiyelinin degerlendirilmesi diisiincesi oldugu anlagilmistir (Oztiirk, 2020).
Bu c¢alismayla birlikte, kiiltiir turizminin bolgede daha verimli kullanilmas1 gerekliligi diisiincesi

ortaya ¢cikmustir. Kiiltiir turizmi, stirdiiriilebilirlik kriterleri ve planlamalariyla gelistirilerek kiiltiirel
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mirasin korunmasinda bir ara¢ haline gelebilir ve yerel degerlerin kiiresellesme karsisinda yok
olmasiin Oniine gegilebilir (Meydan Uygur ve Baykan, 2008). Kiiltlir turizminin s6zii edilen
baglamda degerlendirilebilmesi, ziyaretlerinden memnun olan ve bu memnuniyet sonucunda
bolgeye karst aidiyet duygusu gelisen turistler ile miimkiindiir. Buradan hareketle siireli kullanici
grubunu tanimlayan turistler lizerinde, bolge hakkindaki memnuniyet durumlarinin ve gegirilen stire
icerisinde ortaya cikan aidiyet duygularinin dl¢tilmesini hedefleyen bir ¢alisma yapmanin gerekli
oldugu disiiniilmiistiir. Calismanin amaci, bireylerin kisa siireli ziyaret ettikleri bolgede turizmin
daha etkin bi¢imde kullanmasina yardimci olmanin bir yolu olarak, mekansal aidiyetin potansiyel

faydasini arastirmak ve konunun, koruma faaliyetlerinde de kullanimi i¢in 6nerilerde bulunmaktir.

2. Mekansal Aidiyet

Mekénsal aidiyet kavrami; duygularin, bilgilerin, inanglarin ve davraniglarin karsilikl
etkilesimini igermektedir. Bu nedenle belirli bir ¢evreye karsi gelisen duygusal bag (Low ve
Altman, 1992; Hidalgo ve Hernandez, 2001) veya bireysel degerlerin ve belirli bir ¢evresel ortamla
0zdeslesmenin derecesi olarak tanimlamaktadir (Moore ve Scott, 2003). Bu kavramsallastirma
insanlar ve mekanlar arasindaki etkilesimi vurgular. Ortamla olan etkilesim araciligiyla fiziksel alan
aidiyet duygusunun nesnesi haline gelir. Mekansal aidiyet, genellikle bireylerin mekani tanimasi ve

ona deger vermeye baslamasiyla birlikte ortaya ¢ikar (Kyle ve ark., 2005).

Mekéansal aidiyet calismalarda, yere baghlik (islevsel aidiyet) ve yer kimligi (duygusal
aidiyet) olarak iki boyutta arastirilmistir. Yere baglilik belirli hedefleri veya istenilen etkinlikleri
destekleyen kosullar saglamak adina yerin sahip oldugu 6nemi yansitir. Bu islevsel baglanti,
bolgenin fiziksel ozelliklerine gore sekillenir ve sik ziyarete imkan verecek yakinlikta oldugunda
giiclenebilir. Yere baglilik i¢in belirli bir ortamda devam eden bir etkilesimin olmas1 gereklidir
(Bricker ve Kerstetter 2000; Williams ve Vaske, 2003). Yer kimligi ise, yasama anlam ve amag
veren duygu ve iligkiler i¢in bir yerin sembolik 6nemini ifade eder. Yer kimligi, kisinin topluluguna
ait olma duygularini artirir ve 6z kimliginin bir bileseni olarak tanimlanir. Baz1 aragtirmacilar, yere
baglilik nedeniyle tekrarlanan bir ziyaret gecmisinin yer kimligine yol agabilecegini 6ne stirmiistiir
(Williams ve Vaske, 2003). Ozetle birgok etkilesimin gerceklestigi yerler, belirli bir etkinligi
istlenmek i¢in iyi bir yer oldugundan birey tarafindan degerli bulunabildigi gibi, duygusal-

sembolik nedenlerle veya her ikisi igin de ayr1 ayri olarak degerli bulunabilir (Kyle ve ark., 2005).
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Aidiyet duygusu aragtirmalarda, cevre psikolojisi literatiiriinde sosyal baglilik boyutu
iizerinden de incelemeye almmistir. Konuyla ilgili olarak Hidalgo ve Hernandez (2001)
caligmalarinda sosyal baglarin, yapili ¢evre ile olan bagliliktan daha giiclii oldugunu ortaya
koymustur.

Son yillarda mekansal aidiyet ve onun yerin degerini anlamaya yonelik ekonomik olmayan
yaklasimi, dogal ve yapili ¢evrenin yonetimi alaninda da kabul gdérmektedir. Yoneticiler ve
planlamacilar, kaynak c¢atigmalarini anlamak ve kilit paydaslar1 belirlemek icin bir ara¢ olarak
mekansal aidiyet kavramini kullanmaktadir. Bu alandaki ¢alismalarda, halkin katilim siirecine dahil
edilecek aidiyet duygusu giiclii bireylerin, kullanici gruplart ig¢in yer kalitesinin glivenilir

gostergeleri haline gelebilecegi diistiniilmektedir (Warzecha ve Lime, 2001).

3. Mekansal Aidiyet ve Kiiltiir Turizmi iliskisi

Mekansal aidiyet konusu tarihi ¢evrelerde, koruma siirecinin siirdiiriilebilirligini etkileyen
basliklar altinda incelenmistir. Kiiresellesme kaynakli degisen kimlik yapilarinin aidiyete etkisi,
mekanlarda kullanici siirekliligi ve aidiyet iliskisi, gogiin etkisi ile mekansal degisime ugrayan
bolgelerde kullanict aidiyeti ¢alisilan konu basliklar1 arasindadir (Altindrs Cirak, 2019; Sentiirk ve
Giilersoy; 2019, Gegkili, 2018). Koruma anlayisinda yapili ¢gevrenin yaninda, bolgenin sahip oldugu
geleneksel yasam ve yerel degerlerle birlikte siirdiiriilebilirliginin saglanmasi fikri {izerinde
durulmaktadir. Bu anlamda iilkeler i¢in alternatif bir turizm tiirii olan kiiltlir turizminin, gelir
saglayici etkisi yani sira kiiltiirel degerlerin korunmasinda da fayda saglayacagi diistiniilmektedir.
Kiiltiir turizmi i¢inde turistler hem farkli deneyimler kazanmak hem de arkeolojik alanlari,
miizeleri, mimari eserleri, sanat galerilerini gormek ve festivallere, sanat etkinlilerine, dini
festivallere katilmak amacini tagimaktadir (Meydan Uygur ve Baykan, 2008). Mekansal aidiyet,
turizm pazarlamasinda onemli bir rol oynamaktadir. Ciinkii ziyaret ettikleri bolgede memnuniyet
diizeyleri yiiksek olan turistlerde yere baglilik duygusu gelisir ve yeniden ziyaret etme olasiliklari
artar (George ve George, 2004). Bunun yaninda turistlerin bir yer ile olan olumlu duygusal ve
biligsel baglari, bir ortam hakkindaki elestirel degerlendirmesini etkileyebilmektedir (Yiiksel ve
ark., 2010). Mekansal aidiyetin bolgenin gorsel estetigi, cekiciligi, turistlerin kisisel katilimi ve

memnuniyetlerinden etkilendigi ileri stirilmektedir (Vada ve ark., 2019).
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4. Yoriik Koyii

Tarihi bir bolge olan Yoriik kdyiinde gergeklestirilmis olan bu ¢alismada, mekansal aidiyetin
kiiltiir turizmi ile iliskisi tizerinde durulmaktadir. Safranbolu il¢esinin kii¢iik bir modelini temsil
eden Yorik koyii, 1997 yilinda Kiiltiir ve Turizm Bakanligi tarafindan bir Tiirkmen koyii olmasi
nedeniyle kentsel sit alani ilan edilerek korumaya alinmigtir. Tarihi 14. ve 15. yiizyillarda
konargécer bir Yoriikk Obasina dayanan koydeki somut ve kiiltiirel degerler sadece Yorik
yasamindan izleri degil, kentsel bir kiiltliriin de 6zelliklerini tagimas1 sebebiyle turistler i¢in dnemli
bir ziyaret noktasidir. Kdyiin sahip oldugu kentli yasam kiiltiiriiniin kazanilmasinda, 16 yiizyilda
askeri amacl baglayan, 19. yiizyilda ise egitim, is ve ticaret amaciyla devam eden disa goc
hareketinin etkili oldugu bilinmektedir (Tiirker ve ark., 2011). Bu siiregte ekonomik olarak refah
diizeyi ylikselen sakinlerin elde ettikleri deneyim, konut tasarimlarinda ve giinlilk yasam tarzinda
kendini gosterirken, inanglari tizerinde bir degisime neden olmamustir (Tiirker ve ark., 2011).

Geleneksel yasami koruma cabasi igerisinde olan kdyde her yil diizenli olarak kdy agasi
seciminin yapildig: etkinlikler diizenlenmektedir. Ancak giliniimiizde hizla degisen yasam bigimleri
koylin giyim, eglence ve yemek kiiltiiriinii olumsuz etkilemistir. Konargdger yasam tarzini1 yansitan
Yoriik kiltliriiniin karakteristik 6zellikleri kaybolmaya yiiz tutmustur. Yasamin devam etmedigi
tarihi konaklarda bakimsiz nedeniyle ciddi hasarlar olusmustur (Sekil 1). Bunun yaninda disa gog
problemi yasayan kdyde tarim ve hayvancilik olan ge¢im kaynaginin yerini kiiltlir turizmi almistir
(Goger, 2018). Goglin Onlenebilmesi igin turizmden beklenen, saglayacagi yeni is olanaklariyla
birlikte mekandaki kullanict siirekliliginin saglanmasidir. Bu anlamda bolgenin kiiltiir turizmini
daha verimli kullanabilmek i¢in bir potansiyelinin olup olmadiginin belirlenmesinde, mekanin
siireli kullanicilart olan turistlerin bolgeye karsi gelistirdikleri aidiyet duygusunun ve memnuniyet

diizeyinin dl¢ililmesi 6nemli goriilmektedir.

Sekil 1. Yasamin devam etmedigi konak 6rnekleri.
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5. Materyal ve Metot

Bir ¢evrede gergeklestirilen deneyim hem fiziksel hem de sosyal igerikli olabilir. Mekansal
aidiyet literatiirii incelendiginde, fiziksel ¢evreye karsi gelisen ve sosyal iliskilere dayanan iki tiir
baglanma seklinin arastirilma konusu oldugu goriilmektedir (Vada ve ark., 2019). Gergeklestirilen
ilk caligmalar mekansal aidiyetin yere baglilik ve yer kimligi olmak iizere iki bilesenli bir yapi
tizerinden incelenmis (Williams ve Roggenbuck, 1989) ve daha sonra bu yapiya sosyal ve duygusal
boyut eklenmistir (Kyle ve ark., 2005). Arastirmacilar, bireyin bir alana yonelik gelistirecegi aidiyet
diizeyinin en ¢ok hangi degiskenlerden etkilendigini anlamaya g¢alismislardir. Calisma konular
arasinda mekansal aidiyet ve motivasyonlar, katilim, hedef ¢ekicilik, yonetimsel agidan 6nemli
olabilecek diger degiskenlerin incelenmesi, yeniden ziyaret niyetleri ve ¢evre yanlist davraniglarin
gelisimi arasindaki iliskiler yer almigtir. Son dénemde ise arastirmacilar, mekansal aidiyeti turizm
aragtirmalarina dahil etmeye baglamistir. Bu alanda gergeklestirilen c¢alismalarda, rekreasyon ve
konaklama baglaminda mekansal aidiyet ve memnuniyet arasindaki iliski arastirilmistir (Yiksel ve

ark., 2010).

Mekéansal aidiyet bu ¢alismada, bir yere karsi hissedilen duygusal ve islevsel bir bag olarak
ele alinmistir. Veri toplama araci olarak anket kullanilmistir. Bolgeyi ziyarete gelen siireli kullanici
grubundan secilen 30 kisiye anket uygulanmis ve elde edilen verilerin frekans dagilimlari tablolar
halinde sunulmustur. Calismada kullanilan anketin olusturulmasinda mekansal aidiyet kavrami
iizerine yapilan arastirmalar incelenerek, William ve Vaske (2003)’iin rekreasyonel baglamda,
mekansal aidiyet boyutlarinin hem psikolojik hem de davranigsal degiskenler arasindaki iliskisinin

analizini yaptiklari ¢aligmasi referans alinmustir.

Yortik koytli, Safranbolu ve Amasra gibi birbirine yakin tarihi ve turistik gezi noktalarini
iceren bir bolgede bulunmaktadir. Planlanan geziler diger tarihi kentleri de igeren bir rota dahilinde
yaz aylarinda genellikle dini ve milli bayramlarda yogunlagmaktadir (Ceylan ve Somuncu, 2016).
Bu nedenle anket ¢alismasi, milli bayram1 da igeren 3 giinliik tatil siirecinde ziyaretin en yogun
oldugu 12.00-17.00 saatleri arasinda uygulanmistir. Calismada, siireli kullanicilara Yoriik koytinii
ziyaretleri sonrasinda, demografik bilgileri iceren sorularin ardindan, bolgeyi ziyaret nedenleri ve
alanda bulunma siirelini igeren 6 soru sorulmustur. Daha sonra alana karsi duyduklari aidiyetin

oOl¢iilmesi amaciyla hazirlanmis olan 3°li likert 6lgekli 9 soruya cevap vermeleri beklenmistir.
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6. Bulgular ve Tartisma

Anket ¢aligmasi analizine dncelikle demografik 6zellikler belirlenerek baslanmis daha sonra
mekan aidiyeti ile ilgili soru grubuna gegilmistir. Katilimeilarin %30’unu erkekler %70’ini ise
kadinlar olusturmaktadir. Yas dagilimlarina bakildiginda agirlikli olarak 18-24 (%30) ve 25-35
(%23,33) geng yas araliklarinin bolgeyi ziyaret ettikleri goriilmektedir. 65 yas Uistli ziyaret¢i diginda
her yas grubundan ziyaretci ile iletisime gecilmistir. Ek olarak kadinlarda 55-65 yas araligindaki
oran da dikkat ¢ekicidir (Tablo 1).

Tablo 1. Kadin ve erkek katilimcilarin yas dagilimlari.

25
20 20
20
15 13.33
10
10 6.66 6.66 6.66
5 3.33 l 3.33 3.333.33 3.33
0 0
, W ] ]
Kadin (%70) Erkek (%30)
m 18'den kiigiik 3.33 3.33
18-24 20 10
25-35 20 3.33
36-45 6.66 3.33
W 46-55 6.66 6.66
W 55-66 13.33 3.33
W 65'ten blylk 0 0

Mekansal aidiyet ve mekanda gecirilen siire arasindaki olumlu iligki diisiiniilerek (Williams
ve Vaske, 2003), katilimcilara mekanda bulunma siireleri sorulmustur. Cevaplar incelendiginde; 2
kisinin (%6,66) 5-15 giin arasi, kalan 28 kisinin ise (%93,34) 5 giinden daha az siiredir bolgede
bulundugu belirlenmistir. Bunun yaninda 5 giinden daha az siiredir bolgede bulunan katilimcilar
“eger imkanim olsa burada daha fazla kalmak isterdim” ifadesine %50 oraninda “orta diizeyde” ve
%21,42 oraninda ise “tam olarak™ katilmiglardir (Tablo 2). Bu durumunun nedenin Y 6riik kdyiinde
konaklamanin tarihi konaklarda gergeklestirilmesi ve bu konaklarin sayisinin talep azligi ve disa
go¢ sebebiyle giderek azalmasi oldugu diisiiniilmektedir. Ayrica kdyde gerceklestirecek farkli
aktivitelerin bulunmamasi da mekanda bulunma siiresi iizerinde etkili olabilir. “Buradaki olanaklar

birgok yerde var” ifadesine %36,66 oraninda “orta diizeyde” ve yine %36,66 oraninda “tam olarak”
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katilimin olmasi bahsedilen durumu destekler niteliktedir. Kdyde gergeklestirilebilecekler arasinda;
miize konaklarin gezilmesi, yerel halkin kendi {iretimi olan konaklarin 6nlerinde satiga sunduklari

iiriinlerin aligverisi ve yoresel yemekler sunan bir isletmede yemek yeme bulunmaktadir (Tablo 3).

Tablo 2. Ziyaretgilerin “Eger imkanim olsa burada daha fazla kalmak isterdim” ifadesine katilim oranlari.

120
100

80
60 50

100

40 28.58

0 .
5 giinden daha az suredir
bolgede bulunanlar

21.42

5-15 giindir bolgede
bulunanlar (%6,66)

(%93,34)
B Hi¢ Katilmiyorum 28.58 0
B Orta Diizeyde Katiliyorum 50 0
m Tam Olarak Katiliyorum 21.42 100

Tablo 3. Ziyaretcilerin “Buradaki olanaklar bir¢ok yerde var” ifadesine katilma oranlari.

40 36.66 36.66
35

30 26.66
25
20
15
10

(]

M Hig B Orta B Tam

Mekansal aidiyeti dolayli olarak 6lgmeyi amaglayan “bolge ile aramda bir bag olustugunu
hissediyorum” ifadesine ziyaretcilerin %46,66’s1 “orta diizeyde” ve 9%33,33’1 “tam olarak”
katilirken; “Yoriik kdyiinde, diger ziyaret ettigim yerlerden daha g¢ok keyif aldim” ifadesine
ziyaretgilerin %66,66’s1 “orta diizeyde” katilmistir. “Bolgeye karsi giiclii bir aidiyet duygusu
hissediyorum” ifadesine ise %63,33’liik oranda “orta diizeyde” katilim saglanmistir. Bu cevabi

veren katilimcilarin %57,89’u “orta diizeyde”, %36,84’1i ise “tam olarak” bdlgede aldiklari
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hizmetten memnun olduklarin1 belirtmistir (Tablo 5). Kadin ve erkekler karsilastirildiginda,
erkeklerin kadin katilimcilara oranla bdlgeye karsi daha giiglii bir baglilik hissettigi goriilmektedir
(Tablo 4). Bu veriler iizerinden siireli kullanicilarin gegirdikleri zaman dilimi igerisinde bolgeye
kars1 aidiyet duygularinin olustugunu sdylemek miimkiindiir. Tiim katilimcilarin memnuniyet
durumuna bakildiginda ise %63,33’°liik oranin “orta diizeyde” cevabini vermis olmasi dikkat
cekicidir. Konuyla ilgili yapilan goriismelerde iiriinlerin fiyatlarini uygun bulmayan katilimecilarin,
yerel halkin bolgeyi ziyaretlerin tek seferlik olacagi kanisiyla hareket ettigini diisiindiikleri bilgisine

ulasilmustir.

Yapilan calismalarda deneyimlerin hafiza olusumuna pozitif bir katkisinin oldugu
kanitlanmistir. Mekanda gerceklesen deneyimler sirasinda olusan olumlu duygular turistlerin
zihinlerinde anilarin yaratilmasina katkida bulunmaktadir. Bu duygular sonucunda, kendini yerle
Ozdeslestiren ve ona bir sekilde bagli hisseden turist, oray1 tavsiye etme ve oraya geri donme
egilimindedir (Loureiro, 2014; Vada ve ark., 2019). Bu amagla turistlere yoneltilen “Burasi ile ilgili
cok giizel anilarim var” ifadesine %43,33 oraninda “orta diizeyde ve %20 oraninda “tam olarak”
katilimin gerceklesmis olmasi, turistlerin bdlgeyi yeniden ziyaret etme egilimlerinin bulundugu

yoniinde yorumlanabilir (Tablo 5).

Tablo 4. Kadin ve erkek ziyaretgilerin “Bolgeye karsi gii¢lii bir aidiyet duygusu hissediyorum” ifadesine

katilma oranlari.

70 66.66
60
50
38.09
40
30 22.22
20 11.11
10
: ]
0
Kadin (%70) Erkek (%30)
B Hi¢ Katilmiyorum 38.09 11.11
M Orta Dizeyde Katiliyorum 61.9 66.66
Tam Olarak Katiliyorum 0 22.22
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Tablo 5. Mekansal aidiyet ile ilgili sorulara verilen cevaplar.

f %
Hig 2 %6,66
Bolgede bulunan olanaklardan memnun kaldim. | Orta 19 %63,33
Tam 9 %30
Yérik kiviinde diger i e lerd Hig 7 %23,33
: ;hr;lgo koiz;lifeal (fre;r ziyaret ettigim yerlerden Orta 20 %6666
Tam 13 %10
Béloe il da bir ba ol . Hig 6 %20
il e e i e o e
Tam 10 %33,33
Hig 11 %36,66
Burasi ile ilgili ¢ok giizel anilarim var. Orta 13 %43,33
Tam 6 %20

4. Sonuclar ve Oneriler

Calismada, mekansal aidiyetin kiiltiir turizmi ile iliskisi incelenmistir. Bolgenin kiiltiir
turizminden beklenen faydayi saglayabilmesi icin Oncelikle ziyaretcilerin bolgede gecirdikleri
stirenin artirilmasi 6nem arz etmektedir. Ancak bdlgede yapilan goriismelerde, konaklama hizmeti
veren yapi sayisindaki azalmanin, ziyaretcilerin kdyde bulunma siiresinin artirilmasiin oniindeki
en Onemli engel oldugu anlagilmistir. Bunun yaninda koOyiin disa gd¢ verme problemi
bulunmaktadir ve kullanilmayan konaklarda kalict hasarlar olugsmaya baslamistir. Tiirker ve
arkadaslar1 (2011) ¢alismalarinda koy halkinin turizmin daha etkin kullanimi ile gé¢ problemin
astlacagini diistindiiklerini belirtir. Calisma sonucunda elde edilen veriler de ziyaretcilerin kdye
kars1 aidiyet duygusu gelistirdiklerini ortaya koymaktadir. Bu ortam, turizmi daha etkin kullanarak
g0¢iin Oniine gegilmesine katki saglamak ve korumayi fiziki ¢er¢evenin yaninda, degisen aidiyet ve
kimlik yapilarinin da dahil oldugu bir modelde uygulamak icin kdyde gerekli potansiyelin

bulundugunu gostermektedir.

Yere baglilik, kisinin o mekanda duygusal bagini olusturan veya gelistiren anlamlarla dolu
oldugunda ortaya ¢ikar. Yere baghlik kisinin hayatin1 bagska yonlerden de etkilemeye basladiginda,
bireylerin genel olarak ¢evreye de daha duyarli bir davranis sekli gdsterme olasilig1 da artar (Vaske
ve Kobrin, 2001). Urry, egitim diizeyi yiiksek ve profesyonel/yonetimsel mesleklere sahip ileri
yastaki insanlarin oranindaki artisin, ¢cevreye yonelik kayginin ve belirli tiirden turizmin artigina yol
actigint belirtir. Ozellikle bu etmenler hem ziyaret etme hem de koruma agilarindan kirsal kesimin

cekiciligini yiikseltmektedir (Urry, 2018). Yoriik koyii ziyaretcilerinin yas dagilimlarina
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bakildiginda, bu konuda gelismeye hazir bir ortamin olusturulabilecegi diistiniilmektedir. Kiiltiirel
miras alanlarinda turizmin, artan koruma ve ¢evre bilincinin de etkisiyle ilgi ¢ekici hale gelmesi, iyi
planlama ile yiiriitilmesi bolgenin kalkinmasinin yolunu acgarken, kiiltiirel ve dogal degerlerin

siirdiirtilebilirligine de katki saglayacaktir.

Aidiyet duygusunun olusumunda, sosyal alanda ger¢eklesen etkilesimler c¢ok sayida
caligmaya konu olmus ve fiziksel aidiyete kiyasla daha biiyiik bir 6neme sahip oldugu anlasilmistir
(Hidalgo ve Hernandez, 2001). Aynm1 zamanda mekanda ger¢eklesen deneyimler sonucunda ortaya
¢ikan olumlu duygularin ziyaretcilerin anilarina etki ederek mekana baglhliga katki sagladigi da
bilinmektedir (Loureiro, 2014; Vada ve ark., 2019). Bu baglamda konaklama ile ilgili problemlerin
¢coziimiiyle birlikte siireli kullanicilarin bolgede kaliteli vakit gegirebilecekleri aktiveler {izerine
durulmasi gerekmektedir. Koyilin yerel degerlerinin tanittmi amaciyla ziyaretciler, bdlgenin
geleneksel yasamini deneyimleyerek koy halki ile daha c¢ok etkilesime girebilir ve sosyal baglarin
olusmasi saglanabilir. Boylece koyiin yerel degerlerinin tanitimi ve gelecek nesillere aktarimi

saglanabilir.
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