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Oz

Giliniimiiz serbest piyasa ekonomisinin en 6nemli unsuru olan piyasalar bir¢ok
acidan yapisal farkliliklar gosterir. Firma davranislar1 ve fiyatin belirlenmesi ise
piyasa yapisma baghdir. Yapi-Davranis-Performans (SCP) yaklasimina gore,
piyasa yapist ile o piyasadaki firmalarin davranislar1 ve ekonomik performanslari
arasinda nedensellik iligkileri bulunmaktadir. Piyasa yapismin en iyi bilinen ve
cok sik kullanilan gostergelerinden birisi de yogunlasmadir. Yogunlagsma genel
olarak, piyasadaki iiretim veya satiglarin az sayida firma tarafindan kontrol
edilmesi durumunu ifade etmektedir. Bir piyasanin tekel ya da tam rekabete ne
kadar yakin oldugu da yogunlagsma orami yardimiyla analiz edilebilmektedir.
Yogunlasma oranini belirleyebilmek i¢in literatirde ¢ok sayida endeksin
gelistirildigi goriilmektedir. Bu calismada bu endekslerin belli baslicalari
Ozetlenmistir. Ayrica Tirkiye’de 2004-2017 arasi otomobil ve hafif ticari arag
satig verileriyle, N-firna yogunlagsma oranlari (CRs, CRg) ve Herfindahl-
Hirschman endeksleri hesaplanarak piyasanin genel bir analizi yapilmustir.

Anahtar Kelimeler: Piyasa Yapisi, Yogunlagma, Otomotiv Sektorii, N-Firma
Yogunlagma Orani, Herfindahl-Hirschman Endeksi.

Abstract

Market, which is the most important element of today's free market economy,
shows structural differences in many respects. The behavior of the firm and the
determination of the price depends on the market structure. According to the
Structure-Conduct-Performance (SCP) approach, there is a causal relationship
between the market structure and the behavior and economic performance of
firms in that market. One of the most well-known and frequently used indicators
of market structure is concentration. Concentration generally refers to the fact that
the production or sales on the market are controlled by a small number of
companies. The closeness of a market to a monopoly or perfect competition can
also be analyzed with the help of concentration ratio. It seems that a large number
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of indices are developed in the literature to determine the concentration ratio. In
this study, the main points of these indices are summarized. In addition, using
automotive sales data 2004-2017 from cars and light commercial vehicles in
Turkey, an overall analysis of the market is made by calculating N-Firm
concentration ratios (CR4,CR g) and the Herfindahl-Hirschman index.

Keywords: Market Structure, Concentration, Automotive Sector, N-firm
concentration ratio, Herfindahl-Hirschman Index.

1. Giris

Her bir firmanin faaliyet gosterdigi genel ortami ifade eden piyasa yapisi
belirlenirken genel olarak, alici-satici sayisi ve bunlarin piyasa
biiyiikliikleri, aligverise konu olan malin o6zelligi (homojen ya da
farklilagtirilmig mal), piyasaya giris-¢ikis engelleri ve alicilar-saticilar
arasinda bilgi asimetrisi olup olmadig1 gibi unsurlar dikkate alinmaktadir.
Ayrica piyasa yapisi, firmalarin yogunlagsma derecesi ve firmalar arasi
rekabet acgisindan da incelenmektedir ve firmalarin satis fiyatini
belirleyebilme yetkinligini ifade eden piyasa giicii ile de yakindan
iligkilidir.

Piyasa yapisinin belirlenmesi, firmalarin etkinligi, alici ve saticilarin
davranislari, karlilik oranlart ve maliyetler gibi ¢ok sayida unsurun
aciklanabilmesi acisindan biiyiilk O6nem tasimaktadir. Piyasa cesidi
belirlenirken de piyasa yogunlugunun tespiti son derece Onemli
olmaktadir. Yogunlagma ise bir piyasanin belirli sayida firma tarafindan
kontrol edilebilme durumudur. Cesitli endeksler yardimiyla yapilan
yogunlagsma Olclimleri de piyasa cesidinin belirlenmesinde onemli bir
degisken olarak kullamlmaktadir. Ayrica yogunlagmanin Olgimi ile
pivasanin ¢esitli  kriterlere gére ne Ol¢lide kontrol edildigini
degerlendirmek miimkiin olabilmektedir. Bu amagla gelistirilen
yogunlasma endeksleri ayn1 zamanda piyasa yapisina bagl olarak ortaya
cikan rekabetci davraniglart degerlendirmek amaciyla da kullanilmaktadir.
Bu endeksler sirket birlesmelerinden kaynaklanan haksiz rekabetin
degerlendirmesinde de politika uygulayicilara da 6nemli bir gosterge olma
Ozelligi tasimaktadir.

Neo Klasik iktisat teorisinde firma ve tiiketici davranislar1 analiz edilirken
piyasanin tam rekabetgi yapida oldugu kabul edilmistir. Oysa gercek
hayatta piyasalar bir tarafta tam rekabet diger tarafta da monopol (tekelci)
yapida yogunlasma diizeylerine gore oligopol ya da monopolcii (tekelci)
rekabet seklinde yer almaktadir. Eksik rekabet piyasa tiirlerinden biri olan
oligopolde piyasada iiretim ya da satiglar az sayida firma tarafindan
kontrol edilmektedir. Oysa tekelci rekabet piyasasinda tam rekabette
oldugu gibi ¢ok sayida firma vardir. Ancak farkli olarak, alisverise konu
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olan mal homojen degil, farklilastirilmistir. Piyasa yapisinin analizi ile
hedeflenen amag, analize konu olan sektoriin teorik olarak tanimlanan
piyasa tiirlerinden hangisinin ozelliklerini tasidigimin belirlenmesidir.
Piyasa yapisinin belirlenmesinin mikro agidan oldugu kadar makro agidan
da politika yapicilarin politika liretmelerinde ve uygulamalarinda yardimci
olacagi siiphesizdir.

Bu calismada analiz edilen otomotiv sektdrii ekonominin diger
sektorleriyle olan giiglii baglantilariyla ekonomik biiyiime ve kalkinma
iizerinde biiylik carpan etkisine ve katma degere sahiptir. Nitekim bir
dolarlik katma deger artisinin ii¢ dolarlik katma deger artisi sagladigi
tahmin edilen sektor ayn1 zamanda giiniimiizde dogrudan ve dolayli olarak
80 milyon kisiye de istthdam yaratmaktadir. Caligmanin birinci
boliimiinde piyasa yapis1 ve yogunlagsmanin kavramsal ¢ercevesi aktarilip,
bunlar arasindaki iliski aciklanmstir Ikinci béliimde secilmis bazi
gostergeler agisindan sektoriin Tiirkiye’de ve diinyadaki durumu hakkinda
genel bilgiler verilmistir. Son bdliimde ise literatiirde en sik kullanilan
CR4, CRg ve Herfindahl-Hirschman endeksleri yardimiyla Tiirkiye’de
otomotiv sektdriinde yogunlagma ve piyasa yapisi analiz edilmistir.

2. Piyasa Yogunlasmasi ve Yogunlasmanin Ol¢iimii: Kavramsal
Cerceve

Mal ve hizmet piyasalar1 cok genel olarak iki gruba ayrilmaktadir. Birinci
grupta malin fiyat1 iizerinde iireticinin (saticinin) higbir etkisi yoktur.
Dolayisiyla fiyat, gerek iireticiler gerekse tiiketiciler agisindan veridir. Bu
piyasa “Tam Rekabet Piyasasi” olarak adlandirilir. Oteki ugta ise
“Monopol (Tekel)” piyasas: yer alir. ikamesi zor olan bir malin (hizmetin)
tek saticistnin (lireticisinin) oldugu piyasa tiirii ise “Monopol (Tekel)
olarak adlandirilmaktadir. 20. yiizyilin baslarina kadar tam rekabet ve
monopol modelleri fiyat teorisinin temellerini olusturmustur. Ancak
1920°li yillara gelindiginde tam rekabet piyasa modeli ile gergek firma
davraniglarinin agiklanmasimin imkansiz oldugu diisiiniilmeye baglanmig
ve Piero Sraffa ile birlikte bireysel firmalara ait mallara olan talep
egrilerinin tam rekebet modelinde ongdriildiigiiniin aksine negatif egimli
olmasinin daha gercek¢i oldugu ileri siiriilmiistiir. Daha sonralar1 da
Ozellikle 1930°lu yillarin baslarinda Edward Chamberlin ve Joan
Robinson’m ¢alismalar1 ile de “Monopolcii (Tekelci) Rekabet” piyasalari
gelistirilmistir Bu iki u¢ arasinda kalan farkli piyasalarin genel ad1 “Eksik
(Aksak) Rekabet Piyasalar1” olarak tanimlanir. Eksik (Aksak) Rekabet
Piyasalar1 ad1 altinda toplananlar ise “Oligopol Piyasasi” ve “Monopolcii
(Tekelci) Rekabet” piyasalaridir (Ildirar 2017: 379).
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Piyasa yogunlasmasi ya da daha spesifik olarak piyasada saticilarin
yogunlasma derecesi firma davranislarini etkileyen piyasa yapisinin
onemli bir belirleyicisidir. Kavram genel olarak bir endiistri ya da
piyasada iktisadi faaliyetlerin az sayida firma tarafindan kontrol edilmesi
durumunu ifade etmektedir. Bagka bir tanimda “piyasa yogunlagmasi1”
belli sayida firmanin piyasada toplam iiretimi kontrol edecek biiyiikliige
ulagmasidir. Bunun belirlenebilmesi i¢in kullanilan degiskenlerden biri
firma sayisi iken digeri de firmalarin goreli biiyiikliiklerinin (pazar
paylar1) dagilimidir. Bu degiskenler, firmalarin ¢ikti ve {iriin fiyatlama
kararlarini etkileyen piyasa yapisinin belirleyicilerindendir. Ote yandan
gilinlimiizde yogunlasma oOl¢iiliirken firma sayis1 ve goreli biiyiikliiklerinin
yant sira iiretim, katma deger, istihdam, sabit varliklar vb degiskenlerin de
kullanildig1 goriilmektedir. (Singh 2012: 37).

Ote yandan, piyasa yogunlasmasi, bir endiistride faaliyet gosteren
firmalarin i¢inde bulunduklari rekabet kosullarini ortaya koymak
acisindan da olduk¢a oOnemlidir. Yogunlagsmanin yiiksek oldugu
endiistriler, genellikle birka¢ biiyiik firma tarafindan yonlendirilen ve
fiyatlandirma konusunda faaliyet goOsteren az sayida firmanin tam
rekabetci piyasalara oranla tekel giiciinii kullanarak yiiksek kar elde etme
olanagi bulundugu piyasalardir (Hazar,Sunar ve Babuscu, vd. 2017:1).
Ancak piyasadaki yliksek yogunlagsmanin her zaman diisiik rekabete sebep
olacagi da sdylenemez. Ornegin firmalar “leap-frog” inovasyona
yoneldiginde, firmalarin piyasa hakimiyetleri de gegici olabilmektedir.
Onceki dénemlerde oyun konsolu plyasasmda lider olan Nintendo, Sega
ve Atari gibi firmalar giiniimiizde yerini Sony ve Microsoft’a birakmistir.
Nitekim, Sony’nin 2016 yilinda pay: yaklasik olarak 20 milyar $ ile
piyasanin %57’sine karsilik gelmistir.

Bir piyasanin yogunlasmasini dolayisiyla da piyasanin rekabetci yapisini
analiz etmek amaciyla gelistirilen ¢cok sayida arag mevcuttur. Bu araglar
cok genel olarak Yapisal ve Yapisal Olmayan Yaklasimlar seklinde iki
genel gruba ayrilmaktadir.

Yapisal Yaklasim, Mason (1939) ve Bain (1956) tarafindan gelistirilen ve
piyasa performansi ve piyasa yapisi arasindaki iliskiyi analiz eden Yapi-
Davramig-Performans (SCP) paradigmasina gore gelistirilmis piyasa
rekabetini Olgme yontemlerini  kapsamaktadir. SCP  paradigmasi,
firmalarin davranis ve performans oOzelliklerini iginde bulunduklari
piyasalarin yapisal Ozellikleri temelinde analiz etmeyi amaglamaktadir.
Yapisal ozellikler ise; firma sayist ve biiyiikliigli, piyasaya girig-¢ikis
kosullart ve iiriin farklilastirmasi seklinde siralanabilir (Leon 2015: 10).
SCP paradigmasinda yap1 genel olarak piyasa yapisini dolayisiyla
piyasanin yogunlagma seviyesini ifade etmektedir. Davranis ile firmalarin
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stratejik kararlar1 (reklam, AR-GE faaliyetleri, fiyatlama ve kalite vb.)
nasil aldiklar1 anlatilmaktadir. Son olarak Performans ise firma karliligini
ve etkinligini ifade etmek icin kullanilmaktadir. Bu baglamda piyasa
yapisi firma performansini etkileyecegi siiphesizdir. Sayet bir piyasada
yogunlagsma yiiksek ise firmalarm piyasa giicii yliksek olacak ve daha
fazla kar elde edecektir (Kocabay 2009: 31).

SCP paradigmasina karsi olarak Demsetz’in Onciiliiglinde gelistirilen
Etkinlik Hipotezi ise kiigiik ve biiylik firma karliliklarindaki farkliligs,
biiyiik firmalarin ¢ogunlukla daha etkin olmalarindan kaynaklandigini 6ne
siirmektedir. Her iki yaklasimin eksiklerinden hareketle gelistirilen Yeni
Endiistriyel Organizasyon Yaklasimi ise tiiketici ve firma davranislarini
modellemek ve analiz etmek amaciyla gelistirilmistir. Bu yaklagim piyasa
giiclinli analiz ederken, diger yaklasimlardan farkli olarak piyasa yapisin
digsal olarak varsaymaz. Ayrica piyasa giiciiniin derecesini, piyasa fiyati
ile (P) marjinal maliyet (MC) arasindaki farki inceleyerek degerlendirir.
Panzer-Rosse Modeli ve Bresnan ve Lou tarafindan gelistirilen Marj
Fiyatlama Modeli, Yeni Endiistriyel Organizasyon Yaklagiminin en temel
iki yaklagimini olusturmaktadir (Coskun vd. 2012: 82).

Literatiirde Yapisal yaklagim igerisinde yer alan belli bashh yogunlagsma
oranlar sunlardir:

a) N-Firma Yogunlasma Oram

Yogunlagma derecesini Olgen bu gosterge, s6z konusu piyasada, n
sayidaki 6ncii firmanin kiimiilatif piyasa payini gosterir. Diger bir ifadeyle
yogunlagsma orani, n sayidaki Oncii firmanin piyasadaki toplam satis
gelirlerinden elde ettikleri kismi gosteren piyasa paylarinin toplamini
temsil eder. Bu nedenle, bu oram1 hesaplamak ve anlamak oldukca
kolaydir. Matematiksel olarak su sekilde gosterilir (Bikker ve Haaf 2002:
6):

CR,=5,+ S;+ S5+~ +5,=IL,5, 1)
Burada Si n sayida firmadan olusan gruptaki i. firmanin piyasa payidir.

Diisiik yogunlasma orani degeri, incelenen piyasada ¢ok sayida kiiciik
firma bulundugu i¢in, n sayidaki bilyiik firmanin piyasa paylarinin kiigiik
oldugunu gosterir. Tam aksine biiyilk yogunlagsma orani degeri, s6z
konusu piyasada incelenen grubun toplam satislardaki payimnin biiyiik
oldugu anlamina gelir. Yiiksek yogunlasma bicimleri sinirlar1 kesin olarak
tanimlanmamasina ragmen analiz edilen piyasaya bagli olmaktadir.
Literatiirde en sik kullanilan yogunlagsma oranlart CR4 ve CRg olmakla
birlikte endiistriye bagli olarak CRz ve CRso Olglimleri de
kullanilmaktadir.
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Tiirkiye’de TUIK tarafindan Yillik Sanayi ve Hizmet Istatistikleri (Y SHI)
arastirmast kapsaminda hesaplanan sanayi ve hizmet sektorlerinde
yogunlagma degerlendirmelerine gore dort firma yogunlasma orani (CR4)
su sekilde yorumlanmaktadir

CR4 <30 ise diisiik derecede yogunlagma
30 < CR4 <50 ise orta derecede yogunlagma,

50 CR4<70 ise yiiksek derecede yogunlagma,
CR4 > 70 ise ¢ok yiiksek derecede yogunlagsma

b) Herfindahl-Hirschman Endeksi (HHI)

Herfindahl-Hirschman Endeksi (HHI) ya da daha iyi bilinen sekliyle
Herfindahl endeksi A.O. Hirschman ve O.C. Herfindahl isimli iktisatcilar
tarafindan bagimsiz olarak gelistirilmistir. Hirschman “Ulusal Gii¢ ve Dig
Ticaretin Yapist (National Power and the Structure of Foreign Trade)”
isimli kitabinda (1945) endeksi ilk kez kullanirken, Herfindahl ise endeksi
“Birlesik Devletler Celik Sanayiinde Yogunlagma (Concentraion in the
US Steel Industry)” baslikli yaymlanmamis doktora tezinde (1950)
sunmustur.

Herfindahl-Hirschman endeksi piyasa yogunlasmasi analizinde yaygin
sekilde kullanilan en Onemli gostergelerden birisidir. Bu endeks,
piyasadaki tim firmalarn piyasa paylarinin kareleri toplami olarak
tanimlanan 6zet bir gostergedir. Bagka bir ifadeyle faaliyet sinifi igindeki
tim girisimlerin o simiftaki toplam ciro icindeki paylarinin kareleri
toplamidir. Herfindahl-Hirschman endeksi (HHI) matematiksel olarak
asagidaki gibi ifade edilebilir (David ve Garces 2010: 288)

HHI = XI.,(5)° (2)
Si: n sayida firmadan olusan grup i¢indeki firmalarin piyasa paylari.

Bu endeks daha once tanimlanan yogunlagma oranindan en az iki agidan
daha avantajlidir. Ilk olarak, sade ve basit bir yaklasimdir ve bu yiizden,
piyasadaki tiim firmalarm piyasa paylar1 dikkate alinarak hesaplandigi i¢in
n firma yogunlagsma oranina gore daha saglikli, dogru ve kesin bilgi
saglar.

Ikinci avantaj ise, piyasa paylar1 kareleri isleminden dolay1, piyasa pay1
yiiksek olan firmalar 6zel Oneme (daha fazla agirlia) sahiptirler.
Sirketlerin pazar paylar1 esit olursa, HHI degeri en diisiik, bir sirketin
pazar payinin ¢ok biiyiik bir paya sahip olmasi durumunda ise en yiiksek
degere sahip olacaktir.
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HHI, rekabet hukuku anlaminda bir iriine iliskin piyasada firmalar
arasinda yasanan birlesme-devralmalardan sonra o piyasada olusacak
yogunlagsmanin hesaplanmasi i¢in gerek Avrupa ve ABD’de gerekse
Tiirkiye'de Rekabet Kurumu tarafindan kullanilmakta olan bir endekstir.
Nitekim ABD Federal Ticaret Komisyonunun 1982°de yaymladig: “Sirket
Birlesme Rehberi”” ne gore piyasalar bu anlamda ii¢ ana bdliimde
incelenmistir (https://www.justice.gov/archives/atr/1982-merger
guidelines, 05 Ocak 2018’de erisildi):

1.HHI <1000 ise “yogunlagmamis piyasalar”
2.1000<HHI<1800 ise “diisiik yogunlagmis piyasalar”
3.1800<HHI ise “¢ok yiiksek yogunlagmis piyasalar”

HHI, N-firma yogunlasma yaklasimina gore daha giivenilir goziikse de
aslinda bu iki yontem karsilikli tamamlayici unsurlardir. S6yle ki ABD’de
sirket birlesmelerinin yol actig1 olasi tekellesmelerin engellenmesi
amaciyla belli yaptirnmlar uygulanirken her iki endeks te dikkate
alinmaktadir. Bu baglamda bir endiistride CR4 degeri sifira esit ya da HHI
degeri 1000°den kiiciik ise piyasa yogunlagsmamis ve rekabetci yapinin
hakim oldugu bu piyasada sirket birlesmelerine engel olunmasina gerek
yoktur. CR4 degeri %40°dan az ve HHI degeri 1000-1800 arasinda ise bu
piyasa orta diizeyde kabul edilmektedir. Bu endiistrilerde tekelci rekabet
piyasast unsurlar1 hakimdir ve sirket birlesmeleri sinirlandirilmistir. Son
olarak CR4 degeri %401n istiinde ve HHI degeri 1800°den fazla ise, bu
endiistride yiiksek diizeyde yogunlasmanin oldugu kabul edilir. Bu tip
piyasalarda oligopolistik yap1 egemendir ve gerek yatay gerekse dikey
sirket birlesmeleri siki kontrol altindadir (Pehlivanoglu ve Tiftik¢igil
2013: 159).

1986°da Coca-Cola ABD alkolsiiz igecek sektdriin iiglincii biiyiik iireticisi
olan Dr. Pepper’i ve Pepsi Cola ise sektoriin dordiincii biliylik tireticisi
olan 7-Up firmasimt satin almak i¢in bagvuruda bulunmuglardir. ABD’de
Federal Ticaret Komisyonu (FTC) ise bu satin almalara kars1 oldugunu
aciklamistir. ABD Federal hiikiimeti bu satin almalarinin rekabet
tizerindeki etkisini degerlendirmek ve gostermek igin siklikla HHI
yontemini kullanmaktadir. ABD Federal hiikiimeti tarafindan sirket
birlesmelerinin  yasal  degerlendirilmesinde  kullanilan ~ “Birlesme
Yonergesi” piyasalar1t farkli politika Onerileri ile ii¢ kategoriye
ayirmaktadir. Bu ayrimlar ve politika Onerilerine gore, piyasa ile ilgili
olarak hesaplanan HHI degeri, 1000’den daha az ise (yogunlagsmamis)
birlesmeye izin verilir, 1000 - 1800 arasinda ise (orta derece yogunlagmis)
Bu baglamda, piyasada endeks degeri 1000°den az ise birlesmelere izin
verilmektedir. Piyasada endeks degeri 1000 ile 1800 arasinda ise,
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birlesmenin gergeklesebilmesi i¢in endeks degerindeki artisin 100’den az
olmas1 gerekmektedir. 1800°in {iizerinde endeks degerine sahip
piyasalarda ise birlesme sonrasi endeks degeri 50 puandan fazla artarsa
birlesmeye izin verilmemektedir Bundan dolay1 Federal Komisyon’un
birlesmelere karsi oldugunu bildirmesiyle, Pepsi firmasi satin alma
talebinden vazgecerken, Coca - Cola ise konuyu i¢in Federal Mahkemeye
tasimistir. (Stiglitz ve Walsh; Aktaran: Polat 2007:101). Ancak ABD’de
Adalet Bakanligi “Yatay Birlesme Kilavuzunda” yer alan HHI degerleri
2010 yilinda su sekilde revize edilmistir:

1.HHI<1500 ise “yogunlagsmamis piyasalar”
2.1500<HHI<2500 ise “diislik yogunlasmis piyasalar”

3.HHI>2500 ise “¢ok yiiksek yogunlasmig piyasalar seklinde
giincellenmigtir

c) Lorenz Egrisi ve Gini Katsayisi

Lorenz egrisi, piyasa yogunlasma derecesinin grafiksel gosterimi ve
firmalarin piyasa paylart dagilimindaki esitsizligin belirlenmesi igin
kullanilan bir aragtir. Bu yontem grafiksel olarak piyasa paylarinda tam
esitligi ifade eden 45 derecelik dogru ile yogunlagsma derecesini gdsteren
Lorenz egrisinden olusur. Yatay eksen firmalarin, piyasa pay1 en kiiciik
olan firmadan en biiyiik olan firmaya dogru siralanigini, dikey eksen ise
toplam piyasa payini gosterir (Krstic,Radivojevic ve Stanisic 2016:252).

Sekil 1: n Katilimci {le Piyasa icin Lorenz Egrisi

Piyasa Pay1

Tam esitlik egrisi

\ Lorenz#grisi

450

n

Sekildeki 45 derecelik dogru, piyasa paylart dagilimindaki tam esitligi
(tam rekabet piyasasini) ifade eder. Diger yandan saf tekel durumunda
tam esitsizlik egrisi, sekil ve boyut agisindan alttaki yatay (apsis) ve
sagdaki dikey (yani ordinata paralel olan) dogruyla 6zdestir.
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Gini  katsayisi, Lorenz egrisinden hareketle ftiiretilen, piyasa
yogunlagmasinin sayisal bir gdstergesidir. Gini katsayisi, Lorenz egrisi ve
piyasa paylarinda esit orani ifade eden dogru arasinda kalan alan (a alan1)
ile esit piyasa payr egrisinin altinda kalan tiim alanmi (a+b) belirleyerek,
Lorenz egrisinin egimini ve konumunu tanimlar. Lorenz egrisi tarafindan
bicimlendirilebilen diizensiz geometrik sekillerin alaninin
hesaplanmasinda yasanan zorluklardan otiirii farkli bir Gini katsayisi
Olciimii gelistirilmistir (Lipcznyski, Wilson ve Goddard 2009:205):

Eh=. I, g }
g el s el =5 il S, W
GC {D,E{n +0EL, a; 1 ©

N: biiyiikten kii¢lige siralanan firmalar,
n: gozlemlenen toplam firma sayisi,
q: firmanin toplam satisi.

d) Entropi Endeksi ve Nispi Entropi Endeksi

Entropi endeksi, piyasa payir %]1’in altinda olan firmalart ihmal eden
HHI'nin aksine, gorece biiylik firmalar ile kiiciikk firmalar1 da kapsar.
Entropi endeksi ayrica sade ve basit gosterge siniflandirmasina girer. Bu
endeks firmalarin piyasa paylarn toplami ile bu paylarin tersinin
logaritmasinin ¢arpimina esittir. Matematiksel olarak asagidaki gibi ifade
edilebilir (Lipcznyski, Wilson ve Goddard 2009: 202):

El = %, 5, log= @)

Si: firmalarin piyasa pay1.

Entropi endeks degeri, diger pek ¢cok yogunlasma endeksleri gibi O ile 1
arasinda degil sifir ile log n arasinda sinirlandirilmigtir. Entropi endeks
degeri sifir ise piyasada faaliyette bulunan tek bir firma, endeks degeri log
n ise piyasada esit biyiikliikte firmalarn bulundugunu gosterir.
Maksimum Entropi endeks degeri, s6z konusu piyasada faaliyette bulunan
firmalarin sayisina bagl oldugu icin, bu endeks piyasalardaki yogunlagsma
derecesi ile farkli sayidaki firmalarin kiyaslanabilmesine imkan vermez.
Bu olumsuzlugu gidermek i¢in Nispi (goreli) entropi endeksi (REI)
gelistirilmistir. Bu endeks, Entropi endeks degerinin, ilgili piyasadaki
firma sayisinin logaritmasina bdliinerek bulunur (Lipcznyski, Wilson ve
Goddard 2009: 203):

_ EH
REI = — (5)

Nispi entropi degeri sifir ile bir arasinda deger alir. Eger REI=0 ise saf
monopol, REI=1 ise firmalarin esit piyasa paylarina sahip oldugu tam
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rekabet¢i piyasa tiiriinii ifade eder. Bu endeks, firma sayilarmin farkli
oldugu piyasalarin karsilastirilmasini miimkiin kilar.

e) Hall-Tideman Endeksi ve Rosenbluth Endeksi

S6z konusu piyasadaki firmalarin mutlak sayisinin énemine vurgu yapan
Hall-Tideman ve Rosenbluth endeksi, birbirine olduk¢a benzeyen piyasa
yogunlagma endeksleridir. Bu benzerligin temel nedeni belli bir piyasaya
girisin, biiyiik 6l¢iide piyasadaki firma sayisina bagli oldugunu ifade eden
gostergeleri gelistiren teorisyenlerle ilgilidir. Diger bir iadeyle, bu endeksi
gelistirenler piyasada ¢ok sayida kiicilk firma varsa piyasaya girisin
gorece kolay oldugunu, piyasada az sayida biiyiikk firma varsa piyasaya
girisin gorece zor oldugunu varsayarlar. Hall-Tideman endeksi asagidaki
formiil kullanilarak hesaplanir (Bikker ve Haaf 2002: 10):

1

HIT= o3t a0 ©)

Si : i firma piyasa pay1
j: firma sirasi, piyasa pay1 biiyiik olan firma i¢in i=1, piyasa pay1 kiiciik
olan firma i¢in i=n degerini alir.

Rosenbluth endeksi agsagidaki formiil ile hesaplanir:
1
|:2 zn 15 —1:| (7)

=1

HTI =

Si : i firma piyasa pay1
j: firma sirasi, piyasa pay1 biiyiik olan firma i¢in j=n, piyasa payi kiigiik
olan firma i¢in j=1 degerini alir.

f) The Hannah-Kay Endeksi

Hannah-Kay endeksi HHI endeksinden hareketle olusturuldugu igin, bu
iki endeks birbirine oldukca benzerdir. Hannah ve Kay (1977) tarafindan
gelistirilen bu endeks, o derecesi ile temsil edilen bir piyasadaki tim
firmalarin piyasa paylar toplamidir ve agagidaki gibi hesaplanir (Bikker
ve Haaf 2000:10):

HKI = (Zi=(5,)")" (8)
Si: firma piyasa pay1, @ = 0,a # 1.

o derecesi rasgele segilir ve sonug iizerinde oldukga etkilidir. Diisiik o
degeri (a<2), piyasa yogunlasma orani iizerine kiigiik firmalarin etkisini,
yiikksek a degeri  (a>2) ise, biiylik firmalarin piyasa yogunlagma orani
iizerine etkisini vurgular.

102



AIBU Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 2018, Cilt:18, Yil:18, Say: 1, 18: 93-117

g) Kapsamh Yogunlasma Endeksi (Horvath Endeksi)

Horvath endeksi olarak ta adlandirilan kapsamli yogunlagma endeksi,
piyasa yogunlasma sorununa karsi piyasa paylart dagilimini hesaplama
gereksiniminden dolay: ortaya ¢ikmustir. Diger bir ifadeyle, Horvart, genel
olarak kullanilan ve piyasa paylar1 dagiliminda esit 6l¢lime dayanan diger
gostergelerin elestirilmesi lizerine, bu eksiklikleri gidermek i¢in yeni bir
endeks gelistirmistir ve bu endeks asagidaki gibi hesaplanir
(Krstic,Radivojevic ve Stanisic 2016:252):

CCl= 5, + E,(5)*(2-5)) 9)
S1: n firma igerisinde piyasa pay1 en yiiksek olan firma.

Piyasa pay1 en yiiksek olan firma, piyasadaki diger tim firmalarin piyasa
paylarmin kareleri toplami igerisinde one ¢ikar. Horvath endeks degeri,
sifir ile bir arasinda deger alir. Bu deger sifira dogru yaklastikga piyasa
tam rekabet, 1 oldugunda ise saf tekel ozelligi gosterir.

h) Hakimiyet Endeksi (DI)

Garcia Alba (1990) tarafindan gelistirilen bu endeks, firma biiyiikliikleri
farkliliklarnin  piyasadaki stratejik kararlari ve etkilesimleri nasil
etkileyebilecegini degerlendirmek icin gelistirilmistir. Aslinda hakimiyet
endeksi 2 veya daha fazla kiiciik firmanin, biiylik firmalara kars1 rekabet
edebilme kapasitesini degerlendirmektedir. Bu nedenle de toplam ¢iktinin
firmalar arasinda nasil ayrildigini g6z oniine almaktadir (Porras ve Mateo
2010: 60).

Hakimiyet Endeksi su sekilde hesaplanmaktadir:

CRE | (1-CcREn)®

n k—n

Dn (X)= (10)
N firma yogunlasma endeksi kullanilarak Herfindahl-Hirschman
endeksinde oldugu gibi piyasa paylar1 firmanin kendi piyasa payr ve
Rosenbluth-Hall-Tideman endeksinde oldugu gibi de piyasa paylar
siralamasindaki yerleri ile agirlandirilmaktadir. Formil her bir n. firma
icin tahmin edilmektedir (Cogkun vd. 2012:98).

3.Tiirkiye’de ve Diinya’da Otomotiv Sektorii

Otomotiv sektdrii iiretim, isttihdam ve uluslararasi ticaret hacminden aldig:
pay acisindan diinyanin en Onemli lokomotif sektorlerinden biri
durumundadir. Nitekim 2016 yili itibariyla 4 trilyon dolar ile diinya
ekonomisinin %5’ini olusturan sektdr, diinyanin en biiyiik dordiincii
sektorii durumundadir. Diinyada otomotiv sektoriiniin ilk yillarinda,
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tasarim Uretim siirecinin tamami tek iilkede gerceklestirilirken,
giinimiizde s6z konusu faaliyetlerin ¢ok sayida iilkeye dagildig:
gbzlenmekte ve otomotiv iiretiminde belirgin bir yogunlasmadan s6z
edilememektedir. Tablo:2’den de goriildiigii lizere 2016 yilinda diinyanin
en biiylik 10 motorlu tasit treticisi firma kiiresel {iiretimin %68’ini
gerceklestirirken, 6 {ilkeye ait en biiyiik 20 sirket toplam tiretimin yaklagik
%90°1 gibi 6nemli bir kismina hakimdir.

Ancak giinlimiizde 6nde gelen otomotiv firmalariin lojistik ve maliyet
kaygilartyla tretim siireglerini gelisgmekte olan belli bash iilkelere
tagidiklart goriilmektedir. Bu politikalarin sonucunda tasarim, iiriin
gelistirme ve AR-GE siireclerinin yani sira ileri teknoloji gerektiren ¢ogu
sireg gelismis llkelerde kalmaya devam ederken, gelismekte olan
iilkelere ucuz isglicii ve cesitli pazar alternatiflerine olan yakinliklarina
bagl olarak montaj siireglerini tagimiglardir. Nitekim diinyanin en biiytik
firmalarinin iiretimlerinin biiyiik kisminm1 yurtdisinda gergeklestirdikleri
gozlenmektedir. Ornegin 2016 yilinda Japon firmalari olan Honda ve
Nissan iretimlerinin yaklasik %80’den fazlasin1 Japonya disinda
gerceklestirirken Alman firmast Wolkswagen {iretiminin yaklagik olarak
%75’1ni yurtdisinda gergeklestirmistir. En biiyiik 10 {iretici firma, {iretim
icin diinyanin farkli bolgelerini tercih ederek, iretimlerinin %70 ini
yurtdisinda yapmaktadirlar.

Uretim siiregleri farkli cografyalara kaymakla birlikte diinyanin en degerli
otomotiv markalar1 yine basta ABD, Japonya ve Almanya basta olmak
iizere Avrupa iilkeleri menseilidir.

2000 yili sonrasi diinyada otomotiv liretimi degerlendirildiginde, 2008
kiiresel krizi kirilma noktasi olmus, Kuzey Amerika, Bat1i Avrupa ve
Japonya pazar biiylimeleri gelismekte olan iilkelerin gerisinde kalmis,
bunun neticesinde otomotiv liretiminin gelismis iilkelerden gelismekte
olan tilkelere ge¢is siireci hizlanmig ve iiretici tilkelerin diinya tiretiminden
aldig1 paylar radikal degisim gdstermistir. Arag iiretiminde 2000 yili baz
alindiginda, Tirkiye, Hindistan ve Cin gibi iilkelerde liretim sirasiyla 3,5
ve 12 kat artmustir.
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Tablo 1: Tiirkiye ve Diinyada Otomobil Uretimi

2000 2016
Sira | Ulke Uretim | Uretim | Sira | Ulke Uretim | Uretim
(Bin (%) (Bin (%)
adet) adet)
1 Japonya | 8359 19,8 1 Cin 24420 33,8
2 ABD 5542 13,1 2 Japonya | 7873 10,9
3 Almanya | 5131 12,1 3 Almanya | 5746 7,9
4 Fransa 2880 6,8 4 ABD 3934 54
5 G.Kore 2602 6,1 5 G.Kore 3860 5,3
19 Tiirkiye | 297 0,7 17 Tiirkiye | 951 1,3
Diinya Toplami | 42215 100 Diinya Toplami | 72105 100

Kaynak: OICA (Uluslararas1 Otomotiv Sanayicileri Birligi) verilerinden
tarafimizca diizenlenmistir

Tablo:1’den goriildiigi iizere 2000 yilinda diinyada otomobil iiretimi
yaklasik olarak 42 milyon adettir. Japonya toplam otomobil iiretiminin
yaklasik olarak 1/5’ini gergeklestirmistir. 2000 yilinda listenin ilk 10
sirasinda yer bulamayan Cin, 2016 yilina gelindiginde diinya otomobil
tretiminin  1/3’{inii  gerceklestirmistir.2000-2016 yillar1 aras1 Tiirkiye
tretimini 297 binden 951bine yiikselterek diinya iretimindeki payini
%1’in istiine ¢cikarmistir.

Tablo 2: Tiirkiye ve Diinyada Ticari Ara¢ Uretimi

2000 2016
Sira | Ulke Uretim | Uretim | Sira | Ulke Uretim Uretim
(Bin (%) (Bin adet) | (%)
adet)
1 ABD 7257 42.2 1 ABD 8263 36,1
2 Japonya | 1781 10,3 2 Cin 3698 16,1
3 Cin 1464 8,5 3 Meksika | 1604 7,0
4 Kanada | 1411 8,2 4 Kanada | 1568 6,8
5 Ispanya | 666 3.8 5 Japonya | 1330 5,8
16 Tiirkiye | 133 0,7 8 Tiirkiye | 535 2.3
Diinya Toplam1 | 42215 100 Diinya Toplam1 | 22871 100

Kaynak: OICA (Uluslararast Otomotiv Sanayicileri Birligi) verilerinden
tarafimizca diizenlenmistir

Ticari ara¢ iiretiminde ise 2000 yilinda oldugu gibi 2016 yilinda da
ABD’nin ilk sirada oldugu goriilmektedir. ikinci sirada yer alan Cin’in
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ardindan, 2016 yilinda, 2000 yilina gore iiretimini yaklasik olarak 3 kat
arttiran Meksika diinya iiretiminin %7’sini gerceklestirmistir. incelenen
donemde Tiirkiye’de Meksika’ya benzer sekilde {iretimini 3 kattan fazla
arttirarak 8. siraya yiikselmistir.

Uretime benzer sekilde otomobil ve ticari ara¢ satislarinda da Cin ve
ABD’nin bag1 ¢ektigi goriilmektedir. Toplam otomotiv satislarinin %45°1
bu iki iilkede gerceklesmektedir. Niifusu nedeniyle olduk¢a onemli bir
pazar olan Cin’de 2008 krizinin ardindan otomotiv satiglarindaki artig
belirgin bir ivme kazanmistir. 2016 yilinda diinyada genelinde satiglarin
%35’1 Cin’de gerceklesmis olup, yaklagik 25 milyon binek otomobil
satilmistir. Cin ekonomisinde goézlenen hizli biiylime oranlar1 da Cin
otomotiv pazarinin kayda deger bicimde biiyiimesine olanak saglamigtir.
Arac sahipliginin gelismekte olan iilkelerde diisiik seviyede seyretmesi
otomotiv firmalari i¢in O6nemli firsatlar yaratmaktadir. Bu cergevede,
otomobil firmalarinin Hindistan ve Cin basta olmak {izere gelismekte olan
tilkeleri yeni yatirimlar1 ig¢in yogunlukla tercih ettigi gorilmektedir.
Tirkiye de geng¢ niifus yapisi ve diisiik ara¢ sahipligi ile O6nemli
alternatiflerden biri olarak 6ne ¢ikmaktadir.

4, Literatiir Taramasi

Bir sektordeki firmalarin yogunlagmalar piyasa yapisina iligkin en 6nemli
bilgi ¢esitlerinden biri olarak kabul edilmektedir. Yogunlagma oranlarma
yonelik ¢aligmalara ilgi duyulmasinin baslica nedeni, belli bir piyasa
yapisinin genel modeli ile ilgili ortaya koydugu bilgilerdir. Piyasa
yapilarinin degerlendirilmesine yonelik ilginin bir nedeni, tekelci (ve hatta
oligopolcii) piyasa yapilarinin; piyasaya yeni girmek isteyen potansiyel
firmalar1 engelleyen ve bdylece endiistri icinde rekabeti engelleyici,
dolaysiyla tiiketicilerin mal ve hizmetleri daha yiiksek fiyattan satin
almalarina neden olan rekabet engelleyici unsurlara sahip olmalaridir.
Tiiketicilerin iizerindeki etkileriyle ilgili olarak bazi refah iktisatgilar
yogunlasmanin tliketicilerin Uiriinii en diisiik fiyattan en ¢ok miktarda satin
almalari1 engelleyerek verimlilik etkinsizliklerine (6zellikle de X
etkinsizligine) yol agacagmi One siirmislerdir. Ayrica piyasalardaki
yiikksek yogunlasma oranlarinin ekonomideki kaynaklarin en etkin
bigimde kullanimina engel olan dara kaybi gibi dagitim etkinsizliklerine
de yol acabilecegi iddia edilmektedir. (Taylor, Zou ve Ozsomer 1996:
35).Bu ve benzeri sebeplerle piyasalarda yogunlagsma konusuna olan
ilginin, iktisat¢ilar, firma sahipleri, devlet ve hatta tiiketiciler arasinda
giderek arttig1 izlenmektedir.

Piyasada rekabetin Olglimiine yonelik literatiiriin yapisal ve yapisal
olmayan yaklasimlar seklinde iki ana akima ayrildig1 sdylenebilir. Yapisal
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yaklasim, Yapi-Davramig-Performans (Structure-Conduct-Performence
(SCP) Paradigmas1 ve Etkinlik Hipotezini kapsar. Rekabet ve piyasa
yapist arasindaki iligkiyi analiz eden Yapi-Davramg-Performans
Paradigmas1 (SCP) gibi geleneksel goriisler daha yogunlagmis
piyasalardaki firmalarin aralarinda daha fazla gizli anlasma egiliminde
olduklarim1 6ne siirmektedirler. Ote yandan, piyasa yogunlasmasi ve
rekabet diizeyi arasinda dogrudan bir iliskinin varlig1 6ne siiriilmektedir.
Bu goriis, Demsetz (1974)’in “Etkinlik Hipotezi” ve Baumol (1982)’un
“Rekabet  Edebilir (Yarigabilir) Piyasalar”  Teorisi tarafindan
sorgulanmigtir. Etkinlik hipotezinde, rekabetin dinamik unsurlara sahip
oldugu dolayisiyla bunun bir siire¢ oldugu ve piyasalarda tekellesmenin
tek basma olumsuz sonuglar ifade etmeyecegi one siiriilmektedir. Ote
yandan Baumaol’un rekabet edebilir piyasalar paradigmasi ise tekelin asil
sebebinin yogunlagma ve Ol¢ek ekonomilerinden ziyade piyasaya giris
cikis engelleri oldugu ifade edilmektedir (Kaynak ve Ar1 2011: 44; Kashi,
Beynabadi ve Mosavi 2015: 35).

Kaynak ve Ari, 2011 yilinda yapmis olduklar1 ¢alismada, CR4 ve CRs
yogunlasma Oranlar1 ve Herfindahl-Hirschman Indeksi yardimiyla Tiirk
otomotiv sektoriindeki yogunlagmayi1 analiz ettikleri ¢alismada CR4-e
gore yerli binek ve yerli hafif ticari, CRg’e gore ise yerli hafif ticari ve
ithal hafif ticari ara¢ sektoriinde yliksek diizeyde yogunlagmanin oldugu
goriilmiistiir. Herfindahl-Hirschman Indeksi sonuglarma gére ise yerli
hafif ticari ve yerli binek ara¢ sektoriinde tekelci rekabet piyasa yapisinin,
ithal binek ve ithal hafif ticari arag¢ piyasasinda daha diisiik yogunlasmanin
ve dolayisiyla daha rekabetci bir piyasanin gdézlendigini ileri siirmiislerdir
(Kaynak ve Ar12011: 39-58).

Otomotiv sektoriine yonelik bir baska ¢alismada Wen, Cin otomotiv
sektoriindeki yogunlagsma ve piyasa yapisini endiistri yogunlagma orani,
kar orani, AR-GE yogunlugu, iiriin farklilastirmasi ve piyasaya giris
engelleri gibi degiskenlerle analiz etmistir. Buna gore 6zellikle 2008’den
sonra sektoriin oligopolistik rekabet yapisi sergiledigi gozlenmistir.
Ayrica kar orani ve yogunlasma orani arasinda pozitif anlamli bir iligkinin
varligi, buna karsin AR-GE yogunlugu ile {iriin farklilagtirmasi arasinda
negatif bir iligkinin varligini tespit etmistir (Wen 2011:1997-2002).

Avcu ise 2016 yilinda yaptig1 yaymlanmamis tez ¢aligmasinda, N-firma
yogunlasma orant (CRs ve CRg), Herfindahl-Hirschman ve Entropi
endeksleri yardimiyla otomotiv sektdriiniin piyasa yapisimi ve rekabet
giiclinii analiz etmistir. Buna gore, CR4 endeksine gore yerli binek ve yerli
hafif ticari ara¢ piyasasinda rekabetin diisiik oldugu, ithal binek araglarda
ise tekelci rekabet piyasasi 6zellikleri gozlenmistir. CRg endeksine gore de
ithal binek araclarda yogunlasma diizeyi yiiksekken belli bir seviyeden
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sonra yogunlagma kismen azalmaktadir. Herfindahl-Hirschman ve Entropi
endeksleri ile elde edilen sonuglara gore ise ithal binek ve hafif ticari arag
piyasasinda yogunlasmanin diisiik oldugu, dolayisiyla rekabetin fazla
oldugu, 6te yandan yerli hafif ticari ara¢ sektoriinde ise tekelci bir yapinin
hakim oldugu ifade edilmistir (Avcu 2016: 52-55).

Karademir, Tirkiye’de 18 otomobil firmasi i¢in iiretim sayilari, ihracat
sayisi, ihracat degeri, ciro ve isttihdamin yogunlasma oranmi analiz ettigi
calisgmasinda, Ozellikle ihracat sayisinda en biiyiilk yogunlagmanin
gbzlendigini vurgulamistir. Ayrica iiretim sayisi, ihracat ve ihracat degeri
parametreleri i¢in de ¢ok yiiksek bir yogunlagmanm oldugu sonucuna
varilmistir (Karademir 2016: 95-96).

Yogunlagma yaklagimlarma yonelik uygulamali ¢alismalarin biiyiik bir
cogunlugunu imalat sanayi alt sektorlerine yonelik olanlar
olusturmaktadir. Donowitz, Hubbard ve Petersen’in 1958-1981 ddnemine
ait 284 imalat sanayi sektor verilerini kullanarak ¢oklu regresyon analizi
yontemiyle fiyat(P)-marjinal maliyet (MC)-(PCM) ile yogunlagma
arasindaki iligkiyi analiz ettikleri caligmada sektorleri yiiksek ve diistik
PCM degerlerine gore ayristirmislardir (Donowitz, Hubbard ve Petersen
1987:1-17). Aktas ve Yurdakul ise 2011 yilinda yaptiklari calismada, HHI
ve N firma yogunlagsma endeksleri ile Tiirkiye’de ve Diinya’da un
sektoriinii analiz etmisler, ¢cok diisiik oranda da olsa sektoriin yogunlagma
egiliminde oldugunu 6ne stirmiislerdir (Aktas ve Yurdakul 2011: 1).

Tiirkiye ¢imento sektoriiniin piyasa yapisini belirlemeye calistigt
calismasinda Polat, CR firma yogunlagma analizine gére firma yapisinin
monopolcii rekabet ile oligopol piyasasi sinirinda yer alirken HHI
endeksine gore daha rekabet¢i bir yapmin varligini belirlenmistir. (Polat
2007:97). Pehlivanoglu ve Tiftik¢igil, Istanbul Ticaret Odas: tarafindan
yayinlanan ilk ve ikinci 500 biiyiik sirketin net satis verilerini kullanarak
demir-gcelik ve metal sanayinin g¢esitli N-firma yogunlasma oranlart
(CR4CRg ve CRi2) ve Hirchman-Herfindahl endeks degerlerini
hesaplamiglardir. Buna gore bu endiistrilerde HHI degerine gore
yogunlagsma gozlenmemis, CR4’e gore de piyasanin monopolcii rekabet
unsurlar sergiledigi, buna karsin bazi yillar haric CRg ve CRy indeks
degerlerine gore de oligoplistik yapiya doniistikleri gozlenmistir
(Pehlivanoglu ve Tiftik¢igil 2013: 152)

Onder ise, Tiirkiye’de biskiivi, ¢ikolatali ve sekerlemeli iiriinler
piyasasinda faaliyet gosteren firmalarin 1997-2014 donemi net satis
verilerini kullanarak sektoriin analiz ettigi ¢calismasinda sektoriiniin, CR-4
ve CR-8 yogunlasma analizlerine gore oligopolist 6zellikler tasidig1 ancak
donem sonlarmma dogru tekelci rekabet piyasasmna doniistiigi, HHI
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analizine gore ise piyasanin orta diizey yogunlasmaya sahip oldugu diger
bir ifade ile oligopolistik yapi i¢cinde oldugu one siiriilmiistiir (Onder
2016:179).

Kuskusuz yogunlasma ve piyasa yapilaria yonelik ¢alismalarin biiyiik bir
kismmi da finans sektoriine 6zelinde de bankacilik sektdriine yonelik
calismalar olusturmaktadir. Bu baglamda Denizer, regresyon analizi
yontemiyle Tiirk bankacilik sistemindeki yabanci yatirimcilarin
yogunlagsma diizeyini 1980-1997 donemi verileri ile analiz ettigi
calismasinda, sektorde gerceklesen yiiksek rekabetin, yabanci
girisimcilerin yogunlagma diizeyini azalttigim go6zlemistir (Denizer
1999:1).

Beck, Kunt ve Levine, endiisrilesmis lilkelerde bankacilik sektoriinde
yogunlagsmay1 analiz ettikleri calismada ABD’de sektordeki en biiyiik ii¢
bankanin sektoriin yalnizca %19’unu elinde bulundururken, bu oranin
Finlandiya’da %85, Norveg’te %84, Yeni Zelanda ve Giiney Afrika’da
%77 oldugunu ifade etmislerdir (Beck, Kunt ve Levine 2015:1).
Giindogdu ise yapmis oldugu tez caligmasinda, Tiirkiye’de bankacilik
sektoriiniin, 2003-2009 yillar1 arasindaki rekabetgi yapisini, Panzar-Rosse
modeli araciligryla 6lgmiis, bankalarin 2006 yili hari¢ tekelci rekabet
piyasada calistiklarin1 ortaya koymustur. 2006 yilinda piyasanin tekelci
bir yapr sergiledigi goriilmektedir. Ayrica ¢alismada, 2000 yilindan sonra
uygulanan finansal yeniden yapilandirma programlarinin sektdriin rekabet
yapisi iizerinde olumlu yansimalariin oldugu vurgulanmistir (Giindogdu
2011:1). Celik, Kaplan ve Sahin, Tiirk bankacilik sektoriinii 1990-2011
donemi verilerini kullanarak sektorde etkinlik, yogunlasma ve rekabet
arasindaki iligki Panzar-Rosse (1987) ve Veri Zarflama Analizi (VZA) ile
test edilmistir. Sektorde ilgili donemde rekabet arttikca piyasada etkinlik
diizeyinin de arttig1 belirlenmistir (Celik, Kaplan ve Sahin 2015: 81).

Tarim sektoriinde yapilan galismalara 6rnek olarak ta Taru ve Lawal, Gini
Katsayis1 ve Lorenz Egrisi yaklagimlariyla Nijerya’da perakende ve toptan
patates piyasasindaki yogunlagsma analiz edilmis ve piyasanin yiiksek
yogunlagmaya sahip oligopolcii bir yapida oldugu ifade edilmistir. Nolan
ve Santos vd. (2012) ise 2002-2009 doénem verileri ile Amerika misir
piyasasinin N-firma yogunlasma diizeyi hesaplanmig ve piyasa
yogunlasmasi ile piyasa yenilikleri arasinda pozitif bir iligski bulmuslardir
(Taru ve Lawal 2011: 49-57).

Yogunlagsma ve dis ticaret iligkileri de ilgi ¢eken alanlardan biri
olagelmistir. Bu baglamda Erlat, Hirchman-Herfindahl, Rosebluth ve
Entropi Endeksleri yardimiyla 1970-1990 aras1 Tiirkiye’de kimya,
dokuma-giyim, cam-seramik, demir-gelik ve tasit araglart imalat alt
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sektorlerinde ihracat ve endistriyel yogunlagma arasinda bir iliski olup
olmadigin1 saptanmayi amaclamistir. Buna gore yogunlasmada ve
ihracattaki degismeler arasinda pozitif bir iliski olmasmin yiiksek bir
olasiliga sahip oldugu goriilmektedir (Erlat 1991:1). Kdsekahyaoglu da,
Gini Katsayis1 ve HH yogunlagma indeksi yardimiyla 1980-2005 donem
verileriyle Tiirkiye’nin dis ticaretinde iiriin ve {ilke yogunlasma
diizeylerini incelemis ve iriin cesitlenmesi agisindan Tiirkiye’nin dig
ticaretinde olumlu sonuglar elde edildigini 6ne stirmiistiir (Kosekahyaoglu
2007:15).  Akal ise yapisal analiz yontemi ile yapmis oldugu
calismasinda, 1980-2005 verilerini kullanarak, Tiirkiye’nin Ortadogu sinir
iilkeleri ile olan dis ticaretindeki yogunlagsma diizeyini fasil bazinda analiz
etmis ve yogunlagsmanin tarimsal fasildan sanayi fasillarina dogru kaydigi
sonucuna ulagmistir (Akal 2008: 271). Kii¢likkiremit¢i, Karaca ve Esiyok
2007 yili verilerini kullanarak, Tiirkiye’nin ihracatinda ilk beste yer alan
iilkelere yapilan ihracatin sektorel profilini ortaya koyarak, dig ticarette
Tiirkiye’nin sektorel ve bolgesel yogunlagmasini analiz etmislerdir
(Kiigiikkiremitgi, Karaca ve Esiyok 2010:1-42)

Mobil iletisim piyasasinda da benzer analizler yapilmaktadir. Nitekim
Durukan ve Hamurcu tarafindan yapilan ¢alismada, Tiirkiye, Kazakistan,
Kirgizistan, Tiirkmenistan, Tacikistan ve Ozbekistan’in mobil iletisim
piyasalariin yogunlagsma oranlar1 ve piyasa yapilari; N-firma yogunlagsma
oramt ve HH indeksleriyle 2002-2007 donemi i¢in analiz edilmis ve
Tiirkiye, Kazakistan, Kirgizistan ve Tiirkmenistan’in rekabet¢i olmayan,
oligopol bir piyasa yapisma Tacikistan ve Ozbekistan’in ise orta derecede
yogunlagsmig bir oligopol yapisina sahip oldugu sonucuna ulasilmistir
(Durukan ve Hamurcu 2009: 75).Bir baska calismada Sung, regresyon
analiziyle 1998-2014 doénemi igin 24 OECD iilkesinin 1998-2014 donem
verilerini  kullanarak mobil iletisim piyasasindaki yogunlagmay1
hesaplanmistir. Caligmanin sonuglarina gére, mobil iletisim piyasasinda
yogunluk derecesinin yiilksek oldugu desteklenmektedir (Sung
2014:3037). Krstic, Radivojevic ve Stanisic, Sirbistan’da 2009-2014
donemine ait verileriyle mobil telekominikasyon sektorii iizerine gesitli
yogunlagsma endekslerini kullanarak yapmis olduklar1 ¢alismada sektorde
yogunlasmanin olduk¢a yiiksek oldugunu ve Avrupa Birligi’ne {iye
tilkelerin ortalamasim agtigimi gostermislerdir (Krstic, Radivojevic ve
Stanisic 2016: 247).

5. Bulgular

(2) ve (3) numarali esitlikler ile ifade edilen N-firma Yogunlasma Orani
ve Herfindahl-Hirschman Endeksi (HHI) degerleri 2004-2017 yillar1 arasi
Otomotiv Sanayi Dernegi’nin (OSD) yillik binek ve hafif ticari ara¢ satig
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verileri ile hesaplanmistir. Bu bolimde, hesaplanan bu oranlar
cercevesinde piyasa analizi yapilacaktir.

Tablo 3: CR4Endeksi Degerleri

Yillar Yerli Binek | ithal Binek | Y¢"iHafif | Ithal Hafif
Tic. Tic.
2004 93.6 50.5 98.5 63.7
2005 92.9 45.4 91.4 63.8
2006 89.2 43.8 90.2 63.1
2007 94.9 46.7 87.6 58.1
2008 95.2 44.4 89.0 54.0
2009 95.9 443 94.2 545
2010 94.2 46.3 96.5 62.2
2011 94.3 46.7 97.4 62.9
2012 91.9 495 97.4 65.9
2013 91.8 413 97.9 55.1
2014 92.9 40.4 96.5 56.9
2015 92,1 435 95,5 60,4
2016 89,0 42,7 96,9 59,6
2017 88,3 42,1 99,6 58,3

Tablo:3’de goriildiigi tizere yerli binek ara¢ piyasasinda ¢ok yiiksek bir
yogunlagsma gozlenmektedir. Incelenen dénemde dért firmanm toplam
satislar1 neredeyse piyasa satislarinin %90°1 civarindadir. ithal binek arag
satiglarinda ise yogunlagma orani1 2004 yilindan sonra %50’den, %40’lara
kadar gerilemistir. Baska bir ifadeyle, bu yildan sonra piyasanin
oligopolcii yapidan tekelci rekabete dogru bir degisim igerisinde oldugu
goriilmektedir. Yerli hafif ticari ara¢ sektoriinde ise yogunlasma oram
neredeyse %100’e yaklasirken, ithal hafif ticari arag piyasasi ise daha
rekabetci yapidadir. Nitekim 2017 yilinda CR4 oran1 %58 civarindadir.

Hafif ticari arag satislarinda ise Tiirkiye’de liretim yapan firma sayist son
derece az oldugu icin, CR4 oraninin ¢ok yiiksek c¢ikmasi kaginilmazdir.
ABD mengseili Ford firmasi bu sektdrde toplam satislarin neredeyse
yarisini  gerceklestirmektedir. Ithal hafif ticari ara¢ satislarinda ise
yogunlasma orani ¢ok daha diisiik olup, piyasanin oligopolistik unsurlar
sergiledigi sdylenebilmektedir.
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Tablo 4: CRs Endeksi Degerleri

Yillar ithal Binek Yerli Hafif Tic. ithal Hafif Tic.
2004 72.7 82.8
2005 67.0 99.5 79.2
2006 65.1 99.3 79.6
2007 64.6 99.6 77.3
2008 61.3 99.6 73.2
2009 65.9 99.4 73.9
2010 65.1 99.8 81.0
2011 65.4 99.9 68.7
2012 72.2 99.6 49.1
2013 54.5 99.7 67.2
2014 54.0 95.9 68.2
2015 65.9 85.0
2016 65.0 84.2
2017 66.3 81.6

CRs yogunlagma oranlarinin yer aldigi Tablo:4’den goriildiigii iizere,
Tiirkiye’de yerli binek ara¢ iireten firma sayisinin yalnizca bes olmasi
nedeniyle, bu alanda CRg oranlar1 hesaplanamamustir. ithal binek arag
satiglarinda en biiyiik sekiz firmanin yogunlagsma oran1 (CRs), 2013 ve
2014 yillarnn harig,  %60-%70 arasinda degismektedir. Dolayisiyla
Tiirkiye’de ithal binek ara¢ piyasasi oligopolcii bir yapidadir. Yerli hafif
ticari ara¢ piyasasinda ise iiretici firma sayisiniz yillara gore degisme
olmakla birlikte yalnizca 7-8 olmasi nedeniyle CRg oran1 % 99 gibi ¢ok
yiiksek seviyelerde gerceklestigi goriilmektedir. Nitekim 2014 yil1 sonrasi
Tiirkiye’de yerli hafif ticari ara¢ iiretimi yapan firma sayisinin yalnizca 7
olmasi nedeniyle bu dénemler i¢in de CRg orani hesaplanamamistir. Bu
nedenle yerli hafif ticari ara¢ piyasasinda tekelci bir yapisimin oldugunu
sdylemek miimkiindiir. Ithal hafif ticari arag¢ piyasasinda ise tekelden
ziyade tekelci rekabet piyasasindan s6z etmek daha dogru olacaktir.

Tablo 5: HH Endeksi Degerleri

Yillar Yerli Binek | ithal Binek | Yerli Hafif Tic. ITt?Cal Hafif
2004 0.29 0.08 0.33 0.14
2005 0.27 0.07 0.30 0.14
2006 0.27 0.06 0.32 0.14
2007 0.29 0.07 0.34 0.13
2008 0.26 0.06 0.32 0.10
2009 0.29 0.06 0.36 0.10
2010 0.30 0.07 0.34 0.12
2011 0.33 0.07 0.38 0.13
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2012 0.29 0.08 0.38 0.14
2013 0.29 0.07 0.42 0.12
2014 0.26 0.08 0.43 0.14
2015 0.25 0.08 0.41 0.14
2016 0.23 0.08 0.45 0.14
2017 0.24 0.08 0.47 0.12

Tablo:5’de ise Herfindahl-Hirschman endeks (HHI) degerleri yillar
itibariyle yer almaktadir. Yerli binek araglarda H-H endeksine gore yerli
binek ara¢ piyasasinda H-H yogunlasma indeksi 0.23- 0.33 araliginda
deger almaktadir. Nitekim 2016 yilinda HH endeksi en diigiik 0.23
degerini alirken, 2011 yilinda en yiiksek deger olan 0.33 olarak
hesaplanmigtir. Dolayisiyla bu sektdrde orta diizeyli bir yogunlagma
gozlenmekte, piyasanin tekelci rekabet piyasa yapist unsurlarini tagidigi
sOylenebilir. Diger taraftan ithal binek ara¢ piyasasinda yogunlagsma
oranlarinin ise son derece diisiik oldugu goriilmektedir. Bu baglamda ithal
binek ara¢ piyasasinin tam rekabet piyasasina yakinlastigi goriilmektedir.
HHI endeksine gore yerli hafif ticari araglarin yogunlagsma oranlar1 0,30-
0,47 arasindadir. Boylece yogunlagmanin orta dereceli oldugu piyasa
yapisinin tekelci rekabet piyasasina yakin oldugu ifade edilebilir. ithal
hafif ticari ara¢ piyasasinda da H-H endeksine son derece gore diisiik bir
yogunlagma orani ile tam rekabetgi bir piyasaya yakin oldugu sdylenebilir.

6. Sonuc¢

Piyasa yogunlagmasi ¢ok genel bir ifadeyle belirli bir piyasada faaliyet
gosteren firmalarin say1 ve biiyliklik olarak dagilimi anlamina
gelmektedir. Piyasa yogunlagsmasi daha 6zelinde de yogunlasma diizeyi
piyasada yer alan firmalar arasindaki rekabetin diizeyini de ifade
etmektedir. Tekelci (monopolcil) piyasalarda yogunlasma oldukea yiiksek
dolayisiyla rekabetin diisiik oldugu, buna karsin Neo-Klasik iktisatin
Oongordiigii tam rekabet piyasasinda ise yogunlagmanin diigiik oldugu
kabul edilir.

Ote yandan, otomotiv sektdrii gerek yarattigi katma deer, gerekse
sagladigi istihdam, diger sektorlerle olan ileri ve geri baglantilar1 ve diinya
dis ticaretinden giderek artan oranda aldig1 pay sebebiyle en Onemli
sektorlerden biri olagelmistir. Diger taraftan otomotiv diinyanin her
yerinde  satilmasma  karsin  Uretimi  belli  sayidaki  iilkede
gerceklestirmektedir. Uretim ise ABD, belli basli Avrupa ve Asya
iilkelerinden (Cin, Japonya ve Giiney Kore) olmak {izere ii¢ blok
tarafindan gergeklestirilmektedir. ABD her ne kadar diinya {iretiminde
bast ¢ekse de ayni1 zamanda en biiylik ithalatgr konumda olan iilkelerden
birisidir. Otomotiv tiretici firmalar her ne kadar ucuz emek ve pazara
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yakinlik gibi nedenlerle tiretimlerini farkli tilkelere kaydirsalar da diinya
iiretimi halen 20 civarindaki iilkede gerceklestirilmektedir.

Piyasanin yogunlagmasin1 6l¢meye calisan yaklasimlar yapisalc1 ve
yapisalci olmayan seklinde iki gruba ayrilmaktadir.Bu ¢alismada yapisalct
yaklasim benimsenmis olup, Tiirkiye’de otomotiv sektoriinde yogunlasma
orani ve piyasanin rekabet diizeyi, N-Firma yogunlagsma orani (CRasve
CRg) ve HHI endeksi ile analiz edilmistir. Buna gore elde edilen bulgular
su sekilde 6zetlenebilir.

Piyasada en fazla satis yapan en biiylik 4 firmanin yogunlagma orani
(CR4) yerli binek otomobil ve hafif ticari ara¢ piyasasinda oldukca
yiiksektir. Ithal binek ve ithal hafif ticari arac sektoriinde ise yogunlasma
oranlart nispeten ¢ok daha diisiiktiir. Dolayisiyla ithal arag satiglarinda
rekabetin yliksek oldugu sdylenebilir.

CRg analizine gore firma sayisinin az olmasi nedeniyle yerli hafif ticari
ara¢ sektoriinde yogunlagma orani beklenildigi iizere oldukga yiiksektir.
Ithal hafif ticari arag sektdriinde ise yogunlagma diizeyleri ddnem baginda
%80’ler seviyesindeyken,2010 yilindan sonra gerileyerek %70’in altina
diismiistiir. Ancak son yillarda tekrar %80’lerin {izerine ¢ikmistir.

Herfindahl-Hirschman endeksi sonuglarina gore de yerli binek arag
sektoriinde endeks degeri incelenen donemde (0.23-0.33) araliginda iken,
yerli hafif ticari arag sektoriinde ise (0.30-0.47) araliginda seyretmistir.
Dolayisiyla piyasanin tekelci rekabete yakin oldugu sdylenebilir. Diger
taraftan ithal binek ve ithal hafif ticari ara¢ sektoriinde ise bu degerler ¢ok
daha diisiik hesaplanmig, sirasiyla (0.06-0.08) ve (0.10-0.14) araliginda
seyretmistir. Dolayisiyla piyasanin ¢ok daha rekabetgi bir yapida oldugu
sOylenebilir.

Kaynaklar

Akal, Mustafa (2008). “Ortadogu Sinir Ulkeleri}lle Dis Ticaret
Yogunlasmast ve Yapisal Degisim”, Gaziantep Universitesi Sosyal
Bilimler Dergisi, 7(2):271-296.

Aktag, Erkan, Yurdakul, Oguz (2001).“The Analiysis of Flour Mill
Industry in Turkey”, Munich Personal RePec Archive, 1-15.

Avcu, Nazan (2016).“Tiirkiye'de Otomotiv Sektoriinde Yogunlasma ve
Biiyiime Uzerindeki Etkisi”, Yaymnlanmamis Yiiksek Lisans Tezi.
Aydin: Adnan Menderes Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii.

Beck, Thorsten.,Demirgii¢,Asl1, Ross,Levine (2003).“Bank Concentration
and Crises”, NBER Working Paper Series Number:9921

114



AIBU Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 2018, Cilt:18, Yil:18, Say: 1, 18: 93-117

Bikker,Jacob ve Haaf, Katharina (2010).“Measures of Competition in
Banking Industry:A Review of Literature”, Economic and
Financial Modelling, Number:9,pp.53-98

Coskun,Necat., Ardor, Naim,Cermikli Hakan, vd. (2012).Tiirkiye’de
Bankacilik Sektorii Piyasa Yapisi,Firma Davramslari ve Rekabet
Analizi. Istanbul: Tiirkiye Bankalar Birligi Yaym No:280.

Celik, Tuncay, Kaplan, Muhittin ve Sahin, Fethullah (2005).“Tiirk
Bankac;hk Sektoriinde Etkinlik, Yogunlasma ve Rekabet”,
Iktisat, Isletme ve Finans Dergisi.Cilt:30. Sayi:346.81-104.

Davis, Peter, Garces,Eliana (2010).Quantitative Technquies for
Competition and  Antitrust  Analysis.New  Jersey:Princeton
University Press

Denizer,Cevdet (1999).Foreign Entry in Turkey’s Banking Sector, 1980-
97. World Bank Policy Research Working Paper No:2462

Donowitz, lan, Hubbard, Glenn, Petersen, Bruce (1987). “Oligopoly
Supergames: Some Empirical Evidence on Prices and Margins”,
The Journal of Industrial Economics. 35(4).379-398

Durukan, Tiilin, Hamurcu, Cagri (2009).“Mobil Iletisimde Pazar
Yogunlagsmasi: Tiirkiye ile Kazakistan, Kirgizistan, Tacikistan,
Tiirkmenistan, Ozbekistan Karsilastirmasi”, Karadeniz
Arastirmalari, 6(22), 75-86.

Erlat, Giizin (1991).“Ihracat ve Endiistriyel Yogunlasma Arasindaki
[liskinin Imalat Sanayiinden Secilmis Bazi Sektorler Acisindan
Incelenmesi”, http://arsiv.mmo.org.tr/pdf/10687, 08 Ocak 2018
tarihinde erisildi.

Gilindogdu, Bilge (2011).“Tiirk Bankacilik Sektoriinde Yogunlasma ve
Rekabet”. Yayinlanmamis  Yiiksek Lisans Tezi. Ankara :Ankara
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisti.

Hall, Marshall., Tideman, Nicolaus (1967).“Measures of Concentration”,
Journal of The American Statistical Association, 62(317).162-168.

Hazar, Adalet, Sunal, Onur, Babuscu, Senol, vd. (2017). “Turk Bankacilik
Sektoriinde Piyasa Yogunlasmasi: 2001 Krizi Oncesi ve Sonrasinin
Karsilastirilmas1”.Maliye Finans Yazilar. (107).41-68.

Ildirar, Mustafa (2017). Mikro Iktisat.1.Baski. Adana:Karahan Kitabevi.
Karademir, Yelit (2016). “Concentration and Economic Growth in

Automotive Sector in Turkey:An Econometric Approach”.

115


http://arsiv.mmo.org.tr/pdf/10687

AIBU Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 2018, Cilt:18, Yil:18, Say: 1, 18: 93-117

Yayimlanmamis Yiiksek Lisans Tezi. Istanbul:Yeditepe University
Graduate Institute of Social Sciences.

Kashi,Farhad., Beynabadi,Jamal., (2013).” The degree of competition in
Iranian banking industry: Panzar-Rosse approach”, African Journal
of Business Management.7(43).4380-4385.

Kaynak, Selahattin., Ari, Yilmaz Onur (2011).“Tiirk Otomotiv Sektoriinde
Yogunlasma: Binek ve Hafif Ticari Araglar Uzerine Bir
Uygulama”, Ekonomik Yaklagim, 22(80).39-58.

Kaynak, Selahattin (2016).“Giyim Esyas1 Imalati Piyasa Yapist ve
Yogunlasma Orani: Tiirkiye’nin Ik 500 Sanayi Kurulusu Uzerine
Bir Uygulama”. Uluslararas: Yonetim Iktisat ve Isletme Dergisi,
12,(30).21-37.

Keat, Paul, Young Phillip (2003).Managerial Economics: Economic Tools
For Today’s Decision Makers. Fourth Edition, New Jersey: Pearson
Education Inc.

Kocabay, Selvi (2009). “Bank Competition and Banking System Stability:
Evidence from Turkey” Yayinlanmamamis Yiiksek Lisans Tezi.
Ankara: The Graduate School Of Social Sciences Of Middle East
Technical University.

Kosekahyaoglu, Levent (2007). “Tiirkiye Dis Ticaretinde Uriin ve Ulke
Bazinda Yogunlasma: 1980-2005 Dénemi Uzerine Karsilastirmali
Bir Analiz”, Istanbul Universitesi Sivasal Bilgiler Fakiiltesi
Dergisi(36), 15-34.

Kiiciikkiremit¢i, Oktay, Karaca, Mehmet Emin, ve Esiyok, Bayram
(2010).“Tiirkiye nin Ihracatinda One Cikan Sektorlerde Temel
Pazarlar, Rakipler ve Rekabet Giicii”. Ankara: Tiirkiye Kalkinma
Bankas1 Ekonomik ve Sosyal Arastirmalar Miidiirliigi Yayin.

Krstic,Bojan.,Radivojevic,Vladimir ve Stanisic, Tanja (2016).“Measuring
Market Concentration in Mobile Telecommunication Market in
Serbia”, Economics and Organization. (13/3), 247-260.

Leon,Florian (2015).Measuring competition in banking: A critical review
of methods, Etudes et Documents No :12, CERDI

Lipczyinski, John  Wilson, Goddard, John  (2009).Industrial
Organization:Competition,Strategy, Policy, UK:Prentice Hall.

McMillan, David McMillan, Fiona (2016).“US Bank Market
Structure:Evoluting Nature and Implications” Journal of Financial
Services Research. (50/2).187-210.

116



AIBU Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 2018, Cilt: 18, Yil:18, Sayi: 1, 18: 93-117

Nolan, Elizabeth., Santos, Paolo, Guamning, Shi (2012).“Market
Concentration And Productivity in the United States Corn Sector:
2002-2009 . Selected Paper prepared for presentation at the
Agricultural & Applied Economics Association.1-27.

Onder, Kiibra (2016).“Tiirkiye Biskiivi, Cikolatali ve Sekerli Mamuller
Sektorii: Firma Yogunlasma Analizi, Dokuz Evlil Universitesi
Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Dereisi. (31/2).179-208.

Parkin, Mathews (2003). Economics. Sixth Edition. New York: Pearson
Education,

Pehlivanoglu, Ferhat, Tiftik¢igil, Burcu (2013).“A Concentration
Analysis in The Turkish Iron-Steel and Metal Industry”.
International Journal of Economic Practices and Theories,
(3/3).152-167.

Polat, Cetin (2007).“Yogunlasma ve Piyasa Yapis: Iliskisi Cergevesinde
Tiirk Cimento Sektoriiniin Yapisal Analizi”. Anadolu Universitesi
Sosyal Bilimler Dergisi, (7/2).97-116.

Porras,Antonio, Matteo, Celina (2010).“Market Concentration Measures
And Investment Decisions In Mexican Manufacturing Firms”,
Accounting&Taxation.(2/1).59-70.

Singh, Fulwinder (2012).“Economic Reforms And Industrial
Concentration In Indian Manufacturing Sector :An Inter-Temporal
Analysis”. International Journal of Marketing, Financial Services
& Management Research. (1/7).36-53

Sung, Nakil (2014). “Market Consentration and Competition in OECD
Mobile  Telecominications Markets”.  Applied Economics,
46(25).3037-3048.

Taru, Bala Lawal, Habeebat (2011). “Corcentration in the North Eastern
Nigeria’s Yam Market:A Gini Coefficient Analysis”.Journal of
Tropical Ariculture, Food, Environment and Extension, 10(2). 49-
57.

Wen Jie Xu, X. (2011).“The empirical analysis of market performance of
automobile industry market in China”. Applied Mechanics and
Materials, (55/57).1997-2002.

Yagcilar, Go¢men, Gamze (2010). “Tiirk Bankacilik Sektdriinde Rekabet
Yapismin  Analizi”. Yaymlanmamis Doktora Tezi. Isparta:
Siileyman Demirel Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii.

117






