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Oz

Turizm, yarattig1 3.2 trilyon dolarin {izerindeki gelir ve diinya GSMH toplamu i¢indeki %6'lik payiyla biiyiik bir endiistridir.
Turizm, 6zellikle gelismekte olan iilkelerin kalkinmalarini hizlandirmalar icin ihtiyag duyulan dovizi saglamasi, iilkede tiretim
cesitliligini artirmasi ve isttihdam olusturmasi bakimindan ¢ok énemlidir. Bu nedenle, dogal ve tarihi zenginliklere sahip olan
birgok gelismekte olan iilke, turizm sektdriindeki pazar paylarini arttirabilmek icin bu alandaki iiriin ve hizmetlere cok daha
fazla 6nem vermeye baslamustir. Bu calismada amag, 2005-2011 yillar1 arasinda 27 AB iiye iilkesi ve Tiirkiye’ye ait ihracat geliri,
turist sayisi, turizm harcamasi, iilkenin Akdeniz'e kiyisimn olup olmamasi ve internet kullamicilar: sayisi degiskenlerinin
turizm gelirlerine olan etkisinin panel regresyon modeli kullanilarak incelenmesidir. Bu ¢alismadan elde edilen bulgular, ilgili
degiskenlerin turizm geliri iizerindeki etkisinin istatistiki olarak anlaml ve pozitif oldugunu gostermistir.
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Factors Determining the Tourism Revenues in Turkey and EU 27: Panel Data Analysis
Abstract

With an income over 3.2 trillion dollars and its share of 6% within the total GDP, tourism is a large industry. Tourism is
important particularly in terms of providing the foreign currency required by the developing countries in order to accelerate
their progress, increasing the production variety in the country and creating employment. Therefore, many developing
countries with natural and historical wealth have started to pay more attention to products and services in this area, in order to
increase their market shares in the tourism sector. Aim of this study is to investigate the effects on tourism revenues of the
export revenues, the number of tourists, tourism spending, countries bordering the Mediterranean Sea, the number of internet
users variables using panel regression models during 2005-2011 periods in the 27 EU member countries and Turkey. The
findings from this study, the effect on related variables on tourism revenue is statistically significant and positive.
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Yirminci yiizyilin son ¢eyregine kadar kabul goren
kapali ekonomilerin yerini giiniimiiz diinyasinda
kiiresellesme almgtir. Kaynaklarin sinir
gozetilmeksizin tiiketilmesinin yolunu acan ve
smirlar1 yok sayan bu kavram, kapali ekonomiyi
benimseyen iilke ekonomilerine daha da acimasiz
davranarak ekonomisi zayif iilkelere gelismis
ulkeler karsisinda ¢ok az rekabet sansi vermektedir.
Boyle zor ekonomik kosullar altinda gelismekte
olan ve az gelismis iilkeler agisindan bakildiginda
turizm, Onemi giderek artan bir sektor olmakla
birlikte cankurtaran niteligi de tasimaktadir. Sahip
olunan dogal giizellikler ve kiiltiirel zenginlikler
dogru ve akila politikalarla pazarlandiginda
iilkelerin ekonomik dengelerini olumlu yonde
etkileyen vazgecilmez bir gelir kaynag1 olmaktadir
(Aktas, 2005).

Turizmin tarihsel gelisimine bakildiginda, Avrupa
ve Avrupa Birligi {iilkelerinin turizm sektoriiniin
merkezini olusturdugu goriilmektedir. Giintimiizde
ise AB iilkeleri, diinya turizmine yon veren ve
diinya turizminin gelisiminde etkili bir rol oynayan
bir yapiya sahiptir ve ayn1 zamanda en etkili turizm
bolgesidir. Diinyada énde gelen 40 turizm {ilkesinin
12’si AB'ye iiye dilkeler olusturmaktadir. Italya,
1spanya, Fransa, Yunanistan, Portekiz'de deniz-
kum-giines agirlikli kitle turizmi, Bati Avrupa'nin
biiyiik kentlerinde moda, kongre, is, festival gibi
etkinlikleri igine alan kiiltiirel turizm, Orta Avrupa
iilkelerinde kis turizmi ve termal turizm 6n plana
cikmaktadir  (Tiirsab,1999). AB’de  ekonomik
biiylime ve istihdami desteklemek igin turizm
faaliyetleri biiyiik bir potansiyele sahiptir ve AB'nin
GSMH'na % 4 oranda katkida bulunmaktadir
(Akerhielm ve digerleri, 2003; AB’nin turizm
politikas1 icin bkz. Paula 2000; Akerhielm ve
digerleri, 2003, European Commission, 2006).

Farkl kiiltiirlerden olusan bir birliktelik olan AB’ye
iiye tiilkeler arasindaki farkliliklar diinya turizminin
tarihsel gelisiminde etkili rol oynamakta ve diinya
turizmini yonlendirmektedir. Avrupa Ekonomik
Toplulugu'ndan AB’ye gecis siirecinde turizmin
sosyo-kiiltiirel ~ biitiinlesmeyi  saglayan  ve
hizlandiran bir rolii olduguna inanilmaktadir.

Hedeflerden biri de AB’de ortak turizm politikasi
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olusturarak, kiiltiirleraras: yakinlasmay1 saglamak,
turizm yoluyla ¢ok kiiltirliliigii ve toplumsal
yakinlasmay1 tesvik etmektir. Ayrica 1990l
yillardan itibaren tiim diinyada alternatif turizm
arayiglarinin  yogunlasmast ve turizm tiirlerini
cesitlendirme  yoniinde  yapilan  ¢alismalar
dogrultusunda Tiirkiye'nin kiiltiirel, tarihsel ve
dogal cekicilikler bakimmdan nerdeyse tiim turizm
tiirlerinin  gelistirilmesine olanak tamiyacak giice
sahip oldugu bilinmektedir (Emekli, 2005).

Tiirkiye'nin turizm ile ilgili ~ kalemleri

incelendiginde  turizm  gelirlerinin = turizm
giderlerinden daha fazla oldugu goriilmektedir.
Bunun nedeni Tiirkiye'nin disariya turist gonderen
iilke olmaktan 6te sahip oldugu turizm potansiyeli
nedeniyle daha ¢ok turizm geken {iilke olmasidir.
Kisi basma gelir agisindan Tiirkiye'nin ortalama
10000 $ gelir ile gelismekte olan {ilkeler arasinda tist
gelir grubunda yer almasi, {iilke vatandaslarmnin
yurt digi turistik tatil yerine yurt icgi tatili tercih
etmelerine neden olmaktadir. 1985 yilindan sonra
turizm gelirlerinin artis nedeni ise iilkeye gelen
turist profilinin daha ¢ok yiiksek gelir grubunda yer
alan AB {lkesi vatandaslarindan olusmasidir
(inanch ve digerleri, 2012). Tiirkiye'de turizm
gelirleri 1990-2000 yillar1 arasinda 2.5 kat, 2000-2011
yillar1 arasinda ise yaklasik 2.3 kat artarken turizm
giderleri ise 1990-2000 yillar1 arasinda 3.29 kat, 2001-
2011 yillar1 arasinda ise 2.86 kat artis gostermistir.
Turizm gelirleri 2011 yili itibariyle 17.798 milyon $
iken turizm giderleri bu yilda 4.976 milyon $ olarak
gerceklesmistir (www.tursab.org,

www.kultur.gov.tr, www.tuik.gov.tr).

Ulkelere doviz getirici kalemlerden biri de ihracat
gelirleridir. Tiirkiye’de 1980 sonrasi, dis ticarete
yonelik olarak ekonominin disa acilmasmi
saglamak, kaynak dagiliminda etkinligi arttirmak
ve iilke i¢i pazar1 uluslararasi sistemle
biitiinlestirmek amaciyla disa acik, ihracata yonelik
politikalarin  uygulamaya baglanmasi, 1983'ten
sonraki yillarda ihracat gelirlerinde 6nemli bir artisa
neden olmustur (Varol 2003). Bu artig, iilke
ekonomisinin ihtiya¢ duydugu déviz kaynaginin
ihracat ile birlikte arttirllmasina neden olmustur.

Bunun sonucu olarak da turizm, tilke ekonomileri


http://www.tuik.gov.tr/
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i¢in 6nemli bir sektdr haline gelmistir (Alagoz ve
Erdogan, 2008).

Tiirkiye igin turizm, doganin ve tarihin kendisine
sundugu bir nimettir. Bulundugu cografya
ylizinden ¢ogu zaman bags1 agriyan Tiirkiye'nin
yine ayni cografyada mevcut dogal ve kiiltiirel
zenginlikleri, kendisine oOnemli bir gelir getiren
hazinedir (Aktas, 2005). Onemi giderek artan turizm
sektoriiniin ~ Tiirkiye ekonomisine katkilarmin
oldukca fazla oldugu goriilmektedir. Turizm,
Tiirkiye icin milli gelire katki saglamasi, 6nemli bir
doviz  kaynagi olmasi, Odemeler dengesi
problemlerinin giderilmesini saglamada ve yeni
istihdam olanaklar1 olusturarak igsizligin
azaltilmasma  yardimct  olmasi  nedenleriyle
Tirkiye'nin  ekonomik kalkinma stratejisinde
anahtar sektor olarak kabul gorebilecek bir konuma
sahiptir (Jimenez, 2002; Biiyiiker Isler, 2008).

Turizm, gerek gelismekte olan, gerekse gelismis
ulkelerin  ekonomileri agisindan en  Gnemli
kaynaklardan biridir. Turizm, insanlar1 ve kiiltiirleri
yakinlastirmast yaninda, ekonomik ve sosyal
yararlar1 nedeniyle hem AB'nin hem de Tiirkiye'nin
onem vermesi gereken konulardandir. Bu 6nemle
bu ¢alismada amag, 2005-2011 yillar1 arasinda 27 AB
iiye {iilkesi ve Tiirkiye'ye ait ihracat geliri, turist
sayisi, turizm harcamasi, {ilkenin Akdeniz’e
kiyismin olup olmamasi ve AB 27’ye ait olan kukla
degisken ile internet kullamicilar1  sayisi
degiskenlerinin turizm gelirlerine olan etkisinin
panel regresyon modeli kullanilarak incelenmesidir.
Tirkiye ve AB filkeleri i¢in turizm gelirlerinin
belirleyicileri konusunda literatiirde yapilmis olan
calismalarin  daha ¢ok yatay-kesit verileri
kullanilarak yapildigi veya zaman serileri ile
yapilan ampirik ¢alismalarin belli bir dénemdeki
mevcut  durumu  yansittign  goriilmektedir.
Dolayisiyla literatiirde daha once kullanilmayan
hem kesit hem de belli bir zaman dilimi boyunca
meydana gelen gelisme ve degismeyi ele alan panel
veri analizi ile bu ¢alismada Tiirkiye ve AB 27'de
turizm gelirlerini belirleyen faktorler incelenerek

literatiire katki saglanmaya c¢alisilmistir.
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Literatiir Arastirmasi

Konuyla ilgili literatiir incelendiginde, turizm
konusunda  pek cok calisma  yapildigi
goriilmektedir. Yapilan bu ¢alismadan farkl olarak
literatiirdeki  ¢alismalar, genellikle  turizm
gostergeleri ozellikle turizm talebi ile ekonomik
biiylime arasindaki iliskileri inceler niteliktedir.

Tgili literatiir asagida sunulmustur.

Balaguer ve Cantavella-Jorda (2002), turizmin
Ispanya’nin ekonomik biiyiimesine olan katkisint
esbiitiinlesme ve nedensellik testlerini kullanarak
aragtirmis ve turizmin Ispanya ekonomisini uzun
dénemde olumlu yonde etkiledigi sonucuna
ulagmugtir. Ayrica calismada son otuz yilda, Ispanya
ekonomisinin dis ticaret agigmin kapanmasinda
turizmin sagladigr doviz gelirlerinin 6nemli bir rol
oynadigmi belirtmistir. Cimat ve Bahar (2003),
Tiirkiye'ye gelen toplam yabanci turist sayisi,
turizm geliri, turist basina harcama, turizmin milli
gelir, ihracat ve toplam yatirimlar i¢indeki payi ile
turizm tesis ve sayisi degiskenlerini kullanarak
turizmin 1980 yilindan giiniimiize kadar ¢ok biiyiik
bir gelisme kaydettigini ve Tiirk ekonomisinin en
onemli sektorlerinden biri oldugunu gostermistir.
Narayan ve Prasad (2003), Fiji'de reel GSYIH ile
turizm gelirleri arasindaki iliskiyi analiz ettikleri
calismadan elde edilen sonuglar iki degisken
arasinda uzun doénemli bir iliskinin bulundugunu
gostermistir. Diger taraftan uzun donemde turizm
gelirlerinin reel GSYIH'nin, kisa donemde ise reel
GSYIH'nin turizm gelirlerinin Granger nedeni
oldugu sonucuna ulasmigtir. Dritsakis (2004),
turizmin Yunanistan’in ekonomik biiyiimesine olan
etkisini uzun dénemde VAR yaklagimini kullanarak
analiz etmistir. Calismadan ekonomik biiyiime ile
uluslararasi turizm gelirleri ve reel doviz kuru ile
uluslararas1 turizm gelirleri arasinda gliclii bir
nedensellik iliskisinin var oldugu bulgusuna

ulagilmigtir.

Aktas (2005), yaptigr calismasinda turizm gelirini
etkileyen en 6nemli degiskenleri incelemis ve ileri
dogru degisken se¢me teknigiyle bu degiskenlerin,
turist sayisi ve seyahat acentesi sayisi oldugunu

belirlemistir. Turist sayisiuin turizm  gelirini
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dogrudan etkilemesi beklenen bir sonu¢ olmasina
karsin c¢alismadan elde edilen bulgular, seyahat
acentesi sayisinin turizm gelirini etkileyen en
onemli degiskenlerden biri oldugunu gostermistir.
Brakke (2004), calismasinda turist sayisi, doviz
kuru, turizm gelirleri GSMH ve ihracattaki
turizmin pay1 degiskenleri kullarularak yapilan
analizlerde GSMH’daki dalgalanma ile ihracattaki
turizmin payr arasinda pozitif bir iliskinin
oldugunu tespit etmistir. Alagéz ve Erdogan (2008),
1985-2005 yillar1 arasinda Tiirkiye'nin elde ettigi
turizm ve ihracat gelirlerindeki gelismeleri ele
alarak, bu gelirlerin cari islemler dengesi {izerine
etkisini incelemistir. Trend analizi kullanilarak yillik
bilesik biiyiime hizlar1 hesaplanmis ve grafiksel
olarak ele alinmistir. Calismada 1985-2005 yillari
arasinda Tiirkiye ekonomisi icin doviz getirici
unsurlarin basinda yer alan turizm ve ihracat
gelirlerinin zaman igerisinde artma egilimi
gosterdigi ve bu doénem igerisinde iki 6nemli krizin
yasanmasma ragmen, ihracat gelirlerinin yillik
bilesik biiyiime hizinin %10,5, turizm gelirlerinin ise
%13 diizeyinde oldugu ortaya koyulmustur. Lee ve
Chien (2008), turist sayisi, turizm gelirleri, doviz
kuru ve reel GSMH degiskenleri arasindaki
nedensellik iligkisini birim kok testleri ve
esbiitiinlesme uygulayarak analiz etmis ve bu
degiskenler arasinda benzer yapisal bir baglantinin
oldugunu ispatlamistir. Bahar ve Baldemir (2008),
1980- 2005 yillar1 arasinda Tiirkiye’de uluslararasi
ticaret ile wuluslararasi turizm arasinda bir
nedensellik iligkisi olup olmadigini ihracat ve
turizm verilerini kullanarak analiz etmistir. Elde
edilen bulgulara gore turizmden ihracata dogru tek
yonlii pozitif bir iliski bulunmustur. Mohebi ve
Rahim (2010) panel veri analizi ile Malezya'nin
turizm harcamalarinin belirleyicilerini ele almistir.
Harcama modelinin sonuglari, Malezyanin kisi bast
gelirinin turizm harcamalari {izerinde pozitif etkiye
ve Malezya'nin fiyat indeksinin negatif etkiye sahip
oldugunu gostermistir. Aykag¢ Alp (2010),
Tiirkiye’de turizm sektoriiniin ekonomik biiyiimeye
olan etkisini inceledigi arastirmasinda bu sektdrden
elde edilen gelir ile ekonomik biiylime arasindaki
iliskiyi T-VAR (Threshold Vector Autoregressive)

analizi ile test etmistir. Elde edilen bulgular turizm
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gelirleri ile ekonomik biiyiime arasindaki pozitif
iliskiyi gostermekle birlikte bu pozitif iligkinin
turizmden elde edilen gelirde %30 un iizerinde artis
olmast halinde ortaya ¢ktgini gostermistir.
Yurtseven (2012), Tiirkiye icin turizm biiyiime
hipotezini test etmistir. Calismada turizm gelirleri,
kisi bagt GSMH, ihracat ve doviz kuru arasindaki
uzun donemli iligki ve nedensellik incelenmistir.
Ayrica iki degiskenli analiz turizm gelirleri ile kisi

bas1t GSMH arasinda uygulanmaistir.

Kara ve digerleri (2012), Tiirkiye’de 1992-2011
doneminde turizm gelirleri ile gesitli makro
ekonomik  biiyiikliikler arasindaki iligkiyi
incelemistir. Calismadan elde edilen bulgular,
ekonomik biiytimeden turizm gelirlerine tek yonlii;
turizm gelirlerinden cari islemler dengesine dogru
cift yonlii ve doviz kurundan turizm gelirlerine
dogru tek yonlii nedensellik iliskisinin oldugunu
gostermistir. Kutlar ve Sarikaya (2012), Tiirkiyenin
1964-2007 yillarin1 kapsayan dénemde Tiirkiye'ye
gelen turist sayis1 ve turistlerin biraktiklar1 gelir
arasindaki iligkiyi incelemistir. Turizm gelirleri ve
gelen turist sayisi ile ilgili yapilan tahminlerde,
ARMA modelleri kullanilmistir. Elde edilen
bulgular, turizm gelirleri, tilkeye gelen turist sayisi
ve yurt disina ¢ikan turist sayis: ile GSMH arasinda
uzun donemli bir iligki oldugunu ortaya koymustur.
Polat ve Gilinay (2012), Tiirkiye’de 1969-2009
doéneminde ihracat geliri, turizm geliri ve GSMH
arasindaki iligkiyi Johansen esbiitiinlesme ve
nedensellik ile analiz etmistir. Elde edilen sonuglar
ihracat gelirleri, turizm gelirleri ve ekonomik
bliyiime arasinda uzun doénemli bir iligkinin
oldugunu ve hata diizeltme modeline dayal
nedensellik analizi ihracat ve turizm gelirlerinden
ekonomik biiylimeye dogru sadece tek yonlii bir

nedenselligin oldugunu gostermektedir.
Ekonometrik Analiz

Calismada Kullanilan Veriler,
Degiskenler ve Tanimlayici Istatistikler

Bu c¢alismada, 27 AB iiye iilkesi ve Tiirkiye’de 2005-
2011 yillart arasindaki ihracat geliri, turist sayusi,

turizm harcamasi, tilkenin Akdeniz’e kiyisinin olup
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olmadigr ve internet kullanicilari sayisinin turizm
gelirlerine olan etkisi panel regresyon model

kullanilarak incelenmistir. Bu amagla kullanilan

veriler, Diinya Bankasi

Diinya Kalkinma

Gostergelerinden

tarafindan yaymlanan

(World

Development Indicators) elde edilmistir. Ihracat

gelirleri, turizm harcamalari, turizm gelirleri $

cinsinden, turist sayis1 yillik toplam {ilkeye gelen
kisi sayis1 ve 100 kisi basina internet kullanicilar
sayist olarak alinmistir. Bu c¢alismada kullanilan
degiskenlere ait tanimlayic istatistikler Tablo 1 ve
iilkelere gore turizm gelirleri verileri Tablo 2’de

sunulmustur.

Tablo 1. Tanimlayici Istatistikler

Degiskenler Ortalama | Std. Sapma | Min | Max
AB 27 iilkeleri
Turizm gelirleri 1,53E+10 1,84E+10 4,50E+08 7,00E+10
Turizm harcamalari 1,46E+10 2,27E+10 2,80E+08 1,10E+11
Turist sayisi 1,39E+07 1,82E+07 793000 8,10E+07
ihracat gelirleri 2,97E+11 4,02E+11 5,80E+09 2,10E+12
Internet kullanicilar sayis 60,6045 18,43213 15,46 94
Tiirkiye

Turizm gelirleri 2,33E+10 3,30E+09 1,90E+10 2,80E+10
Turizm harcamalar: 4,33E+09 9,25E+08 3,30E+09 5,50E+09
Turist sayis1 2,71E+07 5727960 1,90E+07 3,40E+07
ihracat gelirleri 1,51E+11 2,91E+10 1,10E+11 1,90E+11

Internet kullanicilar sayis 73,11143 13,35341 57,76 92,3

Tablo 2. 2005-2011 Yillar1 Arasinda Tlirkiye ve AB 27 igin Turizm Gelirleri (Turizm Gelirleri /100000 $)

Ulkeler 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011
Avusturya 180.000 | 190.000 | 210.000 | 240.000 | 210.000 | 210000 | 220.000
Belgika 110000 | 120000 | 120.000 | 130.000 | 120.000 | 120000 | 130.000
Bulgaristan 31.000 33.000 42.000 49.000 43.000 40.000 46.000
Kibris 26.000 27.000 31.000 32.000 25.000 24.000 27.000
Cek Cumhuriyeti | 58.000 67.000 78.000 89.000 79.000 80.000 85.000
Danimarka 53.000 56.000 60.000 63.000 56.000 57.000 60.000
Estonya 12.000 14.000 14.000 16.000 14.000 14.000 17.000
Finlandiya 31.000 35.000 43.000 49.000 41.000 45.000 56.000
Fransa 520.000 | 540.000 | 640.000 | 680.000 | 590.000 | 560.000 | 650.000
Almanya 410000 | 460.000 | 490.000 | 530.000 | 470.000 | 490.000 | 530.000
Yunanistan 130.000 | 140000 | 160.000 | 180.000 | 150.000 | 130.000 | 150.000
Macaristan 48.000 50.000 56.000 71.000 67.000 63.000 69.000
irlanda 68.000 77.000 93.000 100.000 85.000 82.000 96.000
italya 380.000 | 420.000 | 460.000 | 490.000 | 420000 | 400.000 | 450.000
Letonya 4500 6.200 8.800 11.000 10.000 9.600 11.000
Litvanya 9.800 11.000 12.000 13.000 11.000 11.000 14.000
Liiksemburg 36.000 36.000 40.000 45.000 41.000 41.000 48.000
Malta 9.200 9.700 12.000 13.000 11.000 13.000 15.000
Hollanda 170000 | 180.000 | 200.000 | 210.000 | 180.000 | 190.000 | 210.000
Polonya 71.000 81.000 120000 | 130.000 98.000 100.000 | 120.000
Portekiz 90.000 100000 | 130000 | 140.000 | 120000 | 130.000 | 150.000
Romanya 13.000 17.000 21.000 26.000 17.000 16.000 21.000
Slovakya 13.000 17.000 24,000 30.000 25.000 23.000 25.000
Slovenya 19.000 19.000 25.000 30.000 27.000 27.000 29.000
fspanya 530.000 | 580.000 | 650.000 | 700.000 | 600.000 | 590.000 | 680.000
isve 86.000 94.000 120000 | 130.000 | 120.000 | 130.000 | 160.000
ingiltere 390.000 | 440.000 | 480.000 | 460.000 | 390.000 | 410000 | 460.000
Tiirkiye 200000 | 190.000 | 210.000 | 250.000 | 250.000 | 250.000 | 280.000
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Kaynak: World Development Indicators,
http://data.worldbank.org/data-catalog/world-development-indicators

Tablo 1, ihracat gelirleri disinda turizm gelirleri,
turizm harcamalari, turist sayis1 ve internet
kullanic sayisinin Tiirkiye’de AB 27'den daha fazla
oldugunu gostermektedir. Bu galismanin konusu
olan iilkelerin elde ettikleri turizm gelirleri daha
ayrintili incelendiginde Tablo 2’den de goriildiigii
gibi 2005 yilindan itibaren turizm gelirlerinde hem
AB 27 iiye f{ilkeleri hem de Tiirkiye’de artis
goriilmektedir. Tiirkiye’de 2008 yilinda kriz
nedeniyle turizm gelirlerinde bir diisiis meydana
gelmis ve 2010 yilina kadar bir artis ya da azalis
olmamuis ve bu yildan sonra tekrar artis gostermistir.
AB iilkelerinde en fazla turizm gelirine sahip olan
iilkeler Fransa, Almanya, Italya, Ispanya ve
Ingiltere’dir. 2005-2011 doneminde Tiirkiye'nin
turizm gelirleri ortalamasi genel AB 27 igin olandan
daha fazladir (bkz. Sekil 1 ve Tablo 1).

300,000

250,000

200,000

150,000 e Tlrkiye
—EU 27
100,000

50,000

0,000

Sekil 1. 2005-2011 Yillari Arasinda Tiirkiye ve
AB 27 igcin Turizm Gelirleri (Turizm
Gelirleri/100000)

Birim Kok Testleri

Granger ve Newbold’a (1974) gore verilerin

duragan olmadig: durumlarda incelenen
degiskenler arasindaki regresyon ¢oziimlemesi
giivenilir olmamaktadir. Bundan dolay1 regresyon
¢ozlimlemesinden once degiskenlerin
duraganlhiginin  kontrol edilmesi gerekmektedir.
Panel veri modellerinde birim kok sinamasini
oneren onde gelen ¢alismalar arasinda Levin ve Lin
(1992, 1993), Breitung ve Meyer (1994), Quah (1994),
Maddala ve Wu (1999), Hadri (2000) ve Im, Pesaran
ve Shin-IPS (2003) yer almaktadir. Son doénem
calismalart arasinda panel veri Dbirim kok

testlerinden yaygmn kullanilan birim kok testleri
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Levin-Lin ile Im Pesaran Shin testleridir. Bu
calismada kullanilan degiskenlere ait birim kok
testleri Tablo 3’te sunulmustur. Im, Pesaran, Shin
(2003), Harris-Tzavalis, Levin, Lin, Chu (2002) ve
PP Fisher birim kok testlerinin sonuglar1 genel
olarak degerlendirildiginde, analize dahil olan tiim
degiskenlerin diizeyde duragan, yani I(0) oldugu

anlasilmaktadir.

Serilerin diizey degerlerinde duragan olmasi,
turizm geliri, turizm harcamasi, turist sayisi, ihracat
gelirleri ve internet kullanicilar1 sayis1 arasindaki
iligkinin analiz edilmesini miimkiin kilmaktadair.
Analizlerde  kullamilan LOGIG, LOGTGLR,
LOGTHRCM, LOGTS ve  LOGINTERNET
degiskenlerine ait kisaltma ifadeleri sirasiyla ihracat
geliri, turizm geliri, turizm harcamasi, turist sayisi
ve internet kullanicilari sayisinin logaritmali
hallerini gostermektedir. $ekil 2'de LOGIG,
LOGTGLR, LOGTHRCM ve LOGTS serilerinin
diizey degerlerinde duragan bir yapr gosterdigi

goriilmektedir.
LOGIG
EEREEEEERREEE R RN
t 4% 2 1% %% 93323323585 28
LOGTHRCM
112
10.8 |
10.4 |
10.0 |
9.6
0.2
8.
PN GG I I
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Tablo 3. Panel Birim Kék Testleri
<. Levin-Lin-Chu t Harris-Tzavalis Im Peseran ve Shin PP Fisher 2 ist.
Degiskenler istatistigi (sabitli) 2 ist. (sabitli) Wist (sabitli)
! g ' (sabitli)
Turizm Gelirleri -12,9229* -2,5047* -4,960* 151,6619*
Turizm Harcamalari -17,1211* -2,3149* -5,6092* 115,071*
Turist Sayisi -10,7245% -1,9595%* -2,7841* 93,1184 *
Ihracat Gelirleri -12,3568* -3,2369* -4,1271% -175,024*
Internet Kullamecilar Sayisi -16,3673* -12,8515* -7,6769* 438,0532*

*kk

*’ ** ve

Bulgular

Bu calismada amag, daha 6nce de belirtildigi gibi
2005-2011 yillar1 arasinda 27 AB iiye iilkesi ve
Tiirkiye'ye ait ihracat geliri, turist sayisi, turizm
harcamasi, internet kullanicilari sayisy, {ilkenin
Akdeniz’e kiyis1 olup olmadig1 ve AB 27’ye ait olan
kukla degiskenin turizm gelirlerine olan etkisinin

panel regresyon modeli kullanilarak incelenmesidir.

Tablo 4’te tesadiifi etkiler modeli ile otokorelasyon,
birimler arasi korelasyon ve farkli varyansa izin
verildigi durumda elde edilen esnek genellestirilmis
en kiigiik kareler (EGLS) regresyon modeli
goriilmektedir. Tablo 4'te de gorildigi gibi

Hausman (1979) testi, panel veri analizinde
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, sirastyla %1, %5 ve %10 6nem seviyesinde istatistiksel olarak anlamlili§i gosterir.

kullanilan modellerden tesadiifi etkiler modelinin
kabul edilmesi gerektigini gosterir. Ayni1 zamanda
Breusch and Pagan LM testi, birim etkinin varligini
yani havuzlanmis regresyon modeline gore tesadiifi
etkiler modelinin secilmesi gerektigini
gostermektedir. Ayrica modelin varsayimlari
incelendiginde, Levene, Brown, Forsythe F test ile
farkli varyans oldugu sonucuna varimuistir.
Pesaran’in  testi, birimler arast1 korelasyonun
varligini gostermektedir. Ayrica Modified Bhargava
vd.. Durbin-Watson testine goére modelde
otokorelasyon bulunmaktadir. Bu c¢alismada elde
edilen tesadiifi etkiler modelinde farklhi varyans,
otokorelasyon ve birimler arasi korelasyon soz

konusu oldugu igin tesadiifi etkiler modeli yerine
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bu varsayimlara karsi direngli tahminciler veren
esnek genellestirilmis en kiiciik kareler regresyonu
elde edilmistir. Genellestirilmis en kii¢lik kareler
yontemi, varyans kovaryans matrisinin bilindigi
kullanilabilmektedir.

durumlarda Ancak c¢ogu

durumda varyans kovaryans matrisi
bilinmemektedir ve tahmin edilmesi gerekmektedir.
Bu durumda EGLS yonteminin kullanilmasi soz

konusu olmaktadir.

Elde edilen bu modelin genel olarak anlamliligin
gosteren Wald istatistigi oldukca yiiksek ve
anlamhidir. Esnek genellestirilmis en kiigiik kareler
modelinden elde edilen bulgulara gore, tiim

degiskenlerin turizm gelirleri {izerindeki etkisinin

istatistiki olarak anlamli oldugu goriilmektedir.
Turizm harcamalari, turist sayisi, ihracat gelirleri ve
internet kullanic1 sayisindaki bir artis {ilkelerin elde
etmis olduklar1 turizm gelirlerini arttirmaktadir.
Ayrica iilkenin Akdeniz’e kiyisinin olmasi turizm
EGLS

modelinden de goriildiigii gibi AB 27'nin turizm

gelirini arttiric1  diger bir faktordiir.

gelirleri Tiirkiye’den daha azdir. Turizm gelirleri ile
turist sayis1 arasinda elde edilen sonug, Erol ve
(2013yda  elde

dogrulamaktadir.

Hassan edilen  bulgulan

Tablo 4. Tesadiifi Etkiler Panel Regresyon ve
Esnek Genellestiriimis En Kigiik Kareler
Tahmin Modeli

Tesadiifi Etkiler Panel Regresyon Modeli EGLS
Bagimsiz Degiskenler Katsayt Std. zdegeri | P>|z| | Katsay Std. zdegeri | P>|z|
Hata Hata

Turizm harcamalari 0,226 0,050 4,520* | 0,000 0,239 0,036 6,550* | 0,000
Turist sayist 0,332 0,052 6,360* | 0,000 0,475 0,025 19,100* | 0,000
Thracat gelirleri 0,413 0,045 9,090* | 0,000 0,253 0,034 7,460* | 0,000
Internet kullanicilar sayisi 0,018 0,009 1,990** | 0,046 0,010 0,006 | 1,650*** | 0,098
Ulkelerin Akdeniz’e kiyist olup 0012 | 0007 | 1,740 | 0,081 | 0012 | 0004 | 2,820* | 0,005
olmadig:
AB 27 -

-0,281 0,162 1 740%% 0,083 -0,233 0,040 -5,800* | 0,000
Sabit 1,015 0,395 2,570* | 0,010 1,666 0,145 11,460* | 0,000
Gozlem sayist 196
Grup sayist 28
Zaman periyodu 7
Wald %%(6) 832,68 0,000 | 5220,28 0,000
Breusch and Pagan Lagrangian
multiplier test (tesafiifi etkilere karsi 498,30 0,000
havuzlanmig model igin) y?(1)
Hausman test istatistigi x2(5) 10,89 0,054
Farkli varyans testi
Levene, Brown, Forsythe F test
(W50) 3,013 0,000
Otokorelasyon testi
Modified Bhargava et al. Durbin- 0,736
Watson
Birimler arasi korelasyon testi
Pesaran s test of cross sectional 3471 0,000
independence
*, ¥ ve *** sirasiyla %1, %5 ve %10 6nem seviyesinde
istatistiksel olarak anlamliligi gdsterir

Sonug
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Gliniimiizde turizmin yarattigi ekonomik, politik,
sosyal ve Kkiiltiirel etkiler, Ozellikle uluslararasi
ekonomik ve politik iligskilerde oynadigi rol giin
gectikge onem kazanmaktadir. Bu durum, yalniz
uluslararasi turizm hareketinden biiyiik pay alan

gelismis {ilkelerde degil, ayn1 zamanda gelismekte
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olan tilkelerde de turizme verilen Onemi

artirmaktadir.

AB’ye tiye iilkelerde turizm, gergeklestirilmesi
diisiiniilen yapisal degisikliklerin temellerinden
birini olusturmakta, bu baglamda gerek AB
kaynaklar1 gerekse  kendi  kaynaklarindan
sagladiklar: fonlarla turizm sektoriinii gelistirmeye
calismaktadir. Tirkiye’de turizm, AB’ye uyum
siirecinde, herhangi bir sektér olarak degil, bu
stiregte  Oncii  ve lider bir sektor olarak
degerlendirilip ekonomi politikalarinda &nem

verilen bir sektor olmustur (Emekli 2005).

Bu calismada son yillardaki turizm sektoriinde
gerceklesen gelisimlere paralel olarak artis gosteren
turizm harcamalari, ihracat gelirleri, turist sayisi,
internet kullanicilar: sayisi, {ilkenin Akdeniz’e kiyisi
ve AB ftiyesi bir iilke olup olmadigmnin turizm
gelirlerine etkisi panel veri analizi ile arastirilmistir.
Analizlerde 2005-2011 yillar1 arasinda donemde 27
AB fye iilkesi ve Tiirkiye'ye ait uluslar arasi
turizme ait gostergeler kullamilmistir. Bu ¢alismada
kullanilan panel regresyon analizinde oncelikli
olarak degiskenlerin duraganliklarini belirlemek
icin birim kok testleri (Levin-Lin-Chu, Harris-
Tzavalis, Im Peseran ve Shin, PP Fisher)
uygulanmigtir. Birim kok testlerinin sonuglari;
analize dahil olan tiim degiskenlerin diizeyde
duragan, yani I(0) oldugunu gostermistir. Serilerin
diizey degerlerinde duragan olmasi, turizm geliri,
turizm harcamasi, turist sayisi, ihracat gelirleri,
internet kullanici sayist ve {ilkenin Akdeniz’e kiyis1
ve AB fiyesi bir iilke olup olmadigim gosteren
degiskenler arasindaki iliskinin analiz edilmesini
miimkiin kilmis ve panel veri regresyon modeli elde
edilmistir. Modelden elde edilen bulgulara gore,
ihracat geliri, turist sayisi, turizm harcamasi ve
internet kullanici sayisiuin turizm gelirine olan
etkisinin istatistiki olarak anlamli ve pozitif oldugu
gorlilmiistiir. Ayrica Akdeniz’e kiyist olan tilkeler

daha fazla turizm gelirine sahiptir.

Diinyada en ¢ok turist ¢eken iilkelere bakildiginda
Akdeniz havzasinda uygun iklime, kiyilara, yiizey
sekillerine ve en Onemlisi diinyaca {inlii kiiltiirel,
tarihsel degerlere, cesitlilik gosteren mutfaga, renkli

kiiltiirel yasama sahip iilkelerin ilk siralarda yer
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aldigimi goriilmektedir (Emekli 2006). Tim bu
ozelliklere sahip Tiirkiye icin turizm sektoriine
gereken Onem verilerek {ilkenin gelismisligine
katkida bulunulabilecektir. Tiirkiye’de uygulanan
turizm politikalarina daha fazla 6nem verilmesi ve
uluslararasi turizmde yasanan yeni egilimler takip
edilerek turizm sektoriiniin simdiki diizeyinden
daha  {ist seviyeye  ¢kmast  saglanmasi
gerekmektedir. Bu amagla turizm sektoriinii tesvik
eden politikalar cesitlendirilerek iilke tanitimi igin
daha fazla pay ayrilmas: Tiirkiye'nin gelecegi igin
zorunlu hale gelmektedir. Turizm sektorii dinamik
bir yapiya sahip oldugu bilinmektedir. Ancak
uygulanan politikalarla turizmde istenilen hedeflere
ne derece wulasilabilecegi tartismaya acik bir

konudur.
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