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Oz

Bu ¢aligmanm amaci, kiiltiirlerarasi duyarlilik, etnikmerkezcilik ve sosyal medya
kullanimi arasindaki iliskilerin incelenmesidir. Bu amagla, literatiirde yer alan
kiiltiirleraras1 duyarlilik, etnikmerkezcilik ve sosyal medya kullanimi 6lgeklerinden
yararlanilarak bir arastirma anketi olusturulmustur. Kolayda 6rnekleme yontemi ile
ii¢ ayr1 Uiniversitede okuyan ve ankete katilimi kabul eden 803 meslek yiiksekokulu
Ogrencisine yiiz yiize anket uygulanarak arastirma verisi toplanmistir. Arastirma
anketini olusturan her bir dlgegin, literatiirdeki kullanimi arastirilmig ve Slgeklerle
ilgili olarak giivenirlik analizleri ile dogrulayici faktor analizleri yapilmustir. Ayrica,
aragtirma hipotezlerini test etmek amaciyla, arastirma degiskenleri arasindaki
etkileri ve iligkileri gosteren regresyon analizi ile korelasyon analizi yapilmustir.
Elde edilen bulgulara gore, etnikmerkezcilik bagimli degiskeninin sosyal medya
kullanim ve kiiltiirlerarasi farklilik alt boyutlari ile % 46,3 oraninda agiklanmustir.
Ayrica, sosyal medya kullanimi ig¢in regresyon katsayisi (B= ,135; p<0,05)
bulundugundan etnikmerkezcilik ile sosyal medya kullanimi arasinda istatistiksel
olarak pozitif yonlii iliski vardir. Diger yandan, sosyal medya anksiyetesi i¢in
regresyon katsayisi (f=,109; p<0,05) bulundugundan, sosyal medya anksiyetesi ile
etnikmerkezcilik arasinda pozitif yonlii anlamli oldugu goriilmektedir. Benzer
sekilde, kiiltiirleraras: farkindalik boyutlart ile etnikmerkezcilik arasinda pozitif
yonde istatistiksel olarak anlamli iligkiler tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Kiiltiirleraras1 Duyarlilik, Etnikmerkezcilik, Sosyal Medya
Kullanim

IBAD Sosyal Bilimler Dergisi / IBAD Journal of Social Sciences, (Ozel Say1/Special Issue), 2020

384



Kultttlerarast Duyatlilik, Etnikmerkezcilik ve Sosyal Medya Kullanimi Etkilesimi

Intercultural Sensitivity, Ethnicity and Social Media Use Interaction

Lecturer Lagin Akyil"”
Prof. Dr. Osman Yildirim?

First received: 15.09.2020
Accepted: 17.11.2020

Citation:

IBAD Journal of Social Sciences

Issue: Special Issue  Pages:384-395
Year: 2020

This article was checked by iThenticate.
Similarity Index 17%

Istanbul ~ Arel ~ University,
lacinakyil@arel.edu.tr,
ORCID ID 0000-0001-7816-3131

Turkey,

2 Istanbul Arel University, Turkey,
osmanyildirim@arel.edu.tr,
ORCID ID 0000-0002-8900-3050

* Corresponding Author

ABSTRACT

The aim of this study is to examine the relationships between intercultural
sensitivity, ethnocentrism and social media use. For this purpose, a research
questionnaire was created by using the scales of intercultural sensitivity,
ethnocentrism and social media use in the literature. Survey data were collected by
applying face-to-face questionnaires to 803 vocational school students who were
studying at three different universities with the easy sampling method and accepted
to participate in the survey. The use of each scale that constitutes the research
questionnaire in the literature has been investigated, and reliability analyzes and
confirmatory factor analyzes have been performed for the scales. In addition, in
order to test the research hypotheses, correlation analysis with regression analysis
showing the effects and relationships between research variables was performed.
According to the findings, the ethnic centrism dependent variable was explained
with the sub-dimensions of social media use and intercultural difference at a rate of
46.3%. In addition, since there is a regression coefficient for social media use (f =,
135; p <0.05), there is a statistically positive relationship between ethnocentrism and
social media use. On the other hand, since there is a regression coefficient (§ =, 109;
p <0.05) for social media anxiety, it is seen that there is a positive meaning between
social media anxiety and ethnocentrism. Similarly, statistically significant positive
relationships were found between the dimensions of intercultural awareness and
ethnocentrism.

Keywords: Intercultural Sensitivity, Ethnicity, Use of Social Media
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GIRIS

Her alanda oldugu gibi yiiksekogrenim alaninda da 6grenciler, kiiltiirel farkliliklar ile karsilasmaktadir.
Yurt disinda egitime devam etme ihtiyact durumunda veya yurt disi kurumlarla egitim igbirligi s6z
konusu oldugunda, 6grenciler farkli kiiltiirler ile yiiz yilize gelmektedirler. Bireylerin farkli kiiltiirlere
yaklasimindaki farkliliklar nedeniyle bir takim kavramlar éne c¢ikmaktadir. Ornegin, sosyal medya
kullanim, farkl kiiltiirleri hizla 6grenmeyi saglamasi veya farkli kiiltiirlerin ayrintilarini 6grenme firsati
yaratmaktadir. Diger yandan, farkli kiiltiirler s6z konusu oldugunda, bireylerin kendi kiiltiirlerine sahip
¢ikma hali belirmekte ve etnikmerkezci yaklasim ortaya ¢ikmaktadir.

Bu calismada, tiniversite 6grencilerinin sosyal medya kullanimi, farkli kiiltiirlere gosterdikleri duyarl
davramglar ile etnikmerkezci yaklagimlari arasindaki etki arastirilmustir. Universite dgrencilerinin egitim
strasinda veya egitimleri bittikten sonra uluslararasi iliskileri artmaktadir. Universite gencliginin yurt dist
temasinin etkili ve verimli olmasi bakimindan, gengligin etnik merkezci yaklasim ve kiiltiirlerarast
duyarliliklart 6nemli varsayilmis ve bu kavramlara dikkat cekilmistir. Arastirma verisi toplamak
amaciyla, literatiirde yer alan 6lgeklerden faydalanilarak tasarlanan anket kullanilmusgtir.

Etnikmerkezcilik ilk olarak 1906 yilinda W. G. Sumner tarafindan tanimlanmustir (Orhon, Yilmaz, 2013,
S. 83). Etnikmerkezcilik, “bireyin en gii¢lii sekilde eslestigi gruba verilen merkezi konum” olarak
tammlanmaktadir (Ogiit, 2011, s. 81).

Kiiltiirleraras1 duyarlilik ise “kiiltiirlerarasindaki farkliliklar1 anlamaya, takdir etmeye, bunlar1 Kabul ve
motive etmeye yonelik arzular” olarak tanimlanmaktadir (Ogiit, 2011, s. 93).

Kiiltiirleraras1 Duyarlilik: Chen ve Starosta (1996) tarafindan kiiltiirleraras1 duyarlilik Slgegi
tanimlanmugtir. Chen ve Starosta (1996) tarafindan ileri siiriilen kiiltiirleraras1 duyarlilik 6lgegi daha
sonra Guo-Ming ve Starosta (2000) tarafindan yeniden ele alinmustir. Chen-Starosta modeli daha sonra
baskalar tarafindan ¢alisilmistir (Fritz vd., 2005). Kiiltiirleraras1 duyarlilik 6l¢eginin Tiirk literatiiriinde
gecerlilik ve giivenirlik ¢alismasi 2011 yilinda Bulduk, Tosun ve Ardig¢ tarafindan gergeklestirilmis ve
calismanin Cronbach Alpha katsayisi 0,72 olarak belirtilmistir (Bulduk, Tosun, Ardig; 2011).

Kiiltiirleraras1 duyarlilikta Chen ve Starosta’nin kiiltiirlerarasi duyarlilik 6l¢eginin disinda Milton
Bennett (1986) tarafindan kiiltiirlerarast duyarlilik gelisim modeli olusturulmustur. Mitchell R. Hammer
ve Milton Bennett (1998) tarafindan olusturulan kiiltiirleraras1 gelisim envanterinin amaci kiiltiirlerarasi
duyarlilik gelisim modelinde belirlenen kiiltiirleraras1 farkliliklarin yonelimlerini degerlendirmektir
(Bekiroglu, Balci, 2014, s. 436).

Kiiltiirleraras1 duyarhilik ve etnikmerkezcilik iizerine cesitli arastirmalar yapilmustir. Ogiit (2017)
“Kiiltiirlerarast Duyarlilik Diizeyi ile Etnikmerkezcilik, Yasam Doyumu ve Mutluluk Diizeyleri
Arasindaki iliskinin Incelenmesi” adli ¢alismasinda kiiltiirleraras: duyarlihk diizeylerinin katilimeilarin
iilke disinda bulunma ve bulunmama durumlarmna gore farklilik gosterdigi sonucuna ulasilmistir (Ogiit,
2017).

Demir ve Ustiin (2017) ise “Ogretmen Adaylarinmn Kiiltiirleraras1 Duyarlilik ve Etnikmerkezcilik
Diizeylerinin Incelenmesi” adli ¢aligmasinda katilimcilarm mezun olduklar lise tipinin kiiltiirlerarast
duyarlilik diizeyi ile etkisinin anlamli oldugu 6te yandan etnikmerkezcilik diizeylerindeli etkisinin ise
anlamli sonuca ulagmadig tespit edilmistir (Demir, Ustiin, 2017).

Tezcan (2020) “Turist Rehberlerinin Kdilturlerarast Duyarlilik ve Etnikmerkezcilik Diizeylerini
Etkileyen Faktorler” adli galigmasinda katilimcilarin yasamis olduklar1 cografi bolge ve yerlesim yerleri
ile kiiltiirleraras1 duyarlilik ve etnikmerkezcilik diizeyleri arasinda anlamli bir fark tespit edilmistir
(Tezcan, 2020).

Bilgic ve Sahin (2019) “Hemsirelik Ogrencilerinin Kiiltiirleraras1 Duyarliik ve Etnikmerkezcilik
Diizeyleri” adli ¢alismasinda katilimcilarin  kiiltiirleraras1  duyarlilik  diizeyleri  yiikseldikge
etnikmerkezcilik diizeylerinin diistiigii tespitine varmistir (Bilgic, Sahin, 2019).

Literatiir incelendiginde, kiiltiirleraras1 duyarlilik, kiiltiirleraras1 farkindalik ve kiiltiirleraras: iletisim,
kiiltiirlerarasi duyarlilik kavramini agiklamak igin birbirinin yerini alabildigi goriilmektedir (Guo-Ming,
Starosta, 2000; Olson ve Kroeger, 2001; Coffey vd., 2013).
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Etnikmerkezcilik: Bu ¢alismada, Neuliep ve McCroskey (1997) tarafindan gelistirilen 18 maddelik 5°1i
Likert tipi Etnikmerkezcilik Olgegi kullamilmustir. Neuliep vd. (2001), yaptiklar nicel bir ¢alisma ile
Universite Ogrencilerinin etnikmerkezcilik diizeylerini incelemislerdir. Etnikmerkezcilik 6lgeginin
Tiirkceye uyarlama calismasi Ustiin (2011) tarafindan yapilmugtir (Ustiin, 2011).

Sosyal Medya Kullamm: Ozellikle internetin yaygmn kullanimi sosyal medya kullanimmi da
yaygimlastirmstir. Internetin sosyal medya kullaniminin etkisi akran iligkilerinin kalitesi {izerinde etkiler
yaratmis ve yeni bir iletisim ortami yaratmustir (Subrahmanyam ve Greenfield 2008; Valkenburg ve
Peter, 2007).

Bu arastirmada, katilimcilarin sosyal medyaya bakis acisini ortaya koymak tizere, Gerrit vd. (2017)
tarafindan gelistirilmis 6lgek kullanilmustir.

YONTEM

Her giin kendini gelistiren iiniversite 6grencisi genclerin kiiltiirleraras1 duyarliliklar, etnik merkezci
yaklagimlari bu ¢aligma i¢in 6nemli varsayilmistir. Diger yandan gelisime agik {iniversite 6grencilerinin
sosyal medya kullanimmi ¢ok yogun kullandiklar1 kabul edilerek arastirmaya sosyal medya kullanim
degiskeni eklenmistir. Veri toplamak amaciyla, Istanbul’da faaliyet gdsteren ii¢ farkli vakif iiniversitesi
meslek yiiksek okulu 6grencileri secilmistir. Kolayda 6rnekleme yontemi ile anketi goniillii olarak
doldurmay1 Kabul edn &grencilere yliz yilize anket uygulanarak aragtirma verisi toplanmstir.

Elde edilen veriler kullanilarak, her bir arastirma degiskenini temsil eden Glgeklerin dogrulayici faktor
analizleri, korelasyon giivenirlik analizleri SPSS programm yardimiyla yapilmstir. Coklu regresyon
analizi yardimiyla hipotezlerin agiklamasi yapilmustir.

Arastirma Modeli ve Hipotezler
Arastirma modeli Sekil 1°dedir. Bu aragtirma modeline gore agsagidaki gibi 2 hipotez tiiretilmistir.

kil 1. 4 Modeli
Se rastirma Modeli 387

Kiilttrlerarasi
Duyarhilik

Sosyal Medya
Kullanimi

Hipotez 1: Kiiltiirlerarast duyarlilik etnikmerkezciligi istatistiksel olarak etkiler.
Hipotez 2: Sosyal medya kullanum: etnikmerkezciligi istatistiksel olarak etkiler.
Kullanilan istatistikler

Arastirmada toplanan anket cevaplar1 SPSS 22.00 ve AMOS 24.0 programi kullanilarak analiz edilmis
ve yorumlanmustir. Arastirmada kullanilan dlgeklerle ilgili dogrulayici faktor analizleri ve Cronbach’s
Alpha, degerleri de hesaplanmistir. Arastirma modeli hiyerarsik regresyon ve korelasyon analizleri
uygulanarak test edilmistir.

Arastirma Olgekleri

Kiiltiirlerarast Duyarlilik Olgegi: Kiiltiirleraras1 duyarlilik 6lgegi daha sonra Guo-Ming ve
Starosta (2000) tarafindan gelistirilmistir. Kiiltlirleraras1 duyarlilik 6l¢eginin Tirk¢eye uyarlama
caligmasi Bulduk, Tosun, Ardi¢ (2011) tarafindan yapilmstir.

Etnikmerkezcilik Olgegi: Bu c¢alismada Neuliep ve McCroskey (1997) 6lgegi  kullamlmugtir.
Etnikmerkezcilik 6lgeginin Tiirk¢eye uyarlama galismasi Ustiin (2011) tarafindan yapilmustir.
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Sosyal Medya Olgegi: Veri toplamak amaciyla, katilimcilarin sosyal medya bakimindan goriisleri,
Gerrit vd. (2017) tarafindan gelistirilen sosyal medya 6l¢egi kullanilmustir.

BULGULAR
Demografik Ozellikler

Ocak 2019-Subat 2019 aylar1 arasinda uygulanan anket caligmasi i¢in 820 kisi ile anket yapilmustir.
Ancak yapilan inceleme sonucunda 17 adet anketin doldurma orami ¢ok diisiik oldugundan
degerlendirme dis1 tutulmustur. Boylelikle katilimecr sayist 803 olarak belirlenmistir. Anket
katilimcilarinin demografik 6zelliklerine iliskin ylizdesel dagilim Tablo 1’de gosterilmistir.

Tablo 1. Katilimcilarin Demografik Ozelliklerinin Yiizdesel Dagilim Tablosu

n N %
Erkek 350 44.8%
Cinsiyet
Kadin 450 56,2%
20 den az 220 27,5%
20-25 arasi 550 68,7%
Yas
25-30 arasi 20 3,0%
30 ve lzeri 10 2,5%
Adalet/Is Saghg ve Giivenligi 120 16%
Saglik boliimleri 350 46,6%
Muhasebe/Bankacilik/Isletme 90 12%
BoOlim Sanat/Tasarim 50 5,9%
Halkla liskiler/ Radyo TV 20 2,9%
Sivil Havacilik 100 13,4%
Diger 20 2,9%
1,5 ve daha az 60 8%
1,6-2,5 400 53,4%
Kredi
2,6-3,5 340 42,6%
3,6 ve lizeri 45 4,9%

Dogrulayic1 Faktor Analizleri

Dogrulayici Faktor Analizi (DFA) ile her 6lgek i¢in ayri ayri 6lgiim modellerinin anlamli olup olmadigi
AMOS 22.0 paket programu ile aragtirilmistir. Tablo 2°de sunulan uyum indeks degerlerine (serbestlik
derecesi ile diizeltilmis Ki- Kare (x°) degeri, Ki-Kare degeri/Serbestlik derecesi, diger uyum iyiligi
indeksleri) gore 6l¢iim modellerinin kabul edilebilir oldugu goériilmiistiir. Daha sonra tam modelin
uygunlugu iyi uyum olgiitleri yardimiyla degerlendirilmistir (Schermelleh-Engel vd., 2003).
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Tablo 2. Dogrulayici Faktor Analizinde Kullamlan Uyum Lyiligi Indeksleri ve Uyum Degerleri

Indeksler Iyi Uyum Kabul Edilebilir Uyum
x2 / df 0<y2/df<2 2 <y2/df<3
GFI >0,90 0,85-0,89
CFI >0,97 >0,95
SRMR <0,05 ,06 < SRMR <,08
RMSEA <0,05 ,06 <RMSEA <,08

Olgiim modelinde kullanilan dlgekler ile ilgili olarak yapilan dogrulayici faktor analizi sonuglar1 Tablo
3.4 ve 5°de gosterilmistir. Dogrulayici faktor analizinde model test degerleri, (P<0.05), x* (1527,003),
x?/df (3,55) bulundugundan Olgiim modeli i¢in Dogrulayic: Faktdr Analizinin anlamli oldugu
anlagilmaktadir. Modelin uyum indeks degerleri GFI1(.905),CFI (.947), SRMR (.0511) , RMSEA (.053)
kabul edilebilir sinirlar iginde yer aldigindan 6l¢iim modelinin DFA’s1 gegerli oldugu anlasilmaktadir

(Fornell ve Larcker, 1981; Schermelleh-Engel vd., 2003).
Tablo 3. Kiiltiirlerarasi Duyarlilik Olgeginin (ISS) DFA Sonuglart

Kbgzt; éZerg ) Boyut | Standardize ed?fﬁﬂgﬁi'znﬁm CR. P

' Olgegmm edilmemis deger

Ifadeleri (ISS)
ISS13 <--- Pl 1,000 ,846
1SS22 <--- Pl ,848 ,733 19,359 falalel
1SS23 <--- PI 739 729 19,842 falaled
ISS8 <--- RD 147 ,746 19,983 falalel
ISS16 <--- RD ,884 ,691 19,212 falaled
ISS18 <--- RD 1,000 ,716
ISS3 <--- Cl 1,000 ,753
ISS4 <--- Cl 1,025 ,804 22,182 falalel
ISS5 <--- Cl ,938 ,718 20,175 falalel
ISS10 <--- Cl 7194 ,647 18,205 falaled
ISS9 <--- El 1,000 778
ISS12 <--- El 1,415 ,795 16,436 falalel
ISS15 <--- El 1,377 ,761 16,123 falalel
ISS14 <--- Al 1,000 ,807
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***p<0.001 **p<0.01 *p<005 (Modiﬂ(asyon sonrast DFA sonuglarina gore tabloda yer alan ifadelerin timiiniin standartlastirilmis
regresyon katsayilari p <0,05 diizeyinde anlamlidir)

Tablo 4. Etnikmerkezcilik Olgegi Dogrulayici Faktor Analizi

2 || oo | St | Sttt | o |
ETN5 <--- ETN 567 ,795 26,350 Foxk
ETNG6 <--- ETN ,692 742 25,650 Foxk
ETNS <--- ETN ,618 717 24,707 ool
ETN10 <--- ETN ,534 711 22,279 Foxk
ETN13 <-- ETN ,702 ,693 21,501 Fokk
ETN15 <-- ETN ,829 ,657 20,981 kel
ETN17 <-- ETN ,957 778 25,863 ool
ETN18 <-- ETN ,960 ,733 23,823 Foxk
ETN19 <-- ETN ,987 ,766 25,499 ool
ETN20 <-- ETN 1,00 823

***p<0.001 **p<0.01 *p<0.05

Tablo 5. Sosyal Medya Kullanimi Olcegi Dogrulayici Faktor Analizi
oy || o | S| S | cr |

tahmini deger

SMU6 <- SMU ,760 717 18,857 kel
SMU5 <- SMU 1,021 711 17,726 Fokk
SMU4 <- SMU ,939 712 16,744 Foxk
SMU3 <- SMU 976 ,655 15,501 Foxk
SMuU2 <- SMU 1,000 ,758
SMU9 <- SMA ,943 ,600 12,362 kel
SMuU8 <- SMA 1,000 ,867

**41<0,001 **p<0.01 *p<0.05

Arastirmada kullanilan 6lgeklerin gegerlilik ve giivenilirligi arastirmasi yapilmaktadir. Bu ¢aligmada,
Cronbach's Alpha giivenilirlik analizi kullanilmistir. Tablo 6 ile gosterilen giivenirlik katsayisi yiiksek
glvenirlik diizeyindedir.

Korelasyon Analizi
Iki degisken arasindaki iliski, ikili ya da basit korelasyon ismi verilen korelasyon teknikleriyle bulunur.

Arastirma degiskenleri ile ilgili olarak yapilan korelasyon analizi sonuglart Tablo 6’da gosterilmistir.
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Tablo 6. Arastirmada Kullamlan Olgeklerin Korelasyon Analizi ve Giivenilirlik Degerleri

Olgek X

()

Pl

RD

Cl

El

Al

SMU

SMA

ETN

Kiiltiirlerarasi
Etkilesime 338
Katilim (PI)

Kaltarel
Farkliliklara

Saygi Duyma
(RD)

2,1

-,400"

*

Kiiltiirleraras1
Etkilesimde 3,6
Ozgiiven (CI)

444

-,380"

*

Kiltiirlerarasi
Etkilesimden
Zevk Alma 3,9

(EN)

Fk

,260

-,669"

*

,348

*%

Kiiltiirlerarasi
Etkilegsime
Ozen 4,0
Gosterme
(Al)

,570

-,496"

*

497

*%

,352

Sosyal Medya
Kullanimi 28
(SMU)

Hk

,099

Kk

,134

,098

*%

Fk

,202

*k

,104

Sosyal Medya

*k

-,009 ,184 .

-,047 N 1
,004 | 242

Kaygisi (SMA) 2,8

Etnikmerkezcili - _

K (ETN) 23 | 9 | -218

331
,580

. 993 327

,246 - o | o 1

Giivenilirlik Katsayist

Cronbach’s Alpha 842

,801 833 | ,834 ,800 ,810

;910

***p<0.001 **p<0.01 *p<0.05

Arastirmada kullanilan etnikmerkezcilik (ETN), sosyal medya kullanimi (SMU) , sosyal medya kaygisi
(SMA), kiltiirel farkliliklara saygi duyma (RD), kiltiirleraras: etkilesimden zevk alma
(El), kiiltiirleraras1 etkilesime 6zen gdsterme (Al), kiiltiirlerarasi etkilesime katilim (PI) ve
kiiltiirleraras1 etkilesimde o6zgiven (CI) degiskenleri igin hesaplanan giivenilirlik katsayilart
(Alpha>0.80) oldugundan yiiksek giivenilirlik diizeyindedir.

Korelasyon analizinde; etnikmerkezcilik (ETN) bagimli degiskenine, sosyal medya kullanimi alt
boyutlar1 olan sosyal medya kullanimi (SMU) , sosyal medya kaygist (SMA) pozitif yonlu etki
etmektedir. Ayrica, etnikmerkezcilik (ETN) bagimli degiskenine kiiltiirler arasi farklilik olgegi alt
boyutlar1 olan; kiiltiirel farkliliklara saygi duyma (RD), kiiltiirlerarast etkilesimden zevk
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alma (El), kiiltiirleraras: etkilesime 6zen goésterme (Al), kiiltlrleraras: etkilesime katilim
(PI) ve kiiltiirlerarasi etkilesimde 6zgiiven (Cl) degiskenleri negatif olarak etki etmektedir.

Coklu Regresyon Analizi

Regresyon analizi, aralarinda iligki olan iki ya da daha fazla degiskenden birinin bagimli degisken,
digerlerinin bagimsiz degiskenler olarak ayrimi ile aralarindaki iligkinin bir matematiksel esitlik ile
aciklanmasi surecini anlatir (Hair vd.,1998).

Etnikmerkezcilik (ETN) bagimli degiskeninin, sosyal medya kullanimu 6lgegi alt boyutlari, sosyal
medya kullanimi (SMU) , sosyal medya kaygis1 (SMA) ve kiiltiirler arasi farklilik 6lgegi alt boyutlari ile;
kiltiirel farkliliklara saygi duyma (RD), kiltiirleraras: etkilesimden zevk alma (El),
kiiltiirleraras: etkilesime 6zen gosterme  (Al), kiltiirlerarast etkilesime katilim (PI) ve
kiiltiirlerarasi etkilesimde 6zgiiven (CI), hiyerarsik regresyon analizi kullanilarak test edilmistir.

Tablo 7. Etnikmerkezcilik Bagumli Degiskeninin Sosyal Medya Kullanmimi ve Kiiltiirler Arast Duyarlilik
Olgegi Alt Boyutlar ile A¢iklanmasi

. ) . | Standardize
Standardize Edilmemis .
. Edilmis
Sabitler .
“. Sabitler ) )
Degiskenler t p AR R
Standart
B Standart
Hata
Pl ,020 ,031 ,020 ,647 ,518 ,018
RD ,290 ,036 ,292 8,124 ,000*%* | ,289** 392
El -,276 ,030 -,309 -9,132 ,000*%* | |105**
Al -,087 ,032 -,090 -2,7126 ,007** ,002*
Cl -,004 ,029 -,004 -,130 ,896 ,000
(9%046,3)
SMU ,135 ,028 ,137 4,782 ,000%* | ,035**
SMA ,109 ,023 ,133 4,745 ,000** ,013*

Etnikmerkezcilik (ETN) bagimli degiskeninin sosyal medya kullanimu ve kiiltiirleraras1 duyarlilik 6lgegi
alt boyutlar1 ile agiklanmasi modelinde etkili degiskenlerin tamamindan hesaplanan agiklama orani1 %
46,3 olarak gerceklesmistir. Bu modelle etnikmerkezcilik (ETN) degiskenindeki degisimin % 46,31 bu
modeldeki etkili degiskenlerden kaynaklanmaktadir.

Sosyal medya kullanimu dlgegi alt boyutlarinda; sosyal medya kullanimi (SMU) igin regresyon katsayisi
(B= ,135; p<0,05) bulundugundan etnikmerkezcilik (ETN) degiskeninin pozitif yonlii anlamli oldugu
gorilmektedir. Sosyal medya kullanimi (SMU) degiskeninin degerinin artmasi, etnikmerkezcilik (ETN)
degiskeninin yiikselmesine neden oldugu anlasilmaktadir. Sosyal medya kaygisi (SMA) igin regresyon
katsayis1 (f=,109; p<0,05) bulundugundan etnikmerkezcilik (ETN) degiskeninin pozitif yonlii anlamli
oldugu goriilmektedir. Sosyal medya kullanimi (SMU) degiskeninin degerinin artmasi,
etnikmerkezcilik (ETN) degiskeninin yiikselmesine neden oldugu anlagilmaktadir.

Kiiltiirleraras1 farklilik dlgegi alt boyutlarinda; kiiltiirel farkliliklara saygi duyma (RD) igin
regresyon katsayisi (B= ,290; p<0,05) bulundugundan etnikmerkezcilik (ETN) degiskeninin pozitif
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yonlii anlamli oldugu goérilmektedir. Kiltiirel farkliliklara saygi duyma (RD) degiskeninin
degerinin artmasi, etnikmerkezcilik (ETN) degiskeninin yiikselmesine neden oldugu anlasilmaktadir.
Kiiltiirleraras1 etkilesimden zevk alma (El) igin regresyon Kkatsayisi (B=- ,276; p<0,05)
bulundugundan etnikmerkezcilik (ETN) degiskeninin negatif yonlii anlamli oldugu goriilmektedir.
Kiiltirleraras: etkilesimden zevk alma (EI) degiskeninin degerinin artmasi, etnikmerkezcilik
(ETN) degiskeninin azalmasina neden oldugu anlasilmaktadir. Kiiltiirleraras1 etkilesime 06zen
gosterme (Al) icin regresyon katsayisi (B=- ,087; p<0,05) bulundugundan etnikmerkezcilik (ETN)
degiskeninin negatif yonlii anlamli oldugu goriilmektedir. Kiiltiirleraras: etkilesime 6zen gdsterme
(Al) degiskeninin degerinin artmasi, etnikmerkezcilik (ETN) degiskeninin azalmasina neden oldugu
gorilmektedir. Kiiltiirler aras1 farklilik 6l¢egi alt boyutlarindan kiiltiirleraras: etkilesime katilim (PI)
ve kiiltiirleraras: etkilesimde 6zgiiven (CI)  degiskenlerinin etnikmerkezcilik (ETN) bagiml
degiskeni lizerinde etkili olmadiklart anlasiimaktadir.

SONUC

Sosyal medya kullanimi giiniimiizde bireyler arasinda ¢ok yaygin oldugu gibi tiniversite 6grencileri
arasinda da ¢ok yaygmdir. Bu nedenle, arastirma hipotezlerinin arastirilmasi amaciyla lniversitede
okuyan dgrencilerin gériislerine basvurulmustur. Ozellikle gengler sosyal medya araglarini ¢ok fazla
kullanmaktadirlar. Diger yandan, kiiresellesen diinyada farkl: kiiltiirlerden kisiler ¢cok sik bir bicimde bir
araya gelmekte veya iletisime gegmektedirler. Farkli kiiltiirlerden haberdar olan kisiler, kendi kiiltiirlerini
ve kendi deger yargilarini da yeniden degerleme gibi bir durumla da yiiz yiize gelebilmektedirler.

Genglerin sosyal medya kullanimmin yaygin olmasi ve diger kiiltiirler ile daha ¢ok yiiz yiize gelmeleri
g0z Oniine almarak bu arastirma i¢in 6rneklem olarak tiniversite 6grencileri secilmistir.

Elde edilen istatistiksel bulgulara gore, arastirma degiskenleri arasinda anlamli iligkiler bulunmustur.
Ornegin etnik merkezcilik ile kiiltiirel farkliliklara saygi duyma arasinda istatistiksel olarak anlamli bir
iliski bulunmustur (0,58). Diger yandan, arastirma verileri hiyerarsik regresyon analizine tabi tutulmus
ve aragtirma degiskenlerinin birbirlerini etkilerine bakilmis ve arastirma hipotezleri sinanmustir.

Tablo 7 ile verilen istatistiksel bulgulara gore, etnikmerkezcilik (ETN) bagimli degiskeninin sosyal
medya kullammmi ve Kkiiltiirler aras1 duyarlilik olgegi alt boyutlan ile agiklanmasi modelinde etkili
degiskenlerin tamamindan hesaplanan agiklama oranmi % 46,3 olarak gerceklesmistir. Her ne kadar
sonuglarin genelleme iddiasi olmamakla beraber (kolayda oOrnekleme yontemi) bu modelle
etnikmerkezcilik degiskenindeki degisimin % 46,31t bu modeldeki etkili degiskenlerden
kaynaklanmaktadir (Hipotez 1 ve Hipotez 2 kabul edilmistir).

Bu arastirma ile etnikmerkezciligin iizerinde etkili olan faktorlere dikkat g¢ekilmek istenmistir. Bu
bakimdan, genellestirme iddias1 olmamakla beraber, arastirma sonuglari literatiire katki yapan orijinal
sonuglari olan bir ¢caligma olmustur.
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