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oz

Turizm bir bélgenin ekonomik, sosyal ve kiltlirel yonden
gelismesini saglayan bir sektorddr. Bir bolgede turizm
faaliyetlerinin istenilen diizeyde yapilabilmesi icin o bdlgenin
turizm agisindan cazibe merkezi haline gelmesi ve turistik
cekicilikleri bulundurmasi gerekmektedir. Bu agidan Troas bolgesi
olarak ifade edilen Troya Antik Kentini de icinde bulunduran
bélgenin bltuncil bir cazibe unsuru haline getirilmesi
gerekmektedir. Bu amagla 2018 Troya Yili kapsaminda Troya
Mizesi’nin agilisi yapilmistir. Calismalarin bir uzantisi olarak
bolgede bulunan Tevfikiye kdyliniin rehabilite edilerek Troya
déneminin atmosferinin yasatilmasi igin Opet tarafindan Arkeokdy
projesi hayata gegirilmistir. Bu ¢alismanin amaci Opet Arkeokdy
projesinin destinasyon gelisimine olan etkilerini incelemektir.
Arastirmada yari yapilandirilmis gérisme formu kullanilarak 13
paydas ile yapilan gortismeler ile veri toplanmistir. Arastirma
sonucunda projenin ¢evresel, sosyal ve ekonomik etkilerinin
gorilmeye baslandigl, genellikle miinferit turistlerin kdyl ziyaret
ettigi ve yakin gelecekte tur programlarina Arkeokoy’tin de dahil
edilecegine yonelik sonuglar bulunmustur.

Anahtar kelimeler: Troya, Troya Yili, Arkeokéy, Tevfikiye,
Turizm Gelisimi.
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ABSTRACT

Tourism is a sector that enables an area
to develop economically, socially and
culturally. In order to carry out the
tourism activities in a region at the
desired level, the region must be
charming for tourism and have touristic
attractions. In this respect, the Troas
region which includes the Troy Ancient
City, should be turned into a holistic
attraction. For this purpose, the Troy
Museum was opened within the scope
of the 2018 Year of Troy. As an
extension of the operations, the
Arkeokoy project was launched by Opet
in order to live the atmosphere of the
Trojan period by rehabilitating the
Tevfikiye village in the region. The aim
of this study is to investigate the effects
of Opet Arkeokdy project on destination
development. In the research, data was
collected through interviews with 13
stakeholders using the semi-structured
interview form. As a result of the
research, it was found that the
environmental, social and economic
impacts of the project started to be
seen, generally individual tourists visit
the village and that it will be included in
the tour programs in Arkeokdy in the
near future.

Key words: Troy, Year of Troy,
Arkeokoy, Tevfikiye, Tourism
Development.
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GIRIS

Turizm, bir Ulkenin kalkinmasinda ekonomik, sosyal ve kiltlrel itici
gugclerinden biridir (Gurbiliz, Cengiz ve Cengiz, 2016). Turizm sektorinin
Ulke ekonomileri igindeki yerinin her geg¢en gin artmasi, turizm
destinasyonlarinin da 6énemini arttirmistir (Oztirk ve Sahbaz 2017).
Destinasyon, tiketicilere bitlinlesik deneyimler sunan turizm Urinlerinin
karmasi olarak tanimlanmaktadir (Karamustafa, Tosun ve Calhan, 2015).
Diger bir ifadeyle destinasyon; tarihi, kiltlirel ve dogal cekicilikleri olan,
cesitli etkinliklerin ve bunlari destekleyecek hizmetlerin bulundugu,
turistlerin ihtiyacglarini (ulasim, konaklama, yeme-igme vb.) karsilayabilecek
olanaklara sahip yerlerdir (Buhalis, 2000; Karabiyik ve inci, 2012; Ugur,
2016).

Kiresellesmeyle beraber turizm sektoriindeki artan rekabetlerin
sonucunda, turizm destinasyonlari ikame edilebilir bir hale gelmistir.
Turizmin ekonomik etkileri, ulusal hikimetlerin turistik destinasyonlara
Onem vermesine ve destinasyonlarin gelistiriimesine neden olmustur.
Bircok turizm destinasyonu kendilerine ait olan degerler ve ozellikler
Uzerinden pazarlama calismalari ylratmektedirler (Glzel, Sahin, Yagmur,
Erdem, Karasakal ve Unal, 2018). Turistik bir destinasyonunun
rakiplerinden ayrilmasi icin pazarlama faaliyetlerine 6nem verilmesi ve bu
farkhliklarin 6n plana c¢ikarilmasi bu destinasyonun gelisimine olanak
saglamaktadir. Destinasyon gelisimi en etkili sekilde turizm arzinda
yapilacak olan gesitlendirmeler ve farkindalk olusturma calismalariyla
gerceklesebilmektedir (Kutvan ve Kutvan, 2013).

Destinasyon gelisiminde bdlgeye yapilan yatirnrmlarin 6nemli katkilar
bulunmaktadir. Bu dogrultuda bir destinasyona yonelik sosyal sorumluluk
faaliyetlerinin  bolgenin alt ve (Ustyapisinin iyilestiriimesinde etkisi
bulunmaktadir. Ayrica bolgede yerel halkin turizm bilincinin arttirilmasinda
ve dogal, kultirel ve tarihi varlklara karsi farkindaligin arttirlmasinda
faydalari oldugu soylenebilir. Kisaca bir destinasyona yonelik yapilan sosyal
sorumluluk faaliyetlerinin o destinasyonun gelisimine etkisi bulundugu
ifade edilebilir.

Sosyal sorumluluk alaninda yapilan calismalar incelendiginde bu
calismalarin daha c¢ok sosyal sorumlulugun sirketlerin marka imajina
(Ozdemir, 2009), algilanan degere (Alniacik, Develi, Giray ve Alniagik, 2011),
musteri tatminine (Eren ve Eker, 2012) ve marka sadakatine (Akbas, 2010)
etkilerinin incelendigi goriilmektedir. Bununla birlikte alan yazin
incelendiginde kurumsal sosyal sorumluluk faaliyetlerinin bir destinasyonda
turizm gelisimine etkisini inceleyen arastirmalarin  sinirh  oldugu
gorilmektedir. Bu arastirmada Opet Tarihe Saygl Projesi kapsaminda
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yapilan sosyal sorumluluk faaliyetlerinin Canakkale destinasyonuna ve
turizmin gelisimine katkilarinin ortaya ¢ikarilmasi amaglanmistir. Bu
dogrultuda ¢alismanin alanyazina katki saglayacagi diisinilmektedir.

LITERATUR TARAMASI
Turizm ve Destinasyon Gelisimi

Turizm, bir bolgenin toplum yasantisini, ekonomisini, dogal ve kultirel
yapisini etkileyen ve derin bir iz birakan bir sektordir (Garrod ve Fyall,
2001; Chhabra, Healy ve Sills, 2003). Bu yuzden (lkeler turizm gelisimine
onem vermektedirler. Bir bolgedeki turizmin gelisimi, o bolgedeki ulagim
olanaklarinin yeterli olmasi, alt ve Ust yapinin gelistirilmis olmasi, dogal,
tarihi, kaltarel gekiciliklerin bulunmasi ile dogrudan iliskilidir. Bunun yani
sira turizm sagladigi faydalar acgisindan bdlgelerin gelisimine dogrudan
katkida bulunur. Bu faydalar bolgede yasayan yerel halkin refah diizeyinin
artmasina, turizm bilinci olusturarak yerel halkin farkh alanlarda Uretim
yetenegine erisebilmesine, bdlgeye ekonomik anlamda olumlu katkilar
saglamasina, bolgede bulunan tarihi kilttrel varliklarin korunmasina,
restore edilip uzun yillar faaliyette kalmasina yardimci olur.

Turizmin bir bolgede gelismesi, en ¢ok bdélgede hayatini sirdiiren yerel
halki etkilemektedir. Ulkelerin turizm faaliyetleri ve hiikiimetlerin turizm
politikalari kapsaminda, bir bélgenin ihya edilmesi, o bélgeye alt ve (st yapi
yatirnmlarinin  yapilmasina (yol, konaklama tesisleri, yiyecek-icecek
isletmeler vb.) ve bu sayede bolgede yasayan kisilerin refah diizeyinin
artmasina olanak saglamaktadir.

Turizm faaliyetleri sonucunda farkli kaltirlerin kaynasmasi, yerel halkta
turizm bilincini gelistirir. Yerel halk turizm faaliyetleriyle birlikte farkl
alanlarda Griinler Uretir. Bir kdylin temel gecim kaynagi tarima dayali iken,
koyde turizm faaliyetlerinin gerceklesmesi sonucunda koyliler kultirel
zenginlik olusturan agag isleri, hali, kilim, el islemeleri, siis malzemeleri gibi
geleneksel zanaatlara ve el sanatlarina 6nem verirler. Bu sayede koyliler
kendilerine farkli bir gelir kaynagi olusturmus olurlar (Eceral ve Ozmen,
2009; Ceken, Ugar ve Dalgin, 2012).

Turizmin ekonomik etkileri Ulkesel ve bolgesel diizeyde ele alinabilir.
Ulkesel bazda ekonomik etkiler ele alindiginda turizmin ulkelere sagladig
doviz girdisi ile, Glkelerin 6demeler dengesi lizerinde olumlu ve kayda deger
bir etkiye sahip oldugu ifade edilebilir (Ceken, 2008). Ayni zamanda turizm
faaliyetleri bircok sektoriin (ulasim, konaklama, yeme-icme, insaat...)
dogrudan ve dolayli yollardan canlanmasina katki saglamaktadir (Saayman
ve Saayman, 2012). Bolgesel etkiler olarak ele alindiginda ise, turizm
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faaliyetlerinin bolgede yeni is olanaklarinin kurulmasi, bolgedeki bireylerin
istihdam edilmesi, bodlgeler arasinda dogabilecek ekonomik diizey
farkhliklarinin en aza indirgenmesi gibi birgok olumlu ekonomik etkileri
bulunmaktadir (Yildiz, 2011).

Kultirel varliklarin cazibe unsurlarindan faydalanan bir sektér olan turizm,
yapildigi bolgede dogru sekilde yonetilip gelistirilirse dogal gevreyi, yerel
kiltlirt, gelenek ve goérenekleri, kisacasi bitin kiltlrel varliklar korumaya
calisan bir mekanizma haline gelir (Emir ve Avan, 2010). Kultirel varhklarin
korunup restore edilmesi bu alanlarin strdirilebilirligi agisindan énem arz
etmektedir. Ayrica yapilan restorasyon faaliyetleri kapsaminda bdlgenin
tarihi dokusuna uygun konaklama tesislerinin kurulmasi farkli bir ¢ekim
unsuru olusturur.

Turizmin sayilan etkileri g6z 6nlne alindiginda destinasyon gelisimine katki
sagladigi  gorllmektedir. Destinasyon gelisimi ile ilgili literatlr
incelendiginde ise genellikle destinasyon imaji olusturma ve destinasyon
kisiligine yonelik calismalar bulunmaktadir. Destinasyon imajina yonelik
arastirmalar ise imaj kavrami evirilerek, belirli bir destinasyon ya da
turistler tarafindan algilanan imaji 6lgmeye yonelmistir (O’Leary ve Deegan,
2002; Blumberg, 2005; Obenour, Lengfelder ve Groves, 2005). Yapilan diger
calismalarda ise, imaj algisini olusturan faktorlerin analizi yapilarak imaj
algisi olgilmeye calisiimistir (Echtner ve Ritchie, 1991; Baloglu ve McCleary,
1999; Gallarza, Saura ve Garcia, 2002; Beerli ve Martin, 2004; Ryan ve Cave,
2005). Destinasyon imajini inceleyen bir¢ok arastirmaci imajin olusmasinda
algisal, bilissel ve etkin degerlendirmelerin rol oynadigini belirtmislerdir.
Destinasyon imaji, seyahate c¢ikmadan ©nce satin alma kararinin
verilmesini, destinasyonda vyasanilan deneyimi ve bu deneyimin
degerlendirilmesiyle seyahat sonrasi davraniglarin ve niyetin sekillenmesine
yardimci olur (Akyurt ve Atay, 2009).

Destinasyonun gelistirilmesine yonelik yapilan diger calismalar da
destinasyon Kkisiligine yoneliktir. Destinasyon kisiligi, marka kisiliginden
turetilmis bir kavramdir. Marka kisiligi insanlarin sahip olduklari 6zelliklerin
herhangi bir marka ile iliskilendirilmesi olarak tanimlanmaktadir (Artuger ve
Ercan, 2015; Saghk ve Tirkeri, 2015; Tanju, 2016). Bu baglamda
destinasyon kisiligi, insanlarin karakteristik 6zelliklerinin bir markayla
iliskilendirilmesi sonucunda olusan, bir yerin sahip oldugu fonksiyonel,
sembolik ve deneyimsel 6zellikleri olarak tanimlanmaktadir (Ural, Tercan,
Arslan ve Taner, 2016; Turkmen, Atay ve Tirkmen, 2018). Bir baska tanima
gore destinasyon Kkisiligi, destinasyonlari farkli ve hatirlanir kilan temel
karakteristik 0zelliklerin, destinasyonun essiz yapisini yansitan ve bir
turistin destinasyona dair sahip oldugu tecriibe, 6n yargi ya da rivayetler
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temeline dayanan algilarin toplamidir (Ekinci ve Hosany, 2006; Sop, Kilig ve
Akyurt 2012; Artuger ve Cetinsoz, 2014; Umur ve Eren, 2016).

Arkeokoy ve Tarihe Saygi Projeleri

Destinasyonu gelistiren bir diger husus ise sirketlerin destinasyonlara
yonelik yapmis olduklari sosyal sorumluluk projeleridir. Sirketlerin yapmis
olduklari sosyal sorumluluk projelerinde asil amag sirketin karliligi ve
surdurulebilirligi olurken, dolayli yoldan da bolgeye katkilari bulunmaktadir.
Destinasyonun alt ve st yapi kaynaklarinin gelisimine yonelik son yillarda
yapilan sosyal sorumluluk projeleri bulunmaktadir. Harman (2010)’'a gore
isletmelerin ticari basarilari, sirket basari degerlendirmesinde tek kriter
olmaktan ¢ikmis ve sirketlerin yaptiklari sosyal sorumluluk projeleri de bir
isletmenin basari gostergelerinden biri olmustur. Sosyal sorumlulugu
kendisine ilke edinen sirketler elde ettikleri basarilarini, projelerin uzun
vadede c¢evreye, ekonomiye ve topluma olan etkileri ile 6lgmektedirler
(Basar ve Basar, 2006). Sirketlerin toplumla bitlinlesmesi, paydaslariyla ve
cahisanlariyla saglikh iligskiler gelistirilmesi agisindan sosyal sorumluluk
projeleri, dnemli bir yere sahiptir. Bunun disinda sosyal sorumluluk projesi
yapan isletmelerin toplumdaki itibari artmakta, insanlarin zihninde olumlu
yonde yer etmektedir (Can, 2013).

Turkiye’deki isletmelerin  uyguladiklari sosyal sorumluluk projeleri
incelendiginde, 6zel isletmelerle yerel yonetimler arasindaki is birlikleri
onemlidir. Sosyal sorumluluk projeleri kapsaminda turistik bolgelerin ¢evre
dizenlemesi ve restorasyon gibi faaliyetler yapilmaktadir. Bu baglamda
Opet’in 2006 vyilinda Canakkale ilinde baslatmis oldugu ‘““Tarihe Saygi
Projesi”’ kapsaminda, Tarihi Gelibolu Yarimadasinda bulunan, anitlarin ve
tarihi yapilarin dokusunu koruyarak gelistirilmesine katki saglamistir. Bunun
yani sira Troya’nin UNESCO (United Nations Educational, Scientific and
Cultural Organization) Dlnya Miras Listesine girisinin 20. yili olmasi
nedeniyle, ayni zamanda Canakkale ve Troya’nin tanitiminin Diinya’ya
yapilmasi adina, Kiltlr ve Turizm Bakanligi tarafindan 2018 yili resmi olarak
“Troya Yil" ilan edilmistir. Bu dogrultuda Opet, Troya Antik Kenti
yakinlarinda bulunan Tevfikiye koylni turizm sektoriine kazandirmak,
halkin temel gegim kaynagi olan tarimsal Urinleri organik triin kapsaminda
gelistirip turizme katmak, halkin yasam kalitesini arttirmak icin Arkeokoy
projesini hayata gecirmistir.

Opet, kdy hayatini canli tutabilmek icin bir Ornek Kéy Projesi uygulama
karari almis ve Canakkale’de Alcitepe kdylni proje kapsaminda se¢cmistir.
Ancak Alcitepe koyu yeterli gorilmeyerek tim Gelibolu Yarimada’sinin
rehabilite edilmesi gerektigi distnldlmistir. Tarihe Saygi Projesi 2006
yilinda biitcenin belirlenmesiyle resmi olarak baslamistir. ilk basta koy
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meydanlari ve anitlar dizenlenmis ve halka gerekli egitimler verilmistir.
Daha sonra 57. Alay sehitligi ve Akbas Sehitligi’nin diizenlenmesi ¢alismalari
gerceklesmistir.  Sirket  Gelibolu  Yarimadasi’'nda  bircok  calisma
gercgeklestirerek tarihi yarimadanin gelisimine katki sunmustur. Arkeokdy
Projesi ise Tarihe Saygi Projesi’nin devami niteliginde bir projedir. Bu proje
kapsaminda 2018 Troya Yili ve Troya Mizesi calismalarina destek
verilmekte ve Tevfikiye Koyi'nde yenileme ve rehabilitasyon calismalari
yapilmaktadir (Opet, 2019).

YONTEM

Bu calismada, 2018 vyilinin “Troya Yili” olarak ilan edilmesi ve Opet
Petrolcllik Anonim Sirketi'nin sosyal sorumluluk projeleri kapsaminda
Canakkale’de yuruttigua “Tarihe Saygl Projesi” kapsaminda, Troya ve
civarindaki Tevfikiye Koyl’'niin ihya edilmesi, bu koyln turizme
kazandirilmasi igin yapilan faaliyetlerin arastiriimasi ve bu konu hakkinda
yerel halkin beklentilerinin arastirilmasi amaglanmaktadir. Bu ¢alismada
nitel arastirma desenlerinden tekli durum ¢alismasi arastirma deseni olarak
belirlenmistir. Katilimcilar kartopu 6rnekleme yontemi ile belirlenmistir.
Oncelikle projenin saha sorumlusu ve turizm il madurliga ile géristlmis
projenin paydaslari ve proje hakkinda bilgi sahibi kisilere yonlendirmeleri
istenmistir. Bu ornekleme ydntemi ile derinlemesine bilgi sahibi olan ve
daha c¢ok bilgi aktarabilecek katilimcilar segilmistir. Gorlisme sorulari
hazirlanirken, bu sorularin katilimcilari yonlendirmeyecek tarzda ve
katihmcilar tarafindan rahat anlasilabilir olmasina dikkat edilmistir (Bogdan
ve Biklen, 1992). Gorisme baglaminda katilmcilara sosyokiiltirel,
ekonomik ve cevresel temalari baglamda toplam 14 soru yonlendirilmistir.
Bu sorular ibisoglu (2007), Tirker ve Tiirker (2014), Dogan ve Giimiis (2015)
ile Caglar ve Dogan (2018)in arastirmalarindan yararlanilarak 3 uzman
tarafindan degerlendirilerek olusturulmustur. Bunlarin disinda katilimcilara
demografik 6zelliklerine dair bazi sorular sorulmustur. Verilerin analizinde
icerik analizi ve betimsel analiz yontemleri kullaniimistir.

Veri toplama sireci 15 Nisan - 20 Mayis 2019 tarihleri arasinda
gerceklesmistir. Arastirma kapsaminda Tevfikiye Koyi'nin sakinleri, turizm
sektoriiniin paydaslari, akademisyenler ve proje sorumlulari olmak lzere
13 kisi ile gorlismeler gerceklesmistir. Yapilan goriismeler belirli bir sireden
sonra tekrar etmeye baslamis ve 13 kisi bu calisma icin yeterli gorilmustir.
Arastirmaya katilan katilimcilar sirasiyla K1, K2, K3...K13 seklinde
kodlanmistir. Arastirma, Canakkale Onsekiz Mart Universitesi Sosyal
Bilimler ve Egitim Bilimleri Etik Kurulu tarafindan 05.03.2020 tarihli
2020/32 protokol numarali karari ile bilimsel arastirma etik kurallarina
uygun bulunmustur.
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Nitel arastirmalarda gecerliligin saglanma siireci nicel arastirmalara gore
farkhlik arz etmektedir. Dis gegerliligin saglanmasi igin veri toplama ve veri
analizi siregleri detayl sekilde acgiklanmistir. Ayrica glivenirlik igin
arastirmacilarin  farkh  zamanlarda yaptiklari  kodlamalar ile farkh
arastirmacilarin yaptiklari kodlama islemlerinin benzerligi incelenmistir.
Fleiss Kappa orani yaklagik %80 olarak hesaplanmis bu agidan kodlayicilar
arasinda o6nemli dizeyde uzlasma oldugu goridlmistir. Bu bakimdan
zamana ve gozleme bagl givenirlik saglandigi sdylenebilir. Bununla birlikte
ic gegerliligin saglanmasi icin mimkin oldugunca dogrudan alintilara yer
verilerek yansizlik saglanmaya calisilmistir (Yildirim ve Simsek, 2011: 257).

BULGULAR
Katihmcilara yonelik demografik faktorler ise Tablo 1’de gosterilmistir.

Tablo 1. Demografik Degiskenler

NO MESLEK YAS
K1 Mimarlk Bolim / Akademisyen 40
K2 Emekli Deniz Subayi / Miize Uzmani 54
K3 Turist Rehberi 33
K4 Ciftci / Hediyelik Esya Saticisi 64
K5 Kafe isletmecisi 30
K6 Pansiyon isletmecisi 74
K7 Turist Rehberi / Ciftgi 71
K8 Ev Hanimi/ Hediyelik Esya Saticisi 60
K9 TURSAB Denetmeni 48
K10 Arkeolog / Akademisyen 35
K11 Ciftci 81
K12 Seyahat Acentasi Yetkilisi / Turist Rehber 43
K13 Proje Saha Sorumlusu 45

Tablo 1’de bilgileri verilen katilimcilarin proje hakkinda bilgi sahibi olmasi,
bolgede yaslyor olmasi veya projenin yapildigl bélge hakkinda ve projeler
hakkinda bilgi sahibi olmasi 6ncelikli kriter olarak belirlenmis ve katilimcilar
buna gore secilmistir. Tabloya gore ¢ok farkli meslek gruplarindan kisilerin
arastirmaya dahil edildigi gorilmektedir.

Arastirma kapsaminda katiimcilara 3 tema altinda toplam 14 soru
yoneltilmistir. Bu temalar “Cevresel Faktorler”, “Sosyokdltirel Faktorler” ve
“Ekonomik Faktorler” olarak belirlenmistir. Arastirmada yapilan igerik
analizi sonuglarindan Sosyokiltiirel Faktorler temasinin altinda iki alt tema
olustugu gorilmustdr.
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Cevresel Faktorler

Gevresel faktorler temasi altinda Tevfikiye Koyld'nde yerel yonetimin ve
Opet’in koordineli bir sekilde ylrittigl alt ve Ust yapi calismalari ve buna
istinaden bolgede yasanan gelismeler arastirilmistir. Bu baglamda verilerin
icerik analizi sonucunda, gevresel faktorler igerisinde en ¢ok tekrar edilen
kod Tablo 2’de goruldugl gibi “Troya / Troya Miizesi /Arkeo-Koy” olmustur.

Tablo 2. Cevresel Faktorler Temasi

GEVRESEL FAKTORLER
Troya / Troya Mizesi 16 Gezi Glzergahi 9
Cephe Giydirme/ Restorasyon 15 Tamamlanmamis Proje 8
Halil KORKMAZ, .Ce.?/re I?Uzenlemesi 13 Troya Mizesi 5
Hiiseyin Siileyman |1 Ozel Idare 12 Ciplak Kéyu 5
BUYUKTEPE ve Can  QOpet 10 Heykel/Bust 5
KAHRIMAN';O(Zlg Kimlik Kazandirma 9  Tasima Kapasitesi 4
Alt Yapi Calismalari 9 Bilgilendirme Panolari 4

o 112 Diinya ¢apinda iyi bilinen ve cok dnemli bir arkeolojik kazi alani olan Troya

Oren Yerini ziyarete gelen turistlerin ve tur gruplarinin, bolgede fazla vakit
gecirmeden ayriliyor olmasi ve 6ren yerine yakin olan Tevfikiye Koyi’'niin
yapilan bu ziyaretlerden faydalanamamasi s6z konusudur.

Resim 1. Proje Ustyapi Calismalarina Dair Bazi Gérseller

Bu projeyle birlikte Troya Oren yeri, Troya Miizesi ve Arkeo-Kdy olarak 3
odak noktasi seklinde dislinlilmiis ve bir cazibe merkezi haline getirilmeye



Halil KORKMAZ, Hiiseyin Siileyman BUYUKTEPE ve Can KAHRIMAN, 4 (1) 2020
Gilincel Turizm Arastirmalari Dergisi

cahisilmigtir. Katilimcilarla yapilan gorismelerden elde edilen bilgilere gore
bolgenin alt yapi ¢alismalari il 6zel idaresi tarafindan yapilmistir. Opet
Petrolcllik Anonim Sirketi ise bolgenin g¢evre dizenlemesi ve Ust yapi
galismalarini yapmis, koyin ortak kullanim alanlarinin tamami ve kdyiin ana
giris yolu Uzerinde bulunan bitin evlerin restorasyonunu yaparak
Troya’nin 6. katmanindaki binalarin gorintiisiine kavusturarak bir kimlik
kazandirmislardir. Bununla beraber Homeros’un ilyada destaninda adi
gecen kahramanlarin heykelleri yapilmis ve koy igerisinde Troya hakkinda
bilgilendirme panolari yerlestirilmistir.

Ekonomik Faktorler

Ekonomik faktorler temasi altinda 2018 yilinin Troya Yili ilan edilmesiyle Kurumsal Sosyal

birlikte yerel yonetim ve Opet’in Tarihe Saygi Projesi baglaminda, Tevfikiye
Koyl’'niin  “Arkeo-Koy”e donisturilmesi sonucunda bdlgede yapilan
faaliyetlerinden yore halkinin ekonomik beklentileri arastiriimistir. Bu
arastirmaya yonelik katilimcilara yoneltilen sorular sonucunda Tablo 3’teki
kodlar ortaya ¢ikmistir. En cok tekrar eden kod “Yeni isletmeler” olmakla
birlikte bolgede proje kapsaminda yapilan faaliyetler sonucunda vyerel
halkin turizmden beklentileri artmis ve bu dogrultuda hediyelik esya
Urlinlerine yonelik stantlar, kafe ve restoran tarzinda isletmeler agiimistir. e 113
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Tablo 3. Ekonomik Faktorler Temasi

EKONOMIK FAKTORLER

Yeni isletmeler 21 Bireysel Yabanci Turistler 5
Gelir Beklentisi 15 Ekonomik Katki 5
Turlarla Gelen Turist Gruplari 12 Hediyelik Esya 5
Bireysel Yerli Turist 10 Tanitim Eksikligi 4
Yéresel Uriinler 8 Tur Operatorleri 4
Fiyat Artigi 7 Kadinlarin ig Hayatina Girmesi 3
Tanitim 6 Katma Deger 1
Tur Programi 6 Kooperatiflesme 1

Yerel halka cesitli yoresel Urinler ve bolge tarihi ile ilgili 6zglin hediyelik
esya yapmaya yonelik verilen kurslar sonucunda bdlge halki kendi
Urlinlerini Gretip buradan gelir saglamaya baslamistir.
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Resim 2. Arkeokdy’de Yeni Acilmis isletme

Yerel halk bitlin bu gelismelerin yani sira Arkeo-Koy’iin yeni olusturulmus
olmasindan ve Ozellikle taninma asamasinda eksiklik oldugundan gelen
turistlerin  6nceki yillara kiyasla beklentilerini karsilamadigini ifade
etmislerdir. Bunun yani sira K13 “15-16 Mart giinii Paris’te uluslararasi
platformda, UNESCO'ya bir sunum oldu. Onlarin daveti lizerine katilm
gerceklesti. Arkeokdy onlarin dikkatini ¢ekmis. UNESCO’da bu anlatild.
Onlar da bunu kendi biitiin yayin organlarinda paylastilar. Basinda yer aldl.
Hatta bir sey yasadik biz. Yunanistan'dan bir ¢ift antik kenti ve Arkeo-Kéy’(i
gérmek icin buraya geldiler. Arkeokéy’de proje kapsaminda yapilan
pansiyonda konaklama yapmislar. Cok da mutlu ayrildilar.” ifadesiyle yurt
disinda da Arkeo-Kéy ile ilgili tanitimlarin yapildigini ve bu tanitimlar
sonucunda bolgeyi bireysel anlamda ziyaret eden yabanci turistlerin
oldugunu ifade etmistir. Katilmcilarin ¢ogu (8 katihmci) bireysel yerli
turistlerin Arkeo-Koy’e olan ilgilerinin arttigini fakat seyahat acentalarinin
diizenlemis olduklari tur programlari ile bélgeyi ziyarete gelen hem vyerli
hem de yabanci tur otobslerinin Arkeo-Koy’e girmedigini ifade etmislerdir.
Bu duruma istinaden yore halki, gelecekte tur operatérlerinin Arkeo-Koéy'u
de tur programlarina ekleyeceklerine dair beklentilerini ifade etmislerdir.
Buna dair yoneltilen soruya katilimcilarin ¢cogu (10) Arkeo-Koy’Gin gelecekte
tur programlarina dahil edilecegini distnirken 3 katilimci ise olumsuz
distinmektedir. Olumsuz diisiinen katilimcilar kdyde su an icin aktivite
olmadigini ifade ederken K11 “Tur programlarina dahil olmasini ben
istiyorum da bu tur operatérleri veya bu turizmi organize edenlerin program
ayarlamalari lazim. Bence eklemeleri lazim bize de gérev diisiiyor. Bizim de
gelecek olan turiste daha iyi hizmet verebilmek icin daha iyi ¢alismalar
yapmamiz gerekiyor.” seklinde distincelerini belirtmistir. Opet ve yerel
yonetimlerin Tevfikiye Koyl'nde yaptigi alt ve Ust yapi islah calismalarindan
sonra bolgede emlak ve tliketim fiyatlarinda artislarin yasandigi 12 katiimci
tarafindan ifade edilmistir. Bununla ilgili olarak K8 “Emlak arsa fiyatlari
lizerinde biraz kipirdama oldu. Ornedin eskiden 50.000 liraya giden yer
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100.000, 150.000 liraya gitmeye basladl. Biraz kipirdanma oldu. Bu fiyat
artisinin temel sebebi proje kapsami ile birlikte kéyiin turizme katilmasi
goriilebilir.” seklinde goris belirterek bu fiyat artisinin sebebini koylin
turizme katilmasina baglamistir. Bolgede farkli  kisiler tarafindan
yatirimlarin olup olmadigina iliskin sorulan soruya, katiimcilarin 5 tanesi
bolgeye disaridan kisilerin gelip yatirrm amagli arsa veya bina sordugunu
ifade ederken, 6 tanesi disaridan yatirim yapilmadigini ifade etmistir. Diger
iki katihmci ise bu konuda herhangi bir bilgiye sahip olmadiklarini ifade
etmislerdir. Bununla ilgili K13 “Basit bir érnek; énceden 60.000 TL olan bir
kégir bina bugiin 260.000 TL’den alamiyorsunuz. Iinsanlar yavas yavas
yatirirm yapmaya, bu kéyden almaya basladilar. Hem sahislar hem de ticari
firmalar.” seklindeki ifadesiyle boélgeye farkh kisiler ve firmalar tarafindan
yatirimlarin yapildigini ve bolgedeki yeni yatirimlarin fiyat artislarina neden
oldugunu belirtmektedir. Opet’in ve yerel yonetimlerin ylrittigi projenin
gelir ve istihdam yaratacak etkisinin olup olmayacagina iliskin katilimcilarin
gorusleri soruldugunda ise 9 katilimci bu projenin gelir yaratacak ve
istihdam saglayacak bir etkisi olacagini diisiinmektedirler. Bununla ilgili K13
“Proje istihdam yaratacak. Bugiine kadar higcbir ¢alisma yapmayan bazi ev
hanimlarini biz evden ¢ikartmayi basardik. Su anda el sanatlari yapiyorlar,
taki ve ahsap lzerine ¢alisiyorlar ve bunlarin satisini gerceklestiriyorlar.”
seklindeki ifadesinde projenin gelir yaratma ve istihdam saglayacagina
iliskin atifta bulunurken ayni zamanda kdyde yasayan kadinlarin is hayatina
girdigini ifade etmektedir. Diger dort katilimci ise projenin istihdam ve gelir
yaratacak etkisine iliskin beklentilerinin dlstik oldugunu ifade etmektedir.

Sosyokaiiltiirel Faktorler

Sosyokdltirel faktorler temasi altinda katilimcilara projenin boélgede turizm
farkindaligi yaratip yaratmadigi, bolgede yasam kalitesinin artip artmadig,
bolge yonetiminde kimlerin s6z hakkina sahip olmasini gerektigine dair
gorusleri sorulmustur. Sorulan bu sorular 1siginda Tablo 4’te yer alan kodlar
icerik analizi sonucunda ortaya ¢cikmistir.

Tablo 4’e gore projenin yerel halk lGzerinde bir farkindalik yarattigini ve
turizm bilincinin arttigl  goérilmektedir. Ayrica Opet’in galismalari
kapsaminda Canakkale Halk Egitim Merkeziyle birlikte ylrGttigi kurslarin
da bu turizm bilincinin ortaya cktigini ve farkindaligin arttigini
gostermektedir.
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Tablo 4. Sosyokaiiltiirel Faktorler Temasi

SOSYO-KULTUREL FAKTORLER

Kiiltiirel Faaliyetler (68) Kamu Yonetimi (30)
Turizm Bilinci 28 Valilik 10
Kurslar (Kisisel gelisim, ingilizce, taki 14 Kéy Muhtarligi 9
tasarimi vb.)

Vakit Gegirme 11 Yerel Halk 9

Organizasyon Eksiklikleri 9 Universite 2
Kiltirel Etkilesim 8
Canakkale Halk Egitim Merkezi 4

4

Turizm Bakanlhgi

Katilimcilara boélgede yapilan faaliyetlerin yerel halkin yasam kalitesinin
arttirip arttirmayacagini  6grenmeye yonelik sordugumuz soruya ise
katilimcilarin ¢ogu (12) yapilan alt ve Ust yapi calismalariyla yasam
kalitelerinin artacagina inanmaktadirlar. Ayni zamanda verilen egitimler ve
kurslar aracihgiyla kaltirel anlamda zenginlik kazandiklarini ifade
etmektedirler. Bu durum ile ilgili K10 “Proje ile birlikte yerel halkin yasam
kalitesinin arttigini gézlemliyorum. Belki bunu séylemek icin ¢cok erken ama
kiilttirel anlamda bir adim daha iyi oldu. Kadinlar is hayatina girdi. Kiiltiirel
anlamda herkes daha iyi bir diizeye eristi. Ornedin Homeros kim dediginiz
zaman herkes bir cevap verebiliyor. Kéydeki herkese Achilleus kim dediginiz
zaman koéyliiniin ylizde sekseni cevap verebiliyor. Benim icin yasam kalitesi
kiiltiir demek. Kiiltiirii artiyorsa yasam kalitesi de artmistir demektir.”
Seklinde diisiincelerini ifade etmistir. K3 de K10’u destekler nitelikte
dislincelerini ifade etmistir.

Son olarak “Sosyokiiltirel Faktorler” temasi altinda bolge yonetiminde
kimlerin s6z hakkina sahip olmasi gerektigi katilimcilara soruldugunda ise,
katilimcilar yerel halkin, kdy muhtarhiginin ve valiligin igerisinde bulunacagi
bir komisyon tarafindan yonetilmesinde ve bdlge ile ilgili kararlar
alinmasinda fayda olacagini distindiklerini belirtmislerdir. Bu durumla ilgili
K13 ise sadece tek bir kurum tarafindan bodlge hakkinda kararlar
verilmesinin daha dogru olacagini ve bu yonetiminde Valilik olmasi
gerektigini ifade etmistir.
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SONUC VE TARTISMA

2018 yilinin Troya Yiliilan edilmesi sonucunda yerel yonetimlerin ve Opet’in
Tevfikiye koylnde yuruttikleri alt ve Ust yapi ¢alismalari ele alinmis, bu
faaliyetlerin turizm kapsaminda olusturabilecegi etkiler gdz oOnlinde
bulundurularak yerel halkin ve turizm paydaslarinin proje ile ilgili gelecek
beklentileri bu calismada arastirilmistir. Arastirmadan elde edilen bulgular
1Isiginda, Troya Antik Kentini ziyaret eden turistlerin yeteri kadar bolgede
vakit gecirmedigi sonucuna varilmistir. 2018 vyilinin Troya vyili ilan
edilmesiyle birlikte antik kente yakin bir Troya Mizesi 2018 yili igerisinde
insaa edilmistir. Bunun yani sira Opet’in Tarihe Saygl Projesi kapsaminda
Troya Mizesi ve Troya Antik Kenti’'nin yakininda bulunan Tevfikiye Koyu
Arkeo-Koy’e donustlrilmis, diger turizm paydaslari ve yerel yonetimlerle
birlikte bolgede turistlerin daha ¢ok zaman gecirecegi, U¢ ayakli (Troya
Oren Yeri- Troya Miizesi- Arkeokdy) bir destinasyon olusturulmaya
cahsilmistir. Bu baglamda ilk olarak boélgeye kimlik kazandirmak icin Opet
tarafindan Troya tarihini ve kiltliriinl yansitacak cevre diizenlemeleri ve
cephe giydirmeleri yapilmistir.

Bu proje ile birlikte yerel halkin kiltlirel anlamda yasam kalitesinin arttig
sonucuna varilmistir. Bunun temel nedeni ise Opet’in c¢alismalari
kapsaminda, Canakkale Halk Egitim Merkezi ile birlikte organize ettigi
kurslardir. Yapilan faaliyetler sonucunda bolge halkina verilen egitimlerle
birlikte turizm bilinci artmistir. Artan turizm bilinci ile birlikte yerel halk
turizmden gelir elde etmek adina yeni isletmeler agmistir. Yerel halka
verilen kurslarla birlikte yerel halkin daha cok 6zgiin eserler ve yoresel
Urlinler Gretmesi ve bu Urdnlerini satmasi bilinci olusturulmustur. Bu sonug
daha 6nce Akbayir'in (2019) yaptigl arastirmayla desteklenmektedir. Buna
gore projenin paydaslariyla iletisimin arttirilmasi paydaslari gonilli elgilere
donistirerek paydaslarin proje hedeflerine ulasmada daha c¢ok rol
almalarini saglamaktadir.

Projenin yeni olmasi ve Arkeo-Koy’uin yeni olusturulmasi nedeniyle Arkeo-
Koy'l daha c¢ok bireysel yerli turistlerin ziyaret ettigi sonucuna ulasilmistir.
Yerel halk bireysel olarak Arkeo-Koy'u ziyaret eden bu turistlerin artisini
memnuniyetle karsilamaktadirlar. Fakat satislardan elde ettikleri geliri
yeterli bulmadiklarini belirtmislerdir. Arkeo-Koy'e tur gruplarinin ve tur
otobdslerinin girmesi ile birlikte satislarinin artacagi konusunda yerel halkin
beklentileri bulunmaktadir. Calismanin ekonomik anlamda bir diger 6nemli
sonucu ise projenin istihdam yaratmasi ve kadinlarin is hayatina girmesine
olanak saglamasidir. Bu sonuc¢ Cosar (2017) tarafindan kiltirel mirasin
korunmasinda kadin emeginin ve kadinlarin is hayatina katilmasinin
Onemini ortaya koydugu arastirma sonuglariyla desteklenmektedir.
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Proje kapsaminda ayrica paydaslarla ilgili toplanti ve seminerler devam
etmektedir. ilerleyen siireclerde bu iletisimin devam etmesi yerel halkin
katilimiyla nitelikli turizm faaliyetlerinin gergeklestirilmesi strdurilebilirlik
acisindan o6nemlidir. Arkeo-Koy projesini destekleyecek sekilde mevcut
yapilarin dondisturilerek konaklama imkanlarinin arttirilmasi
gerekmektedir. Kamu ve 6zel sektor tesvikleriyle bolgedeki yeme-igme ve
hediyelik esya gibi hizmetleri sunan isletmelerin agilmasi turistlerin bolgede
daha fazla zaman gecirmesine katki saglayacaktir. Bu g¢alismalarin
sonucunda Troya Orenyeri ve Troya Miizesi’nin yani sira Arkeo-Kdéy’iin de
tur programlarina eklenmesi bolgedeki turizm faaliyetlerinin dolayisiyla
turizm gelirlerinin artmasina neden olacaktir.

Bu ¢alismada Arkeo-Koy projesinin bolgede turizmin gelisimine katkilari ve
destinasyona olan etkileri arastirilmistir. Projenin uzun bir zamani
kapsamasindan dolayl sonraki yillarda etkilerin daha belirgin olacagi
ongorulebilir. Bu ylzden sonraki yillarda bu projenin bélge turizmine
etkilerinin tekrar degerlendirilmesi uygun olacaktir.
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